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Resumen/Abstract

El presente es un estudio econémico, con tintes antropoldgicos, que busca identificar cuales son
los elementos que condicionan el consumo de bienes y servicios culturales en Sinaloa. Se
enuncian las principales teorias sobre economia de la cultura, poniendo énfasis en el consumidor
y en el potencial del sector para generar desarrollo. Se utiliza la metodologia propuesta por Ivan
Silva Lira para la creacién de estrategias para el desarrollo como guia para crear una
metodologia propia, resultando en una matriz de potencialidades, limitaciones y problemas; un
arbol de problemas, causas y efectos y; el analisis de objetivos por medio del arbol medios y
fines. Se da una instrumentacion de la informacion recabada en la forma de un cuestionario,
mismo que se traduce en indicadores cualitativos, teniendo como variable explicativa el interés
por consumir bienes y servicios culturales y variables relacionadas, la educacion, nivel
socioecondmico, esparcimiento, labor publica e identidad; la teoria, investigacion documental
y datos empiricos, se unen en la forma de un modelo econométrico y éste a su vez, da paso a la
estadistica sobre el estado actual del interés por consumir bienes y servicios culturales de los
jovenes estudiantes de Culiacan, y las conclusiones sobre las cuales se da el veredicto de la

cultura como pilar de desarrollo econémico.

This document is an economic study, with some of antropological vision, about what are the
reasons to consume cultural goods and services by Sinaloa’s population. Cultural economics
theories were mentioned, and it was pointed the intention of create growth trough production
and consume of this kind of products. It was considered Ivan Silva Lira’s methodology to create
strategies for development, as a guide, to made a new methodology, resulting in one matrix and
two schematics that summarize the situation of consumption of cultural godos in Culiacan city.
By this means, were created a questionnaire survey and the qualitative measures, to explain:
intention to consume (cultural goods and services), education, socioeconomics, leisure, public
labor perception and local indetity. All this together, was instrumientalized by statistic and
worked with econometrics, concluding in if is culture, or not, a viable way for economic

development.
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INTRODUCCION

La presente investigacion busca probar un enunciado de conocimiento, a través de la
interpretacion y aplicacién de modelos teoricos, sobre los datos disponibles y sus relaciones

vigentes.

El discurso presentado, desde la teoria econémica y socioldgica, es: la preocupacion de
los individuos de cubrir adecuadamente su necesidad de reconocimiento; mezclado con el
entusiasmo de los economistas por explicar conceptualmente el comportamiento social a través
de sus entes, y con ello darle un mejor uso a los recursos, en esta incursion en el campo de los
bienes culturales y; el interés de un internacionalista por ver cdmo los puntos anteriores se

desenvuelven dentro del panorama de la actual globalizacion.

Se utilizo Interact, interés activo, como variable independiente en el modelo. ¢Por qué,
si se habla de una economia cultural medida por el consumo, la pauta es una que suena mas a
intencidn que a accidn? La respuesta esta en la construccion de la metodologia, para precisar,
en donde se une la pregunta de ¢por qué consumimos bienes y servicios culturales? con las de
¢como funciona la economia de la cultura? y ¢cual es el camino para lograr el desarrollo local a

través de la economia de la cultura?

Desde el punto de vista socioldgico, se diria quizas, es complejo; un economista, podria
identificar claramente que el consumo de estos bienes esta limitado al presupuesto destinado a
recreacion; un gestor publico, inmediatamente notara la presencia, o carencia, de externalidades
positivas en el escenario para propiciar el consumo; un artista, creativo, promotor, tal vez verian
subjetivamente, no por eso equivocadamente, problemas en la oferta, la demanda y el mercado

mismo.

La economia de los bienes y servicios culturales en Sinaloa, muestra mucho de lo
expuesto por Throsby (2006), y todavia recae en el Estado como promotor cultural, sobre todo
para la llamada alta cultura, pero no es menos importante su papel como formador del
consumidor cultural. Los escenarios en dénde se inculca el placer de disfrutar de los bienes

culturales, son la familia y la escuela, y si a la familia carece de esta Optica, entonces el primer



acercamiento es, en 9 de cada 10 individuos, responsabilidad del Estado® (SEP, 2022) (INEGI,
2022).

Otra cuestion relevante para el anélisis es el ingreso, una restriccion presupuestaria
ajustada impediré el goce de bienes y servicios més alla de los basicos, esa falta de demanda
generalizada hara por supuesto que el consumo cultural no esté como prioridad, y que, de llegar
a figurar, signifique un sacrificio, mismo que se hara sélo si el consumidor tiene el habito de
consumo en primer lugar. Si se toma en cuenta que el 58.61% de la poblacion ocupada, recibia
en 2016, 3 salarios minimos 0 menos de compensacion por su trabajo (IIEG, 2019), se puede
suponer que la poblacion en Sinaloa, no solo dependa de su educacién, sino también de su

ingreso, para el consumo de bienes culturales.

Cuando se tiene el ingreso, el tiempo libre es lo que entra en juego. La encuesta realizada
se enfocd en estudiantes de nivel licenciatura, de los cuales el 46% respondio que tambien
trabajan, lo que funciona en dos sentidos: podrian tener un mayor presupuesto, que los que no
trabajan; o, su situacion familiar los insta a colaborar con los gastos del hogar; en cualquiera de

los dos casos, el tiempo para el esparcimiento se ve reducido.

Para esta investigacion, se busca analizar el perfil del consumidor aficionado, que ejerce
un consumo de tipo mercantil y desde el punto de vista de su significancia semidtica; dicho de
otro modo, los consumidores modelos de este estudio serian quienes tienen sus preferencias
definidas de acuerdo a su identificacion con lo que consumen, esto tratandose de productos
culturales en un contexto mercantil y finalmente, cuando los productos que consumen tienen
cierto contenido simbdlico que termina siendo reflejado en el usuario o consumidor. Aun con lo
anterior, en el mercado no existe una distincion clara entre los consumidores ocasionales, los
aficionados o los profesionales, por lo que sera el estudio mismo el que se adapte a la realidad

para interpretar correctamente las circunstancias del consumo.

Un consumidor cultural que se forma tarde, cuando ya tiene su propio ingreso, por lo
general iniciara con lo que tiene disponible en su entorno inmediato, lo que sugiere de nuevo al

Estado como promotor cultural, que regula y coadyuva al sector privado, a la vez que compite

! Tomando en cuenta sélo la poblacién escolarizada de nivel basico en Sinaloa en 2021, en donde la cifra de
estudiantes fue de 309,816 y el 89.8% pertenece a primarias publicas cifras de la SEP, corroboradas con INEGI.



con él. Para hacerlo mas evidente, un Estado con una buena planeacién del sector cultural hara
que el consumo cultural esté entre las prioridades de consumo, siempre que la restriccion
presupuestaria lo permita y la oferta esté presente; asi como un pobre desempefio del sector
cultural, es reflejo de una politica de Estado deficiente y ciega a objetivos de crecimiento.

En la construccion de la metodologia, se identifican fallas y se diagndstica a Culiacan
con un “nula vocacién como ciudad creativa”, ademads, basado en las teorias recopiladas, se
infiere que uno de los polos para fortalecer el sector cultural y asi generar consecuencias
positivas a la economia local, es el aumentar el consumo de bienes y servicios culturales. Con
ese propdsito como guia, las preguntas planteadas y las premisas de los tedricos de la economia
de la cultura, es que se llega a que la variable dependiente de este estudio debe ser el interés por
consumir bienes y servicios culturales, ya que es éste, resultado de las condiciones de educacion,
tiempo libre, ingresos, promocion del gobierno, condiciones del mercado e incluso, un tanto del
sentido de pertenencia o identidad, teniendo esto Ultimo un peso mayor en qué se consume y no

tanto en si se consume 0 no.

En resumen, el interés por consumir sera la puerta para el desarrollo econdmico
propuesto en esta metodologia, ya que, si se incentiva desde sus diferentes vertientes, puede
derivar en un circulo virtuoso de consumo, produccion y crecimiento del sector cultural y

sectores relacionados.

En el capitulo I, se describe el desarrollo del estudio de la cultura por parte de la
economia, asi como la importancia de las tematicas presentes en este campo de investigacion,
busca en pocas palabras demostrar el peso social y econdmico que tienen los bienes culturales
y el potencial beneficio de conocer a fondo su funcionamiento como entes econdémicos. La
segunda parte es una breve recopilacidn sobre el conocimiento que se tiene de la tematica dentro
del universo de estudio elegido, en este caso el estado de Sinaloa. El 1l capitulo es el armado de
una propuesta metodoldgica enfocada al desarrollo local, centrandose en las deficiencias del
enfoque actual de las politicas de planeacion, cerrando con una propuesta complementaria de
cémo medir los indicadores contenidos en la metodologia. El capitulo 111 contiene a detalle el
desarrollo de un modelo econométrico, mismo que describe el comportamiento de los
indicadores encontrados y analiza la relacién que hay entre ellos, ademas de probar la fiabilidad

del modelo para ejercicios posteriores. Finalmente, el capitulo IV sintetiza e interpreta los



resultados del primer muestreo de la metodologia propuesta, del modelo econométrico y los

cruza con la teoria para reforzar o generar un nuevo conocimiento.

Con base a las aproximaciones tedricas sobre la economia, sociologia y la cultura (de
Estado, de mercado y de anélisis conductual), se analiza a la sociedad de Culiacan con el objeto
de comprobar el potencial de integrar el consumo cultural de manera més activa a la vision del
desarrollo local que se ha venido sosteniendo. La economia de la cultura tiene dentro de sus
encomiendas: el dejar atras la idea de la cultura como una labor exclusiva del gobierno y
reinventarse como un elemento de interés de la iniciativa privada y el publico en general; el
encontrar dentro del mercado mecanismos para la promocion de la cultura, mejores estrategias
de mercadotecnia en donde el arte reciba incentivos econémicos para seguir creciendo; y
finalmente la labor sociologica de incentivar el consumo de los bienes culturales mediante
volverlos atractivos al pablico, -se trata de desarrollar el gusto por ellos- dirian los tedricos como
Throsby (2006), -hay que apelar a los residuos emocionales de la sociedad- dictaminaria Pareto,
y tal vez -al final todo es educacion- sentenciaria la opinion pablica; una vez que el presente
trabajo se acerque a verificar alguna de esas hipotesis, entonces vendrd una nueva interrogante

¢como implementar cambios fundamentados en las conclusiones?.



Capitulo |

CONSUMO DE BIENES CULTURALES EN UN MUNDO GLOBALIZADO

I.1. Consumo como catalizador de la globalizacion.

Los avances en tecnologia permiten la interconexion en tiempo real con las diversas culturas a
través del mundo, quién emite y quién tiene acceso a esto, sigue siendo una cuestion muy ligada
a la economia y a la politica; junto a ello se tienen los factores de la libre competencia en los
mercados, el control de contenidos y las bases educativas, mismos que contienen perspectivas
como nacion para una idea de identidad entre sus habitantes, todo esto inmerso en la dindmica

interrelacion mundial que los tedricos han nombrado globalizacion.

La globalizacidén, con todo lo que implica, es forzosamente un factor de cambio cultural,
sus mecanismos de transmision por excelencia son el sistema capitalista mundial y el comercio
internacional que deriva de éste; el individuo cataliza las cargas culturales por medio del
consumo Yy a través de ciertas tendencias del mercado va delineando su conducta. La discusion
vigente va en torno a qué tanto las grandes economias mundiales, al poseer control sobre el
capital, también tienen la capacidad de dirigir la conducta de los individuos y con ello permear

las identidades locales.

Es una realidad que las identidades nacionales han sufrido cambios por la interaccion
entre culturas, que crece exponencialmente en los Gltimos afios como consecuencia de la
introduccién de medidas para liberalizar el comercio; por mencionar algunos ejemplos, se dan
mayores intercambios de contenidos televisivos, haciendo mas evidente el peso de la internet

en la transferencia de informacion y la construccidn de una estructura virtual de redes sociales.

Stephen Castles (2004) usa el término transnacionalismo para referirse a los
comportamientos o instituciones que de forma simultanea afectan a mas de un Estado. Y es este
conjunto de entes compartidos que se vuelven supranacionales de facto, lo que preocupa a los
tedricos de la identidad ya que se debate sobre su preponderancia sobre los constructos culturales

gue se crean en cada region.
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Mike Featherstone, citado por Joan Nogué y Abel Albet (2007; 166), opina que son
determinados temas y aspectos culturales los que operan efectivamente a escala global gracias
a una mayor difusion propiciada por la utilizacion ventajosa de tecnologias de la comunicacion
y la informacidn, y que dichos aspectos globales se entrecruzan con las dimensiones locales y

nacionales de cada cultura particular, mutando, pero no destruyéndose necesariamente.

Ha quedado establecido entre los diversos tedricos de la globalizacién, los soci6logos y
antrop6logos que manejan el tema de identidad, que en la medida en que los flujos de capital,
informacidn, bienes y servicios se dan de manera desigual, el aporte de los Estados a la
formacion del transnacionalismo es también mayor desde alguna de las partes. También es tema
de estudio que, a pesar del determinismo econdémico del mas fuerte en la formacion de
identidades a traves de su preponderancia en los mercados, el sistema local tiene un peso en la
incorporacion de pautas de conducta regionales y de creaciones locales que se transmiten al

resto del mundo, admitiendo asi la presencia de una retroalimentacion de los contenidos.

I.1.1. Globalizacion en concepto.

En su forma pura “el concepto de globalizacion implica (...) una expansion de las actividades
sociales, politicas y economicas transfronterizas, de tal suerte que los acontecimientos,
decisiones y actividades en una region del mundo pueden llegar a tener importancia para los
individuos y las comunidades en regiones distantes del planeta. En este sentido engloba la
interconexion transregional, la amplitud del alcance de las redes de actividad social y de poder
y la posibilidad de una accién a distancia. (...) implica que las conexiones transfronterizas no
sean sblo ocasionales o fortuitas, sino mas bien regularizadas, de tal manera que existe una
“intensificacion” detectable, o una creciente magnitud de interconexion, de modelos de
interaccion y de flujos que trascienden a las sociedades y a los Estados que constituyen el orden
mundial” (Held et al 2002:48). Esta creciente interaccion se conjuga con actividades como el

comercio, la cultura, la politica, la investigacion y, cada vez mas, el estilo de vida.

Ulrich Beck describe un escenario en donde las barreras fisicas o imaginarias terminan
siendo futiles: “Globalidad significa que nosotros hemos estado viviendo por mucho tiempo en

una sociedad mundial, en el sentido de que la nocion de espacios cerrados ha llegado a ser
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ilusoria. Ninglin pais o grupo puede cerrarse a si mismo de los otros” (2008:33), por lo que
habria que pensar si existe una cabeza que controla eficientemente a la sociedad global como

un solo organismo, o si es la naturaleza social convivir dentro del caos.

El individuo por si solo carece de elementos para contrarrestar, o siquiera percibir
claramente, la influencia de la globalizacién en su identidad, objetivo que se vuelve ain méas
dificil si se esta inmerso en un mundo en donde los factores que le rodean parecen venir de
cualquier parte y en donde la informacion internacional comparte redes de comunicacion con la
local; con nociones asi se puede entender que las sociedades de los diferentes Estados se
difuminan para ir formando una sociedad de sociedades, en donde vayan siendo mayores sus
similitudes que sus diferencias. "Globalizacion se refiere a todos los procesos por medio de los
cuales los pueblos del mundo son incorporados a una Unica sociedad mundial, la sociedad
global” (Albrow 1990: 9). Octavio Ianni (2006:163) establece que la globalizacion puede asi ser
definida como “la intensificacion de las relaciones sociales en escala mundial que ligan
localidades distantes de tal manera que los acontecimientos de cada lugar son modelados por
eventos que ocurren a muchas millas de distancia y viceversa. Este es un proceso dialéctico
porque tales acontecimientos locales pueden desplazarse en direccion inversa a las relaciones
muy distanciadas que los modelan. La transformacion local es tanto una parte de la globalizacion
cuanto la extension lateral de las conexiones sociales por medio del tiempo y el espacio” notese
la referencia que hace lanni a una parte del proceso y a su funcionamiento, en el que se entiende,
por lo tanto, que no es una globalizacion univoca en el mundo entero y cada comunidad se ve

influenciada por la misma cantidad de lugares sobre los que tiene influencia.

1.1.2. ¢ Quién dirige la globalizacién?

La columna vertebral de este analisis esta representada por el planteamiento del sistema mundo
hecha por Immanuel Wallerstein, pues la interpretacion de éste une los diversos conceptos e
ideas provenientes de otras disciplinas, cuya relevancia se soporta sdlo en presencia del resto de

los factores que dicho sistema contiene.

Una economia-mundo capitalista es una coleccion de muchas instituciones, cuya

combinacidn da cuenta de sus procesos, todos los cuales estan interrelacionados entre
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si. Las instituciones basicas son el mercado o, mejor dicho, los mercados; las
compaiiias que compiten en los mercados; los multiples Estados, dentro de un sistema
interestatal; las unidades domésticas; las clases, y los grupos de estatus (la terminologia
de Weber, lo que algunos han dado en llamar en afos recientes, "identidades™)- Todas
éstas son instituciones que han sido creadas dentro del marco de una economia-mundo
capitalista. Por supuesto, tales instituciones tienen cierta similitud con instituciones que
han existido en anteriores sistemas histéricos a los que hemos dado los mismos o
similares nombres. Pero el utilizar el mismo nombre para describir instituciones
localizadas en diferentes sistemas historicos frecuentemente confunde, mas que
clarifica, el analisis. Es mejor pensar en el grupo de instituciones del sistema-mundo

moderno como contextualmente especificas a éste (Wallerstein, 2010; 20).

La trasmision de lo global a lo local es uno de los factores que se explica mediante el modelo
descrito por Wallerstein? quien expone la premisa de que dentro del funcionamiento del actual
sistema existen quienes tienen mayor influencia sobre él, y quienes se limitan a adaptar el
modelo dominante a sus necesidades locales, y que, si bien existen aportaciones de los segundos,

esto sucede en menor medida (2010).

Dentro del sistema mundo el capitalismo es considerado como una alternativa a la
dominacion politica, primero, porque produce mayores excedentes econdomicos y segundo,
porque carece de la rigidez de la dominacion politica. Sin ir mas lejos, se puede entender el
sistema mundo actual como el modelo en donde la economia-mundo capitalista ya se ha
potencializado, y explota no s6lo las ventajas productivas del centro y la periferia, sino que

ademas los integra ain mas en otro tipo de dinamicas, como los intercambios culturales.

Se encuentran réplicas de esta idea en cada area de las ciencias sociales en donde los

intereses capitalistas han afectado al desarrollo de sus actores, los casos incluyen a la geografia

2 La teoria de Wallerstein sobre el sistema-mundo estad formulada a partir de la investigacion histdrica
orientada hacia una entidad econdmica con una divisién del trabajo que no conociese limites politicos
o culturales. Dicha entidad se materializa en la figura del libre mercado que vino a mas en las ultimas
décadas del siglo XX y continia dominando el siglo XXI.



humana expuesta por José Ortega Valcércel:

La escala regional, ambito regional, esta determinada sobre todo por una
cierta dindmica de concentracion de capital fijo y de relaciones preferentes en la
division del trabajo, que suelen ir asociadas a un cierto grado de especializacion
productiva o econdmica, en que juega un papel destacado la acumulacion de capital
fijo a lo largo del tiempo, en forma de infraestructuras productivas de distinto orden,

y la inercia consecuente que resulta de la misma.

Es el espacio de las relaciones productivas, de la integracién productiva, de
la complementariedad empresarial, de las infraestructuras sociales, como
universidad, hospitales, grandes instalaciones ludicas y de ocio, grandes
equipamientos comerciales y de servicios, el comercio mayorista de suministro

industrial, de las infraestructuras de comunicacion.

Tiende a mantener y acentuar el perfil socioecondmico, las alianzas de clase,
los compromisos, las formas de distribucién del poder, los mecanismos de su
ejercicio, e incluso la produccion de representaciones sociales aceptadas y
compartidas que ayudan a consolidar una imagen de identidad y con ello de
solidaridad y comunidad, como regidon con una imagen histérica mas 0 menos
arraigada (2007; 39).

El actual sistema acentla la creacion de microcosmos que replican el sistema centro-periferia
dentro de cada comunidad, donde el centro no sélo se encarga de la planeacion econémica
y politica, sino que también es responsable de la asimilacion de lo global por cada parte de

las comunidades.

13
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1.1.3. Identidad en la globalizacién, ¢dominacion o hibridacion?

“Hombres y mujeres perciben que las preguntas propias de los ciudadanos —a donde pertenezco
y qué derechos me da, como puedo informarme, quién representa mis intereses- se contestan
mas en el consumo privado de bienes y en los medios masivos que en las reglas abstractas de la
democracia o en la participacion colectiva en espacios publicos” (Garcia, 2009; 29), esto es
debido a que el mercado tiene reglas muy claras, se es por lo que se paga, de este modo, es mas
cercana una definicién de la identidad del individuo si se considera a si mismo un consumidor,

y no un ciudadano, representado en el mercado por sus decisiones economicas.

La discusidn de este apartado se centra en la repercusion que tiene la economia sobre la
cultura dentro del &mbito de la identidad, sobre todo en lo referente a la interaccion entre los
diferentes bienes y servicios derivada de la apertura comercial y las nuevas tecnologias, todo

esto bajo el auspicio de un capitalismo sin fronteras nacionales.

“Las dindmicas transnacionales en el sistema-mundo han actuado simultdneamente
como mecanismos de unificacion y de diferenciacion, dependiendo de varios factores, desde la
construccion de nacidn y de las estructuras nacionales de alteridad, hasta la construccion de
instituciones y las oportunidades para intercambios” (Lins Ribeiro & Escobar; 2008: 21). Dichas
dinamicas también se han encargado de modificar el entorno inmediato de los individuos
mediante los intercambios efectuados principalmente a traves del comercio, ademas de la

publicidad, el turismo, la transferencia de tecnologia, la migracion, etc.

Mario Margulis (1996: 182), afirma que no existe una distribucion uniforme de agentes
econdmicos Yy sociales, desde los cuales se emiten bienes y servicios, sino que en todos los
niveles predominan asimetrias vinculadas con la concentracion de capital y de la tecnologia, en
donde se incluye la concentracion de la capacidad de emision de los mensajes, sean éstos de
orden financiero o informatico. Es decir, quien tiene el control sobre el capital, los medios y/o

la tecnologia, también tendra poder sobre los contenidos de éstos.

De manera mas clara, la apertura a los capitales extranjeros permite la entrada de nuevos
emisores de mensajes, al mismo tiempo que nuevos productos se insertan en el mercado;
también el desarrollo de tecnologia facilita la reproduccion y transmision de estos mensajes que

tienen su origen, en la mayoria de los casos, en aquellos paises que dominan los recursos
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financieros; esto es que existe una relacion directa entre una polarizacion del capital y la

tecnologia que tienen influencia sobre el consumo, y la identidad.

Entonces, ¢en manos de quién queda el producir los bienes y darles la orientacion a los
servicios, para que estos estén presentes en el entorno, sean consumidos por el individuo, entren
de manera inconsciente en sus habitos, modifiquen su conducta y terminen formando su
identidad? Cuando el escenario es un pais en que, en cierto grado, el poder del capital y de la
tecnologia vienen desde afuera, el temor reside en que el ciudadano vaya a carecer de una
identidad formada con elementos locales, sin embargo, en estos casos la poblacion podria no
tener el desarrollo suficiente para crear una identidad fuerte de acuerdo a su cultura, pero
tampoco tener el poder adquisitivo para consumir con suficiencia lo que una cultura extranjera

le presenta.

En palabras de Néstor Garcia Canclini: “ahora lo que se produce en todo el mundo esta
aquiy es dificil saber qué es lo propio. La internacionalizacion fue una apertura de las fronteras
geogréficas de cada sociedad para incorporar bienes materiales y simbolicos de las demas. La
globalizacion supone una interaccién funcional de actividades econdémicas y culturales
dispersas, bienes y servicios generados por un sistema con muchos centros, en el que importa
mas la velocidad para recorrer el mundo que las posiciones geograficas desde las cuales se
actia” (Garcia, 2009; 32), siendo esta aceptacion la que ha permitido un estado de inercia ante
la direccion de los cambios en la sociedad y un conveniente desapego e indiferencia por los

contenidos de los bienes culturales.

Jonathan Friedman (2001:32) plantea como innegable la incorporacion local de los
elementos globales en términos de cultura, toda vez que afirma también una incorporacion de
lo local en lo global en términos materiales, lo que resulta finalmente en lo que llama una
articulacion de estos dos procesos. Pero ¢;cudl es el equilibrio al que se llega con esta articulacion
de procesos de la que habla Friedman? ¢Serd una dindmica de evidentes ganadores y

perdedores? ¢Una cultura debe predominar sobre las otras?

Con la globalizacion necesariamente debe de haber puntos medios en asuntos de
consumo e identidad, de lo contrario pocas naciones, si es que las hay, estarian verdaderamente

comprometidas con su identidad.
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La UNESCO presenta estudios sobre esta tematica en un documento de trabajo derivado
de la “Réunion du Comité d’Experts sur le Renforcement du Roéle de I"'UNESCO en vue de

Promouvoir la Diversité Culturelle a I’Heure de la Mondialisation” eXpone que:

Ahora que la cultura estd en vias de transformarse en un importante motor de la
economia, el desarrollo y la promocion de industrias culturales competitivas en todos
los paises, resulta imperativo para prevenir los riesgos de la “monocultura” que
amenaza la diversidad, ese capital global que la comunidad internacional tiene el deber
de hacer fructificar, no s6lo por razones econémicas, sino también debido a imperativos
éticos de equidad y justicia. La adopcion de reglas del juego globales que respeten la
libre circulacion de las ideas a través de la palabra y la imagen pero que también tengan
en cuenta los principios fundamentales de un comercio armonioso en cuanto al acceso,
la diversidad y la competitividad de los productos, constituiria un entorno favorable
para la expansion de la diversidad creadora, la libre eleccion entre una oferta cultural
plural y el desarrollo del pensamiento critico; permitiria crear las condiciones
necesarias para un debate plural y fecundo sobre el futuro de las sociedades y de las

culturas, que es la base del pluralismo democratico (2000).

Para evitar caer en un determinismo puro del capital, existen planteamientos con matices mas
diversos en donde el poderio econdmico y mediatico no lo son todo, sino que también
intervienen el cdémo se dan las interacciones entre entes distintos hasta llegar a un equilibrio en

cuestiones de transformacién de la identidad y la cultura.

Entre las diversas maneras en que interacttan las sociedades estan la multiculturalidad,
la interculturalidad y finalmente un tipo de hibridacion entre las culturas. Las concepciones
multiculturales admiten la diversidad de culturas, destacan sus diferencias y proponen politicas
de respeto relativistas que a menudo refuerzan la segregacion. De manera diferenciada, la
interculturalidad se refiere a la confrontacién y al enredamiento tramado, a lo que pasa cuando
los grupos establecen relaciones e intercambios. Ambos términos suponen dos modos de

produccién de lo social: la multiculturalidad supone la aceptacion de lo que es heterogéneo; la
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interculturalidad implica que aquellos que son diferentes son lo que son en relaciones de

negociacion, conflictos y préstamos reciprocos (Garcia: 2004:15).

Si bien la modernizacion cultural o la casilla intermedia de la hibridacién no son un
resultado necesario del sistema mundial, pueden ser un modo de reclasificar un mundo que se
ha vuelto mas dificil de controlar en términos culturales. Y es parad6jico que, en un periodo de
fragmentacion sistémica global, los tedricos de la cultura se debatan por sostener una vision de
la globalizacion: “Es irdnico —apunta Sahlins- (...) que los cientificos sociales occidentales
tengan que elaborar teorias de la integracion global en el preciso momento en que ese “nuevo
orden mundial” se deshace en muchos movimientos separatistas de pequefia escala, que avanzan

bajo el estandarte de la autonomia cultural” (1993; 3).

En el extremo opuesto del determinismo del capital sobre la cultura se encuentra el
rechazo consistente a la “cultura dominante”, practica que va de la mano del reforzamiento de
lo local y que responde muchas veces a las crisis del sistema por el que se esta expuesto al roce

entre los mercados.

La declinacién cultural caracteristica de la periferia se produce al mismo tiempo que el
fortalecimiento de la identidad modernista del centro. Este proceso se invierte en periodos de
contracciéon. Cuando el modernismo se derrumba en el centro, hay un incremento exponencial
de las identidades culturales tanto domésticamente como en el exterior. En el plano doméstico
existe una busqueda de lo que se ha perdido, y en la periferia, una bisqueda de una autonomia
cultural e incluso nacional antes reprimida por el centro. La identidad cultural, desde la etnicidad
hasta el “modo de vida”, florece a expensas del sistema. (Friedman, 2001; 142). Lo que supone

favorecer las identidades locales.

Puede decirse entonces que si el entorno sirvié en algin momento como determinante
del consumo y por tanto de la cultura, hoy en dia el entorno tiene elementos globales que en
muchos casos lejos de crear consumidores mas conscientes favorece las tendencias
generalizadas y modas pasajeras, lo que debilita el arraigo por los antiguos modos de vida como
una de sus consecuencias; siendo los momentos de contraccion la excepcion a la regla 'y con el
incentivo correcto es cuando se puede formar una consumo cultural con base local. Para Manuel

Castells, esto no deberia dejarse a la suerte o a la sola influencia de los mercados:
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La capacidad de la identidad de resistencia —y, en particular, de la identidad nacional—
de convertirse en identidad proyecto que proponga algo con lo que todos los miembros
de una sociedad puedan identificarse —no sélo en el pasado sino en el futuro— es lo
Unico que puede salvar al mundo de vivir entre aparatos de poder y comunas
fundamentalistas (Castells, 2005).

Dentro del desarrollo de los temas de identidad, cultura y consumo existen claras posturas de
aceptacion, rechazo o simple negacién a lo que acontece cuando es un origen el que predomina
en la composicion del contenido simbolico de los bienes culturales. Hay quienes se refieran a
ello como una pérdida de la identidad local, otros como una vision multicultural del mundo e
inclusive como una hibridacion; finalmente, se encuentran los que todavia defienden a ultranza
que los contenidos culturales de los productos no son lo importante cuando traspasan fronteras
sino la generacion de dividendos y que su consumo no transgrede en nada las identidades

locales.

Lo expuesto demuestra que la diversidad de visiones que tienen los teoricos sobre el
tema de lo que determina los contenidos y la influencia de la economia en la cultura, responde
a las diferentes disciplinas y contextos desde los que se ha estudiado, ya sea que un antropdlogo
vea distorsiones culturales debido al libre comercio, 0 que un economista vea positiva la
compenetracion de los mercados y el aumento de la demanda de un producto en especifico, 0
un politico encuentre un incentivo en promover la identidad nacional propia como respuesta a
la amenaza supuesta por los bienes extranjeros. La estrategia para utilizar el consumo cultural

debe derivar del conocimiento de la problematica desde las distintas areas abordadas.
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1.1.4 Repercusiones del consumo de productos culturales en la cultura.

El consumo de los productos culturales es trascendente en la modificacion de la conducta e
identidad del individuo, pero también tiene peso en la transformacion de las culturas locales, lo
que lleva a un ciclo en el que el consumo modifica gradualmente a la cultura local y la cultura
va condicionando el consumo. Pierre Sauvé (2001) retoma la interrelacion entre la cultura y el
comercio, la que sirve para que la produccién de los bienes culturales vaya de acuerdo a las
necesidades de los mercados, de manera en que al tiempo en que entran en un nuevo mercado

no signifique, necesariamente, una amenaza para el sentido de identidad de la sociedad.

Primero, la cultura es ante todo un bien de identidad en la mayoria de las sociedades, un
punto de anclaje que une sus diferentes componentes y alimenta el sentimiento de pertenencia
a una comunidad de valores, costumbres e ideas. Como hacia observar el informe Lalumiere-
Landau, de 1999, elaborado por cuenta del ministerio francés de Economia, Finanzas e Industria

sobre los retos de la proxima ronda de negociaciones comerciales multilaterales:

esta necesidad de identidad, de solidaridad y, por tanto, de proximidad entre miembros
de una misma comunidad cultural, se expresa hoy con tanta fuerza debido a que, en un
contexto de globalizacién de los mercados, choca con una tendencia hacia la creciente
homogeneizacion de los comportamientos, los habitos de consumo y los estilos de vida.
Una gestion armoniosa de las tensiones surgidas de este enfrentamiento es fundamental.
Sin ella, las mejoras en eficacia y en bienestar que permite la creciente integracion de

las economias podrian verse amenazadas (Sauvé, 2001).

Una segunda razén por la cual la consideracion de la interrelacion entre el comercio y la
cultura debe superar el ambito por naturaleza restringido de la politica comercial se debe al
hecho de que, tal y como fue descrito con anterioridad, el juego normal de las fuerzas del
mercado no conduce a un ideal social en materia de diversidad cultural. En efecto, las
deficiencias del mercado que ocasiona la combinacion de economias a escala y de estructuras
mercantiles de oligopolio en materia de produccion y distribucidén de productos culturales (en

especial, en materia de produccion audiovisual, pero también en determinados segmentos de
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mercado relacionados con la edicion) no conducen forzosamente al mantenimiento de la
diversidad de las culturas y de las producciones culturales. Ademas, estas carencias justifican el
recurso casi universal de medidas de apoyo a favor de la creacion artistica y de los creadores
nacionales. Seria oportuno que el sistema comercial tomase nota de esta realidad y eliminase
del &mbito sancionador cierto nimero de medidas de apoyo a las industrias culturales y, dado
que ya es posible, subordinase el sector a unas normas de buena conducta comerciales basadas
en los principios tradicionales de buscar la transparencia, no discriminar y minimizar los efectos

de distorsion en el comercio y la inversion (Sauvé, 2001).

No se debe de dejar de lado lo que los gobiernos locales tengan que decir al respecto de
la cultura o de la importacion de productos culturales, ya que esto puede resultar en un
impedimento al libre desarrollo del juego del mercado y restringir la capacidad de elegir de los
individuos en la sociedad, lo que puede derivar en un hastio de la cultura local o la orientacion
en unas pocas culturas del exterior, cualquiera de estas dos consecuencias tiene repercusiones
negativas, pues al final la sociedad es quien pierde opciones y por lo tanto sigue el juego de

consumir de manera inconsciente lo que el mercado le proporciona.

Para un correcto funcionamiento de un esquema de economia cultural, se debe evitar
llegar al punto en que la idea de cultura viene solo de aquello que se deriva de situaciones
netamente locales en las que ningun actor externo tiene algo que aportar, pues la cultura es mas
bien un producto practicado, y no es posible entenderla como un objeto autdnomo que de algln
modo se haya vuelto heterogéneo. Lo que cambia es el juego de interpretaciones o de
atribuciones de significado, que debe ser entendido en términos de contextos sociales
cambiantes. El flujo de la cultura, sus préstamos y apropiaciones, es, entonces, una
denominacion inapropiada que depende de la sustancializacion previa del concepto. Los
productos pueden atravesar las fronteras, pero para que la cultura lo haga también debe
desplazarse la préactica de la significacion, lo cual constituye un fendmeno méas complejo. La
cultura no ha cambiado, pues, a causa de la creciente complejidad del mundo, lo que cambid es
la forma en que se atribuyen la identidad y el significado dentro y entre las poblaciones que de

hecho interactuaron durante un periodo muy prolongado.
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Desde cierta perspectiva es verdad, por supuesto, que se atestigua una
pluralizacion cultural del mundo, y también de lo que algunos han caracterizado como
la globalizacion de la cultura: la formacién de una Unica cultura mundial. Es verdad
que la Coca-Cola, las remeras para turistas y los transistores se han vuelto universales,
esto es, que las cosas y los simbolos de la cultura occidental han penetrado en la vida
diaria de muchos de los pueblos del mundo, aunque los fabrique en Hong Kong. Con
todo y eso su manera de apropiarse de esas cosas es muy diferente de la nuestra.
(Friedman; 2001:159).

1.1.5. El consumo y el entorno, dialéctica del cambio en la globalizacion.

La cultura como algo abstracto, se vuelve dificil de definir y, en sus expresiones, posee
caracteristicas en constante cambio; incluye costumbres, tradiciones, raices étnicas e
identidades, como algunos de sus elementos. Si el consumo es un medio de identificacion, el
consumo de productos con carga cultural puede relacionarse con la identidad cultural que el
individuo forma o modifica de acuerdo a sus preferencias, s0lo que estas preferencias estan
limitadas por la oferta del mercado y la conveniencia del mismo; y es que, a pesar de que la
internet o la globalizacion supongan el estar interconectados con infinidad de destinos en el
mundo, el consumo de bienes culturales sigue estando limitado por barreras como la distancia,

el idioma y los intereses de las grandes economias mundiales.

La cultura como tal, como la describe Friedman (2001:142) “puede incluir desde el
dialecto, los gestos y los estilos de produccién y de consumo hasta la conducta religiosa, los
simbolos de identidad y los valores sociales”. De esta descripcion se retoma coOmo es que los
productos se convierten mediante el consumo y la conducta, en simbolos de identidad, ademas

del cambio en los valores sociales que esto mismo representa.

Los bienes presentan una metamorfosis en su origen y en la carga cultural que soportan,
ejemplo de ello son los productos que se fabrican en un pais determinado para aprovechar la
materia prima o simplemente la mano de obra barata, pero que finalmente tienen el disefio que
una economia mas fuerte les proporciona. Asi un producto chino termina luciendo como uno

americano; en otras palabras, la carga cultural que generalmente se transmite, al menos
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potencialmente, es la de las economias mas fuertes, y deja sujetas a su capacidad econdémica

menor a los paises menos desarrollados.

La propuesta de esta tesis va de la mano de planteamientos como el de la eleccién
racional, al que se le suma el factor de la experiencia y el gusto por los bienes culturales, sin
dejar de lado el nivel educativo y finalmente la oferta del entorno en que se desarrolla el estudio;
sin embargo, también reconoce la posibilidad de que funcione con un enfoque mas determinista

en el que se considera el

consumo como un momento del ciclo de produccién y reproduccién social: es el lugar
en el que se completa el proceso iniciado al generar productos, donde se realiza la
expansion del capital y se reproduce la fuerza del trabajo. Desde tal enfoque, no son
las necesidades o los gustos individuales los que determinan qué, como y quienes
consumen. Depende de las grandes estructuras de la administracion del capital el modo

en que se planifica la distribucion de los bienes (Garcia, 2009; 59).

El concepto de identidad cultural es bastante amplio, Friedman lo desglosa en cuatro conceptos,

de la forma en que puede verse en el siguiente diagrama:

Figura 1. Fuente: Elaboracion propia con los datos de Friedman (2001:65)

Este analisis toma lo que se refiere al “estilo de vida” descrito como el modo de identidad

cultural
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menos adscriptivo en cuanto remite a la préactica de un esquema cultural especifico que
no pretende legitimidad histérica y puede ser elegido libremente por el sujeto
individual. Es modernista, entonces, en cuanto mantiene la autonomia del sujeto
respecto de la cultura en la que participa. Por tanto, también es necesariamente
relativista, puesto que no hay criterios culturales de orden superior mediante los cuales
puedan compararse diferentes estilos de vida. Se trata, por ende, de un tipo de identidad
cultural minimalista que permite un amplio pluralismo cultural dentro del dominio mas

amplio de la ciudadania no cultural del Estado nacion (Friedman; 2001:65).

En pocas palabras, el estilo de vida como parte de la identidad cultural, juega un papel dindmico
en el que muchas veces impera la vision a corto plazo, sin la necesidad de ataduras histéricas ni
justificacion de la conducta de acuerdo a una identidad cultural anterior. Aun asi, el estilo de
vida de acuerdo a sus caracteristicas si estd sujeto a las condiciones del medio, por mas
espontanea y personal que sea la determinacion de éste, los elementos de los cuales el individuo
se vale forzosamente deben estar en su entorno, ser de su alcance socioeconémico o cuando

menos habérsele presentado alguna vez como alternativa.

El estilo de vida es de la identidad cultural, la parte que mas rapidamente puede ser
modificada, de forma consciente 0 no, ya sea de acuerdo a las elecciones que el individuo hace
0 a las condiciones que le presenta el medio, sin embargo como parte del planteamiento de este
trabajo esté la existencia de ciertos productos con una carga cultural que al integrar su consumo
al estilo de vida de las personas van dejando rastros en su conducta y en un periodo de tiempo
indefinido modifican su identidad por via de su comportamiento. Parafraseando un dicho
popular “eres lo que consumes”, si leemos a Octavio Paz, comemos enchiladas y escuchamos
nuestra variedad de musica preferida que es producida en México, probablemente nos ubicamos
como mexicanos, aun si lo anterior no es lo Gnico que consumimos; pero si constantemente
vemos en la television series estadounidenses, comemos dos veces por semana en Burger King
y nos identificamos sin razon mayor con los artistas plasticos de Estados Unidos, no dejamos

de ser mexicano empero ¢donde esté la identidad?.

Para el individuo la forma natural de incorporar los bienes a su identidad es el consumo,
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definido por Garcia Canclini (2009; 58) como “el conjunto de procesos socioculturales en que
se realizan la apropiacion y el uso de los productos”, asi, es a través del consumo (ademas de la

crianza y la educacion) que se adquiere la carga simbdlica que conforma la identidad.

Si el consumo es determinante de la identidad, el entorno es a su vez determinante para
el consumo; entonces, asi como el individuo modifica su identidad a través de lo que consume
de su entorno, el cambiar su consumo a través de la demanda de ciertos bienes y servicios
también modificara el entorno, lo que ayuda a que la relacién de determinismo funcione en

ambas direcciones, que es en resumen un tipo de retroalimentacion de la oferta del mercado.

La esperanza del capitalismo en la globalizacion es que “cada vez mas lugares pueden
aspirar a convertirse en el destino de una planta industrial, de un centro comercial o,
simplemente, de un turista. Mas y mas lugares se convierten, progresivamente, en potenciales
candidatos a desarrollar muchas y variadas actividades” (Nogué & Albet, 2007; 161-162). Sin
embargo, como de capitalismo se trata, quien tiene los recursos sera quien podra determinar los
(nuevos) contenidos existentes en el espacio en cuestion, volviéndose una decision econdémica
que afecta el contexto social. Es la contradiccion entre el dominador y el dominado, entre
quienes tienen el control y los “otros” de los que habla Focault, discurso surgido en consecuencia
al imperialismo cultural, la mundializacion y la colonizacidn, por siglos instrumentos de quienes

ostentan el poder econémico y politico.

Si se imagina a la sociedad en si misma sujeta a un equilibrio de poderes, como en una
triada simmeliana (Ritzer, 2002; 43) en donde el gobierno, las empresas y los consumidores
comparten la labor de creacion de la cultura y recreacion de la identidad; la problematica que
dejan en evidencia los estudios culturales es que la triada ha pasado a convertirse en una diada,
ya que deja de lado a los consumidores y son el gobierno y las empresas quienes poseen
herramientas eficientes para generar la idea de sociedad que se busca. Asi, mediante la oferta
del mercado y la educacion, se fortalecen, debilitan o nulifican los contenidos culturales de los

bienes y servicios que se consumen.
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1.1.6. La logica detras del consumo cultural.

Othon Tellez (2010a), plantea con respecto al producto cultural:

mas alla del arte, las artesanias y los disefios, genera una informacion estética en la
ciencia, en la tecnologia, en la religion, en la politica, en las manifestaciones culturales
diversas, y podemos observar con precision la forma en que su parte mas recondita
presenta un referente a la estética de su momento; en el disefio de muebles y artefactos
es evidente como la historia de los objetos utilitarios nos permite recobrar la
informacién cultural de los distintos grupos culturales, los cuales nos muestran una
infinita y creativa serie de divertimentos estilisticos propios de la estética cultural del

grupo social generador del objeto cultural.

En todo caso, el término de productos culturales no es limitativo de lo que es propiamente
Ilamado arte, ni tampoco contiene solo elementos con alto valor estético, éste incluye en su
conceptualizacion productos con orientacion propiamente mercantil que no necesariamente

encontraremos en un museo o galeria.
Sauve Pierre (2001) afiade que:

Los productos culturales no deben ser considerados como cualquier otro producto. Son
obras del espiritu que transmiten informacion, ideas, valores, un mensaje, que
estimulan las facultades intelectuales, estéticas y emocionales de los individuos.
Incluso cuando se apoyan en un soporte material, se diferencian de los demas bienes
en que se pueden distinguir claramente sus dimensiones material y simbdlica. Al
creador de un producto cultural se le reconoce tradicionalmente un derecho de autor,
lo que significa la propiedad de un individuo sobre una idea o0 un concepto, es decir,

sobre un contenido intelectual.
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\/
Figura I.2. Triada de los productos culturales. Elaboracion propia con base en: Tellez (2010b)

El esquema propuesto por Othon Tellez (2010b) de la “Triada de los productos
culturales”, separa los diferentes momentos en los que el producto cultural es creado, dirigido y
asimilado; momentos en los que suma a su razon de ser nuevas caracteristicas, ya sean por el
mercado o por la valorizacion del consumidor. A continuacion, presenta los componentes del
consumo para diferentes tipos de consumidores, el tipo de consumo y las metodologias o formas

en que se lleva a cabo el consumo:

Consumo
Cultural.
Artistico-Estético-
Mercantil

Metodologias del
consumo

Consumidores
culturales

. . Analisis
Circunstacial-
Aficionado-
Profesional

Semidtico-
Apreciacion
Estética

Figura 1.3. Tipos de consumidores, consumo Yy justificacion. Elaboracion propia con base en:
Tellez (2010b)
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Se entiende como consumidor cultural al individuo que se relaciona con un
producto cultural en una interaccion entre el objeto cultural y el sujeto espectador o
publico, abierto a las multiples posibilidades de consumo. Para este estudio se enfatiza
el consumo estético y artistico del producto cultural, de tal manera que ante la presencia
de un concierto de masica, sea cual fuere el género musical, el pablico asistente efectla
una serie de relaciones con el producto en cuestion, percibe informacion de indole
estética, en cuanto compartir o no el gusto por lo que esta escuchando, reconociendo
las categorias estéticas, y se relaciona en el &mbito del consumo artistico en cuanto a
la aportacién musical que el concierto ofrece al desarrollo de su género. EI consumo
cultural abre las expectativas de realizar una serie de vinculaciones con la
mercadotecnia cultural y entrar en otro aspecto relevante del consumo: el consumo
mercantil, en donde se debe de pensar en el producto cultural como mercancia, para
analizar con detalle sus acciones, repercusiones y significaciones culturales (Tellez,
2010b).

Del tipo de consumidor que sea el individuo dependera el impacto que tiene en su conducta;
mientras que en un consumidor circunstancial puede no tener repercusiones importantes en su
comportamiento debido a su consumo solamente ocasional, el consumo de un producto cultural
si tendrd mas peso en la identidad de un consumidor aficionado. Un ejemplo de ello es la
vestimenta, una persona puede solamente vestir de negro por varios dias cuando por razones de
guardar luto asi lo requiera (consumidor circunstancial) o bien llevar el color negro en su ropa
como parte de la influencia de sus gustos musicales, literarios o televisivos. Un consumidor
profesional no es solamente mas selectivo con lo que consume, sino que también tiene mayor
justificacion personal para ello, ya sea porque tiene raices identitarias de una cultura, porgue en
si es un artista y se identifica con cierto tipo de productos y sus cargas culturales, o bien porque

forma parte de sus actividades cotidianas.

En cuanto a las metodologias del consumo, para este estudio tiene mas importancia el
andlisis semidtico que puramente la apreciacion estética, pues mientras lo primero se refiere al

andlisis de los simbolos y sus significados, la segunda, a pesar de su relevancia en la toma de
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decisiones al consumir, es mas independiente de la significancia del consumo y por ende tendra
menos repercusiones en la conducta de los individuos. En otras palabras, los simbolos que estan
presentes en los productos culturales son los que le dan la importancia a este estudio, pues sin
ellos serian productos vacios y que no dejarian huella en la identidad del consumidor.

Lo éptimo seria tener un tipo clasificacion de los productos culturales, con base al grado
que tienen de carga cultural y significancia, de la influencia que tienen sobre los usuarios, de la
facilidad con la que se encuentran en el mercado, la competencia que tienen con productos
similares en el medio e inclusive los precios que se vuelven discriminatorios para orientarlos a
diferentes usuarios. Todo lo anterior daria la pauta al buscar qué productos culturales son los
mejores para realizar una investigacion sobre la influencia de una cultura en otra, la interaccion
entre ellas e inclusive posibles hipotesis de prevalencia de una sobre las demas, para con ello

validar o descartar afirmaciones como la de Francois Mitterrand en el apartado anterior.

Santiago Castro-Gomez (2000) del Instituto de Estudios Sociales y Culturales PENSAR,

de la Pontificia Universidad Javeriana en Bogota dice que:

Desde el punto de vista del andlisis cultural, entendido como ciencia social rigurosa,
no existen criterios para evaluar cudles productos culturales son buenos o malos,
mejores 0 peores, ideoldgicos o emancipadores. El Unico criterio evaluativo es la
maximizacion de la funcionalidad. Por eso las industrias culturales no deben ser
miradas teniendo en cuenta sus “cddigos ocultos”, como pretende la critica de la
ideologia, sino tan s6lo examinando la calidad de su gestion. Lo que importa es mirar
las dinamicas internas de produccion, presentacion y distribucion de los bienes

simbdlicos, con el fin de aumentar su eficiencia y competitividad en el mercado.

Opinidn que se comparte parcialmente en este trabajo en la cuestion de que no debemos entrar
en juicios de valor y calificar a los productos culturales como buenos o malos; tampoco se puede
obviar la calidad de la gestion de la que habla el autor, pues esto da la pauta de su desempefio
en los mercados, el éxito en éste y por lo tanto su aceptacion que se convierte en parte de la

cultura, se busque esto 0 no; lo que no se comparte es el hecho de restar importancia a los
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“codigos ocultos” como llama Castro-Gomez a la carga cultural de ciertos bienes y servicios,
pues dicha carga es lo que lleva a los productos culturales a trascender en la vida de sus
consumidores, ademas de orientar el consumo futuro de productos similares y mejorar asi su

desempefio en el mercado. La clave es la identificacion cultural mediante el consumo.

Al hacer un estudio de analisis de la cultura y los productos culturales: “la industria
cultural es vista como una funcion necesaria e indispensable en el seno de una sociedad
compleja, sometida a procesos intensos de racionalizacion. Los productos de la industria cultural
son una especie de sustitutos de la religion y los mitos, que satisfacen “necesidades basicas” de
la poblacién. Por esta razon el analista cultural no deberia dejarse guiar por sus preferencias
personales en materia de musica rock, “enlatados” o telenovelas, por ejemplo, sino que debe
contemplar todos los productos simbdlicos como igualmente validos y funcionales” (Castro-

Gomez, 2000).

“Validos y funcionales”, dice Castro-GOmez, y esto sin duda que es un tema de debate;
claro esta que si solo se trata de cumplir con cubrir las necesidades del individuo en cuanto a
llenar el espacio del “qué consumir” o el qué tendencias seguir si resultaria propio llamar a todos
los productos culturales “validos y funcionales” por igual, sin embargo cuando se entra en un
analisis mas profundo y de corte cualitativo se debe de considerar que todo producto cultural
tiene un trasfondo cultural que no puede ser asimilado de manera indiferente por cualquier
entorno, teniendo que cubrir de paso un tipo de cuota de adaptacion que en parte paga el

producto y en otra parte el individuo.

1.1.7. El peso del consumo cultural en la sociedad.

El equilibrio de la balanza de poder mediatico e ideoldgico no parece haber cambiado mucho
desde los tiempos en que el término industria cultural tenia una connotacién negativa en
referencia a la alienacion del valor simbdlico sujeto a los medios de produccion en masa, y
ciertamente no difiere de las nociones marxistas de que quien detenta el poder econémico puede
dirigir a la sociedad y alienarla mediante el trabajo o el producto; lo que si ha crecido es el

interés general con el que se abordan los temas de produccidn cultural, y las reacciones sociales



30

ante las mismas preocupaciones que ya planteaban los economistas, por lo que desde el punto
de vista social o académico ha habido un resurgimiento de los temas culturales en la disciplina
econdmica, indicio de la gestacién de una consciencia de cambio en la sociedad.

La economia de la cultura ha tenido aceptacion notable entre los tedricos culturales y los
economistas, resulta un acercamiento justo al comportamiento de los bienes culturales y a la vez

un incentivo para mejorar la planeacion de las dindmicas del mercado en cuestion.

Los gestores culturales buscan salvaguardar el valor simbélico del arte y la cultura, pero
también se ha vuelto cada vez més trascendente el verlos como bienes de consumo con los cual
se puede detonar el desarrollo. Ver las actitudes de la comunidad con respecto a las expresiones
artisticas y si es que el Estado debe intervenir o si hace falta un tipo de propaganda en donde el
valor simbdlico pase a segundo plano para promover el crecimiento (o surgimiento) de una
industria cultural, sigue siendo un tema de debate, ya que el manejo de la cultura tiene cargas
de identidad social, comunidad y hasta educacion, pero también lleva consigo un potencial de
intercambio comercial que ya es explotado por empresas internacionales que exportan sus

valores al mundo entero.

Esta investigacion va ligada a una nocion practica de cémo entender, modificar y
fomentar los habitos de consumo cultural, con retribuciones a la localidad en primer lugar, de
calidad en segundo y con identidad local como tercer requisito. No se trata de replicar trabajos
ya expuestos, sino de sentar las bases para trabajar sobre este sector con las menores dificultades
posibles y centrarse en la problematica, que podria definir cuales son las necesidades de
economias con una carga cultural menor (como puede ser el caso concreto de Sinaloa) y buscar

propuestas metodoldgicas para estudiarlas que sirvan de apoyo a futuras soluciones.

El comprender la complejidad de un bien cultural, arriba descrito, da pauta para instar a
gue en Sinaloa se explote mas el potencial creativo y llene su economia de productos con mayor
contenido simbolico que puede ser representativo de la region, ;cual seria este contenido? Es
una de las interrogantes que inspira esta investigacion, junto con la intencion de medir los
esfuerzos hechos en materia cultural para que Sinaloa se reconozca a si misma como creadora

de contenidos para el consumidor cultural.
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1.2. Analisis tedrico conceptual de Bienes Culturales.

La explicacion de los aspectos econdémicos de la cultura en esta tesis deriva de diferentes
posturas, reflejos éstas de la evolucién que ha tenido su estudio dentro del ambito de lo social y

la misma economia.

El primer referente ligado al control cultural est4 en la vision de los institucionalistas y
la escuela de la eleccion publica, de quienes se retoman las ideas para explicar la creencia de
que el Estado es el principal promotor de la cultura y que lo hace en pos de alcanzar una mayor
cohesidén social que permita la identificacion dentro de elementos comunes, ademas de facilitar

las condiciones para el desarrollo del arte en virtud de su labor formativa.

Por otra parte, apremian este estudio aquellos economistas que han rescatado a la cultura
como un actor importante en la economia, que reconocen el peso de la industria cultural en el
producto total de un pais, su efecto multiplicador en el turismo, los beneficios por derecho de
autor. El presente documento se soporta en los estudios de economistas que crearon enunciados
como la enfermedad de los costos en las artes escénicas, quienes fueron pioneros en identificar
a la economia de la cultura como un area de estudio aparte que tiene el potencial para modificar
la economia, volverla mas dinamica y generar bienestar para sus actores. Algunos de los autores
de esta corriente son David Throsby, Ruth Towse, Victor Ginsburgh, Bruno Frey, Ernesto

Piedras y Néstor Garcia Canclini.

Finalmente, la influencia evidente en este trabajo viene desde la sociologia,
pensamientos como el de Max Weber (2002, pag 6-45), con su accion racional con arreglo fines,
y Vilfredo Pareto (1945, pag 35-111), con sus acciones no ldgicas, inspiran el razonamiento de
que es posible identificar pautas de comportamiento en los actores de la economia de la cultura;
fueron ellos quienes trascendieron el umbral de lo explicito y la medicién de lo tangible, para
darle sentido a identificar ciertos comportamientos como “normales”, “racionales” o “logicos”,

a la vez que se preocuparon por estudiar, en mayor o menor medida, el resto de las conductas

“no logicas” o “irracionales” determinadas por factores como los valores o los sentimientos.

Estos tres antecedentes tedricos, los cuales se entremezclan para explicar el
planteamiento de que, si bien la cultura se desarrolla en un mercado de oferta y demanda con

intervencién del Estado, el consumo de los bienes culturales apela en parte a un sentido no
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I6gico, lo que significa que podrian no responder a los supuestos basicos que determinan el
consumo del promedio de los bienes y por lo tanto deberia de promoverse mediante estrategias
de mercadotecnia similares a las de los bienes de lujo.

También desde el area de la sociologia, es el que Theodor Adorno y Max Horkheimer,
filosofos y soci6logos alemanes ambos, advirtieron tempranamente en el riesgo de que la
masificacion de la produccion de los bienes culturales degradase el nivel de lo cultural, creando

asi la connotacion negativa del concepto de industria cultural (Rifkin, 2000).

A nivel nacional, en México, se encuentran informes estadisticos como el Informe sobre
la Cultura en México de la UNAM (2012), el indice de capacidades y aprovechamiento cultural
de los estados (ICACE) publicado por Nomismae S. C. a cargo de Ernesto Piedras y su equipo
de trabajo, por parte de la administracion pablica se encuentran la Encuesta Nacional de habitos,
practicas y consumos culturales 2010 realizada por CONACULTA 'y la Encuesta Nacional sobre
Practicas de Lectura 2006 realizada por INEGI; finalmente, el 21 enero de 2014, se anuncio el
lanzamiento de la Cuenta Satélite de Cultura de México 2008-2011 (Aguilar; Costaricaon;
Notimex) que tomaria forma en la Encuesta Nacional de Consumo Cultural de México 2012,
noticia que tuvo una cobertura bien intencionada aunque predominantemente alegorica, esto se

tratard mas adelante en una revision al respecto.

I.2.1. Economia de la cultura, una disciplina incipiente.

La cultura es un tema tratado por las ciencias sociales, la historia, la sociologia, la antropologia,
la psicologia y casi cualquier disciplina del conocimiento, esto es porque su expresion misma
es un referente basico para entender el comportamiento humano; la literatura al respecto no es
poca y aun asi no se puede hablar de una conceptualizacién acabada. El estudio de la cultura
como un ente de peso en la economia, en las Gltimas décadas, ha pasado de ser un elemento
explicativo de la conducta humana a convertirse en un sector medible en el PIB de un pais.
Dentro de este esquema la economia de la cultura se reconoce principalmente por ser el estudio

de los bienes culturales y los actores que interactan con ellos.

La economia de la cultura, en principio llamada economia del arte, tiene sus origenes a
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mediados de la década de 1960, cuando Baumol y Bowen, autores de Performing Arts: The
Economic Dilemma describen la enfermedad de los costos en las artes escénicas, probablemente
la primera formalizacidn teorica de esta nueva rama de la economia, con la que se llego a la

conclusion de que el Estado debia subsidiar esas actividades (Palma y Aguado, 2010).

El estudio del Baumol y Bowen (1966) tuvo dos virtudes muy claras; la primera es ser
referencia historica del momento en que se busca un comportamiento de los actores econdmicos
involucrados en las actividades culturales, lo que se puede identificar como una visién distinta
de la cultura y un campo de especializacion de la economia; y la segunda fue el identificar dentro
del comportamiento de las artes escénicas el que éstas pertenecen a un sector de baja

productividad en la economia.

Performing Arts: The Economic Dilemma fue el punto de no retorno para ver a las
actividades culturales no sélo en su calidad formativa sino también el conocer la accion de su

espectro econdmico en la sociedad. Nestor Garcia Canclini escribe sobre este cambio:

La bibliografia sobre cultura, generada hasta hace tres décadas casi exclusivamente por
las humanidades, la antropologia y la sociologia, se ocupaba de identidades, patrimonio
historico y nacion. Ahora es habitual que los procesos culturales sean examinados en
relacion con inversiones, mercados y consumos. Se sitla la creatividad de artistas y
escritores, 0 la tarea de museos, medios y otras instituciones, en relacion con los

intercambios internacionales y la globalizacion (Garcia & Piedras, 2008: 11).

Buitrago & Duque (2013) coinciden con este nuevo enfoque hacia los entes culturales, puesto
que cada vez crece mas la participacion de la cultura en la economia y por ende su atractivo para

aquellos con visién de negocio.
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1.2.2. Conceptualizacion bésica.

Para analizar el funcionamiento de la economia de la cultura se abordan las explicaciones
existentes de la conceptualizacion que en ésta se manejan. La economia de la cultura y la
economia del arte una vez fueron sinbnimos (Palma & Aguado, 2010), en los primeros trabajos
al respecto se entendia que la expresién maxima de la cultura eran las bellas artes y una manera
de hacerlas aprehensibles para los estudios econdémicos fue el analisis de las artes escénicas por
William Baumol y William Bowen (1966) quienes en su momento llegaron a determinar que
las actividades culturales debian de ser subsidiadas por el Estado. Se llegd a esa conclusién por
la raz6n de que mientras los costos de los salarios e insumos para los espectaculos subian a la
par de los costos en el resto de la economia, la productividad de los actores no aumentaba en
proporcion a ello; ademas entendieron que los costos fijos de las puestas en escena eran
insensibles al nimero de espectadores que asistieran y por ello resultaba probable que, de no ser
subsidiadas e incentivadas por el Estado, las artes escénicas no pudiesen cubrir sus costos ante

la fluctuacion en la asistencia.

Ha pasado el tiempo y la situacion de los bienes culturales ha evolucionado, los medios
de comunicacion (mayormente de difusion), permiten a la mercadotecnia sacar mayor provecho
de los actores de lo que su productividad les permitia en antafio, las series televisadas, la
transmision de espectaculos en vivo o los conocidos conciertos unplugged que se comercializan
tanto para el sentido del publico como para el de las marcas que buscan publicitarse, las grandes
producciones que logran que una misma compafila de teatro recorra paises enteros
presentdndose en tan sélo una temporada, los convenios con el gobierno en turno para
presentarse en los festejos de festivales o semanas culturales en donde el objetivo es lucirse y
resultan en escaparates momentaneos cuya falta de constancia y consistencia no crea habito,
entre otras maravillas de la actualidad. Con todo lo anterior pareciera que la preocupacion de
Baumol y Bowen resultaria injustificada hoy en dia, pero fue su estudio lo que permitié que la

economia de la cultura también haya evolucionado para explicar fendmenos mas complejos.

Una diversidad de enfoques econdmicos se ha derivado de las primeras inquietudes, las
mas notorias son la economia creativa (0 economia naranja), la economia de la cultura y la
economia del arte (estudiada desde el modelo neoclasico o de elecciones racionales). Mientras,

la discusion entre los préacticos y tedricos de la economia sigue para darle a cada una de estas
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ramas su justa ocupacion®.
La definicion de economia de la cultura, citando a Cristina Rascon (2009; 15) es:

La aplicacion del analisis econdmico a todas las artes creativas, al patrimonio cultural
y a las industrias culturales, sean del sector publico o privado. Analiza la organizacion
econdmica del sector cultural y el comportamiento de los productores, consumidores y
gobiernos en este sector. El tema incluye distintos enfoques, tradicionales y radicales,

neoclasico, institucional, de bienestar y de politicas publicas.

Bruno S. Frey establece que los términos, cultura y economia, pueden estar relacionados de dos
formas, la primera se trata de la relacion entre dos diferentes esferas o sectores de la sociedad,

mientras que la segunda trata de estudiar las artes desde el punto del analisis econdémico.

Ruth Towse sigue una vision similar, ya que define la economia de la cultura como “la
aplicacion de la economia a la produccion, distribucion y consumo de todos los bienes y

servicios culturales” (Palma & Aguado, 2010:134).

Con el paso del tiempo, el arte y la cultura se reinventan en la mente de los economistas
y se teorizan como factores potencialmente dinamizadores de la economia. Para algunos la
revelacion del valor simbdlico es equivalente a lo que en su tiempo significd la plusvalia
otorgada por el capital humano como inversion, y esto se ve reflejado en la importancia que se

ha otorgado a la doble naturaleza de los bienes culturales.

La economia de la cultura ha heredado la naturaleza incluyente del término cultura,
cuando se piensa que todo lo relacionado con el comportamiento del ser humano esta ligado de
uno u otro modo a su desarrollo cultural; asi, los economistas de la cultura se encuentran con
constantes encrucijadas para delimitar lo que son o no bienes y servicios culturales, ya que

mucho de lo que se consume tiene la doble valoracion de la que se habla mas adelante.

3 puede leerse Para entender La economia del arte de Cristina Rascon Castro paginas 13-16, si se busca una
propuesta concisa, o los Manuales de David Throsby y Ruth Twose sobre economia del arte y la cultura para
conocer las diferentes apreciaciones del concepto.
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1.2.3. La naturaleza de los bienes culturales.

El distinguir cuédndo se trata de economia de la cultura y cuando no, requiere de cierto grado de
apropiacion de la conceptualizacion por lo que se empezara ahondando sobre la idea de bienes

y servicios artisticos o culturales.

Ramon Zallo hace las siguientes anotaciones al respecto de las actividades y los bienes

culturales:

Hay algunas actividades culturales inequivocas (artes e industrias culturales). Otras,
son de mas dificil medicién (turismo cultural) 0 no son separables de otras actividades
(busquedas en la red, ocio...) por lo que en el plano social y de la demanda parece

conveniente un concepto laxo que refleje usos y habitos culturales generales. (...)

Aparte de que estadisticamente es delimitable, como se comprueba en Eurostat o en el
Ministerio de Cultura y es mensurable con los datos de la Contabilidad Nacional, cabe
una economia general de la cultura como objeto de estudio porque —vista como un
objeto de estudio para una ciencia social como la economia— la cultura nace de actos
de creacion simbolica, tiene procesos de trabajo y valorizacion peculiares por su propia
naturaleza, supone siempre algin proyecto estético y comunicativo
independientemente de su calidad, se plasma en objetos o servicios culturales y
demandados por tales, y tiene una eficacia social por su percepcion social en forma de

disfrute, conocimiento y vertebracion colectiva (Zallo, 2007; 219).

David Throsby enumera las siguientes caracteristicas identificadas en la literatura sobre

economia de la cultura (2006:7):

e Los bienes culturales son bienes de experiencia, el gusto por ellos crece a la par de
gue son consumidos en grandes cantidades; son por lo tanto objeto de una adiccion

racional;

e Tienen algunas caracteristicas de un bien pablico; en conjunto tienen externalidades

positivas o beneficios difusos que pueden ser exigidos en su propio derecho;
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e Los bienes culturales resultan de un proceso de produccién en el que la creatividad

humana es un recurso importante;

e Los bienes culturales son vehiculos para mensajes simbélicos para aquellos que los
consumen, por ejemplo, son mas que simplemente utilitarios ya que ademas sirven

para un propdsito comunicativo mayor;

e Los bienes culturales contienen, al menos potencialmente, alguna propiedad

intelectual que es atribuible al individuo o grupo que produjo el bien; y

e Los bienes culturales encarnan o dan lugar a formas de valor que no son
completamente expresables en términos monetarios y que pueden no ser reveladas

en los mercados reales ni en los contingentes.

De esta forma, aunque los bienes culturales toman valor dentro de los mercados y su consumo
se ve reflejado en la economia, no estan circunscritos a los atributos que pudieran representar
por ese valor, sino que van mas alla y transmiten un beneficio adicional al utilitario, con el que

el consumidor se queda.

Asi lo subraya también Ernesto Piedras, estudioso mexicano del tema de la economia de

la cultura, que ademas pone un acento en los factores externos positivos de esta dindmica:

Una de las caracteristicas mas importantes de la economia cultural o basada en la
creatividad es su doble valoracion, pues cada producto final, 0 muchas veces
intermedio, es considerado como la materializacion de las tradiciones y costumbres,
ya que ademas genera -por el simple hecho de existir- una serie de factores externos
positivos incalculables para la sociedad en su conjunto. Simultdneamente, el
proceso de valoracion econémica toma en cuenta una serie de variables tales como
el valor agregado en todo el proceso productivo cultural; la generacidn de empleos,
resultado de la misma industria; el flujo comercial con el resto del mundo, asi como

el apoyo directo e indirecto a otros sectores.

Asi, dentro del sector econémico de la cultura, al igual que en el resto de los
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sectores, se busca una maximizacion en el valor de su produccion tomando como

insumos bésicos la creatividad y el patrimonio cultural (47; 2008).

Otra manera de identificar los bienes culturales es que:

Tanto aquellos que ofrecen las politicas publicas al consumo ciudadano (museos
nacionales, monumentos patrimoniales, espectaculos en vivo, etcétera) como aquellos
producidos por las industrias culturales en los diferentes campos (musica, cine, libros,
juegos de video, productos multimedia...) poseen una extrafia caracteristica con
respecto a las mercancias definidas por la economia estandar: su compra y consumo no
destruye ninguna de sus propiedades y no hacen desaparecer la posibilidad de un
consumo mas amplio o posterior (Tolila, 2007; 33-34)

lo que en economia se entiende como que los bienes y servicios culturales, en su mayoria, son

no exclusivos o rivales en su consumo.

Luis Antonio Palma y Luis Fernando Aguado, hacen una sintesis sobre el trabajo de Luis
C. Herrero Prieto, presentado en la Revista Asturiana de Economia en 2002, en éste se pueden
ver como abordar la economia de la cultura desde distintos angulos, sus tépicos de interés e

incluso lo que cada autor pudiera considerar mas destacable.
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Anélisis econdmico aplicado a la cultura

Actividades/Temas

Temas de interés particular

Temas transversales

Artes Escénicas

Demanda de artes
escénicas

Asistencia,
demanda

Demanda de artes
por razones

"Enfermedad de los costos".
Formacidn de gustos y habitos
(Pollack, 1970), adiccion racional

estéticas y Subasta y precios de (Sigler y Becker, 1977,_y Becker y
Artes Visuales demandacomo |’ P2 Murphy, 1988), aprendizaje a través
activo o del consumo (Lévy-Garboua y
instrumento Montmarquette, 1996), capital
financiero cultural (Throsby, 1999), valor
La valoracion cultur_al ('_I'hrosby, 2_091), formas
Patrimonio . contingente, prggnlzgtlvas y ge§t|on de las
Economia |histérico y ValoraC|or_1: economia de los |nst|tu0|or?es ar.tlst_lc_as (Netzer,
de la construido conservacion museos. festivales | 2003). artistas |nQ|v!dyaIes,
Cultura culturales empresas con y sin animo de lucro,
empresas estatales, mercado de
trabajo de los artistas (Throsby,
Organizacion 1994), comercio internacional de
Industrias indus_trial_,, Econom,ia del I!bro, biene§ qulturales, construccion de
culturales Iocallzau_on,_ economia del cine, |estadisticas del sector cultural
claster, distrito ciudades del arte (UNESCO, 1986 y 2008, y KEA,
cultural 2006)
cpor que la F.)O“tlca cql}tural? ¢ES Financiacion publica de la cultura,
necesaria la intervencion del Estado en mecenazgo, precio fijo del libro
La politica cultural |los mercados artisticos y culturales? derechos d X tor (Towse 2006’
¢De ser necesaria su intervencion cual erechos de au ' y
; X 2008)
seria la mejor forma?
Publicidad, disefio
La cultura como o . . .
Industrias creativas |factor de graflpo, de mogia, Copynght, ciudades creativas, clase
innovacion arquitectura, video- |creativa
juegos, software
Lugares de alta
Economia densidad cultural
Creativa estimulan la
Innovacién, creatividad que se
Creatividad prod_uc_tividad, _refleja en mayor (;C(Jrr_lo_ se produce y estimula la
crecimiento innovacion, mayor | creatividad?
econémico actividad
empresarial y mayor
crecimiento
econdémico

Figura 1.4 Delimitacion analitica y ambitos de la economia de la cultura. Elaboracion propia
con base a Palma y Aguado (2005)
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Es entonces que, los bienes culturales son aquellos bienes que ademés de su utilidad y
valor comercial, generan satisfaccion a través de sus contenidos simbolicos, son productos de
un proceso creativo que los vuelve originales y Gnicos, asimismo son bienes de experiencia cuya
apreciacion dependera de las exposiciones previas del individuo a éstos, finalmente son bienes
no exclusivos ni rivales en su consumo que pueden ser experimentados por mas de una persona

sin impedir su uso simultaneo o posterior.

Cabe hacer la aclaracion de que no todos los bienes culturales son bienes artisticos, asi
como algunos trabajos de arte pueden no llegar a tener sentido cultural para todos los entornos;
mientras que el ser arte, 0 no, exige cierta habilidad, talento y reconocimiento; el entendimiento
de un bien por parte de la cultura local se deriva de poder identificarse con él mediante las

nociones previas gque se tienen al respecto.

A razon de esquematizar la explicacion, y debido al valor de un enfoque
multidisciplinario para este tipo de estudios, se tomara a la economia de la cultura desde distintos
puntos de vista para después ligarlos consistentemente a ideas ya explicadas por los conocedores

del tema.

El primer punto de vista es como objeto de estudio de las ciencias econdémicas, es decir
en donde las actividades culturales tienen un valor en nimeros y un porcentaje de participacion
en el ingreso bruto del pais, ademas de verse afectada por cambios en las tendencias de los
mercados nacionales e internacionales. Relacionado a lo anterior tenemos un segundo punto en
donde las actividades culturales se ven como un negocio cuyo producto o servicio es de caracter
cultural y su pretension es generar beneficios. Enseguida esta la perspectiva de los artistas,
aquellas personas cuyo trabajo consiste en representaciones simbdlicas y es valorado de manera
distinta al sistema de retribuciones monetarias de cualquiera de las otras actividades
economicas. Y finalmente, esta la vision de la cultura como una institucion, mas cercana a la
idea tradicional de responsabilidad del Estado y patrimonio de la sociedad, con la cual se busca

afectar positivamente a los individuos y se persigue la idea de desarrollo.

Dentro de cada una de estas visiones existen protagonismos, para unos es un estilo de
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vida y una forma subsistir, para otros un negocio, para el Estado una obligacion y para algunos
mas un fendmeno econémico; en los siguientes apartados se retomaran puntos clave de cada
perspectiva procurando mantener el formalismo de la economia y a la vez conseguir dejar claro
su aportacion a la dindmica social. Una vez tratado lo que atafie a la economia de la cultura en

si, iniciamos el estudio desde la perspectiva del artista como sujeto de la economia.

1.2.4. El Estado como promotor del desarrollo cultural.

Por una parte, se tiene que las actividades culturales deben de ser, por el comportamiento de sus
costos, incentivadas por el Estado, y por el otro vemos que el 6ptimo de difusion cultural esta
lejos de alcanzarse. Habria que preguntarnos si lo anterior ocurre por una inversion insuficiente,
una estrategia erronea, algun otro factor independiente o bien una combinacion de todo lo

anterior.

En Mexico al 2009 habia 238 instituciones del Consejo Nacional para la Cultura y las
Artes, CONACULTA, el Distrito Federal es la entidad con mayor concentracion (58
instituciones), esto segun el Informe sobre la Cultura en México presentado por la Direccion
General de Proyectos Universitarios de la UNAM. Dentro de estas 238 instituciones se agrupan
los puntos de venta, librerias de Educal, centros administrativos de CONACULTA, bibliotecas,
centros del Instituto Nacional de Antropologia e Historia, unidades estatales de la Direccion
General de Culturas Populares, centros estatales de artes, teatros, centros culturales y escuelas,

entre otros.

Néstor Garcia Canclini (Garcia & Piedras, 2008:14) menciona el dato, recabado por la
Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econémico, en una evaluacion educativa
efectuada en 2004, que en Meéxico se invertia 11 mil dolares por alumno, mientras que el
promedio de la inversion dentro de los paises miembros es de 46 mil dolares, y plantea el nivel
de consumo cultural como consecuencia de bajos indices de lectura, habitos masificados en la

recepcion mediatica y poca diversificacidn intercultural en los gustos.
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Manuel Castells planteo:

El control estatal sobre el espacio y el tiempo se ve superado cada vez méas por los
flujos globales de capital, bienes, servicios, tecnologia, comunicacién y poder. La
captura, por parte del estado, del tiempo histérico mediante su apropiacion de la
tradicion y la (re)construccion de la identidad nacional es desafiada por las identidades

plurales definidas por los sujetos autbnomos (272; 1999).

En la economia de la Cultura se presenta la dicotomia mercado-Estado, en donde por tradicion
ha prevalecido el Estado, y sin embargo en la actualidad esto no sélo estd cambiando en la
practica, sino que también existen nuevos planteamientos de financiamiento de la cultura, no
como un sector vulnerable sino como una oportunidad para invertir. (Frey, 2009; Piedras, 2008;
Castells, 1999; Throsby 2006).

Paul Tolila (2007; 97-102) hace un recuento de las ventajas que tiene para el gobierno
la inversién en cultura, toma el caso de Francia como ejemplo, en él encuentra cuatro tipos de

efectos positivos que se describen a continuacion.

1) El gasto cultural permite valorar las ventajas turisticas de la cultura y el
patrimonio.

a. Significativa presencia del turismo en los sitios y eventos culturales.

b. Las motivaciones culturales estan presentes en el 51% de los casos en la

eleccion del destino, en el 15% es el unico motivo (sin duda el hecho de que sea
Francia y no México explica estas cifras, mayor razon para emprender acciones

al respecto).

C. Los visitantes de sitios y eventos culturales aportan lo que se llama

“plusvalia cultural” pues gastan un 30% mas que el turismo promedio.

d. Para Francia, el turismo cultural es el 15% del gasto total en turismo a la

vez que es atribuido a éste unos 200,000 empleos de tiempo completo.



2)

43

El gasto cultural genera una serie de consecuencias benéficas para la economia

y el desarrollo local.

3)

a. Un impacto directo por los gastos y salarios que distribuye; el gasto del
publico asistente en alojamiento, alimentos, transporte y servicios publicos; y el
dinamismo que generan los impactos directos e indirectos mediante el

apalancamiento y demanda de otros bienes en la economia local.

b. Un efecto turistico que vuelve adeptos a los visitantes, alarga su estancia
en la region y hace evolucionar la clientela; un efecto de notoriedad e imagen
para la region dado por eventos y festivales que promueve la inversion; un efecto
de identidad que mantiene y atrae a la poblacion joven y calificada; efecto de
captacion de mecenazgo entre la poblacién de empresas locales (se involucran

otros sectores productivos).

El gasto cultural mantiene relaciones estrechas con la oferta privada y el

consumo cultural mercantil.

a. El financiamiento publico es determinante para una gran parte de la oferta

cultural y por ende del consumo.

b. El gasto puablico contribuye, por una parte, a reforzar la oferta y la
demanda mercantil y, por otra, a sostener la creacion facilitando el asumir riesgos

de tipo editorial en las producciones mas exigentes.

C. El gasto publico permite el desarrollo de actividades que, aunque no
producen directamente bienes culturales, son esenciales para el buen
funcionamiento de las ramas culturales, como la conservacion, la investigacion,

la formacidn, la asignacion y la promocion colectiva.

d. El gasto cultural también sostiene practicas culturales de amateurs que

intervienen en forma de sinergia en los comportamientos de fuerte consumo.

e. El gasto cultural sostiene —a través de la capacidad de producir contenidos

multimedia- el desarrollo del equipamiento de comunicaciones de los hogares.
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4) Los presupuestos del Ministerio de Cultura ejercen un apalancamiento en los

gastos culturales de las colectividades territoriales.

a. En este caso habla de un efecto estimulo y de un efecto de ejemplaridad,
que incentivan a que los gobiernos y agrupaciones locales también tomen en sus

manos la promocion y difusion de las labores culturales.

Si bien Tolila no pretende que el modelo francés se traslade directamente a México, si sefiala
que con el potencial cultural del territorio mexicano y estrategias adecuadas se podrian
aprovechar beneficios similares del sector cultural.

Los tedricos culturales han encontrado que el nivel educativo, ademas de la crianza, esta
relacionado positivamente con el gusto por la musica, la literatura y en general las préacticas
culturales (Bourdieu, 1965), por lo que cabria estudiar mas a fondo los contenidos presentes en
el sistema educativo mexicano y sus efectos en el consumo cultural, ademas de una comparacion
entre los niveles de educacion internacionales y su gusto por la cultura. Esta tesis pretende ser

un modesto paso en esa direccion.

1.2.5. El negocio de la cultura y las industrias culturales

Ernesto Piedras propone contabilizar el valor de las industrias culturales y su produccion
mediante el porcentaje de participacion en la economia, haciéndolo bajo el esquema de
participacion de las Industrias Protegidas por Derechos de Autor, dentro del cual ha optado por

la siguiente clasificacion para el caso de México:
e Industrias base

Son las industrias que se dedican enteramente a la creacion, produccién, fabricacion,
difusion, comunicacion, exposicion y distribucién de material protegido por los

derechos de autor.

En otras palabras, las industrias principales como categoria no podrian existir o



45

serian perceptiblemente diferentes sin los derechos de autor. Por lo tanto, las industrias

incluidas en ésta categoria aportan 100% de su valor agregado a la economia nacional.

Conforme a la metodologia de la OMPI, las industrias especificas consideradas
en la categoria de industrias base (protegidas por los derechos de autor) son: Prensa y
literatura; Musica, producciones de teatro, Operas; Peliculas y video; Radio y
television; Fotografia; Artes gréficas y visuales; Servicios de publicidad; y Sociedades

de gestidén colectiva.

° Industrias Interdependientes

Son las industrias centradas en la produccién, fabricacion y venta de equipo y cuya
labor es facilitar la creacion, la produccion y el uso de material protegido por los
derechos de autor.

Estas industrias interdependientes apoyan el uso del contenido del derecho de
autor de manera elemental y son intrinsecamente dependientes en la disponibilidad de

los trabajos que protege. Algunas son:

* Aparatos de TV, radio, VCR, lectores de CD, lectores de DVD,
tocacintas, aparatos de videojuegos y otros equipos similares

* Computadoras y equipo

* Instrumentos musicales

* Instrumentos de fotografia y cinematografia

* Fotocopiadoras

* Papel

° Industrias no dedicadas

Son aquellas en las cuales una porcidn de sus actividades se relaciona con facilitar la
difusion, la distribucion o la venta de los trabajos protegidos por los derechos de autor.

Estas industrias incluyen:
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* Venta al por mayor y al por menor
* Transporte en general

* Bibliotecas

* Telefonia

* Internet

° La economia sombra

La produccién de bienes y servicios tanto informales como ilegales que escapan de la
deteccion de las estimaciones oficiales. (Piedras, 2004: 60-62)

Al estudiar las relaciones y dindmicas entre las diferentes industrias, y coémo es que transitan los
bienes y servicios culturales en cada una de ellas, los economistas aspiran a dar un giro radical
en el tratamiento de la cultura, que pase del Estado al mercado y tome mas importancia como
objeto de accion de politicas economicas. Hoy en dia se busca, mas que educar, promover el
consumo de bienes culturales, aungue a veces estos bienes pudieran tener un contenido pobre,

linea de pensamiento de la que se ocuparian trabajos posteriores.

Felipe Buitrago e Ivan Duque, exponen en La economia naranja, una oportunidad
infinita (2013), la importancia que tienen los bienes y servicios creativos (entre ellos la cultura
y la recreacidn) en la economia mundial, algo parecido a lo que expone Piedras para México y
los autores Fernando Arias, Gabriel Mateu, Liliana Moyano y Gabriel Robaun (2004; 30-37),

para Buenos Aires, quienes comentan al respecto de las industrias culturales:

Lo que las distingue, es que se trata de produccion de contenidos intangibles, simbolicos,
no para el uso o el consumo fisico, sino bienes destinados a satisfacer y/o promover

demandas culturales, a la vez que contribuyen a la construccion de identidades.

Hablamos entonces de una industria muy particular, que produce objetos con una doble
composicion: lo tangible, el objeto producido en si mismo -un libro, un disco, una

pelicula- y el componente intangible -la potencialidad de esos objetos de construir
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valores e identidades.

Precisamente esta es la parte sobre las industrias culturales que interesa a la presente tesis, es
decir, el peso que tienen no s6lo como bien tangible, sino también en la construccién de
identidades; no cabe duda de que las cifras que exponen los economistas de estadisticas
macroecondmicas son importantes, pero en este caso interesan mas como lectura de las
potencialidades de desarrollo econémico, mientras la conceptualizacién incluye este concepto
por sus implicaciones sociales en la conformacion de la identidad.

Para John Hartley (O’Sullivan, T. et al 1995;193) el término industria cultural tiene mas
bien una connotacion de conciencia colectiva que, al no ser un atributo dado previamente, se
conforma por los medios de comunicacion masiva, la educacion, la religion; para Adorno y
Horkheimer, significo la industrializacion de la cultura la “degradacion de la cultura en industria
del entretenimiento”, en la “desublimacion del arte” (Arias, Mateu et al, 2004; 30). El término
ha evolucionado hasta entenderse como un “conjunto de empresas e instituciones cuya principal

actividad econdmica es la produccion de cultura con fines lucrativos” (Rascon, 2009; 81).

En estos tres conceptos puede notarse, nuevamente, la evolucion del entendimiento de
economia de la cultura, pasando de algo meramente sociolégico a una concepcion mas bien
economica, lo investigado en esta tesis rescata ambas partes y sugiere que quienes dominan las
grandes industrias culturales influyen en las identidades locales, y que, por lo tanto, las
economias locales deben poder responder con expresiones culturales propias que a la vez

generen identidad y desarrollo econémico.

Nogué y Albet (2007; 187-189) identifican a los espacios urbanos, y su capital cultural,
como parte de la industrializaciébn de la cultura, sefialando que son las producciones
audiovisuales y multimedia los medios mas utilizados para crear un imaginario de ciudad inserto
en los circuitos econdmicos internacionales, mas cercano a una idea contemporanea de cultura
que considera los beneficios empresariales e incorpora una nueva gama de productos culturales
como mercancia, todo coherentemente estructurado dentro del comportamiento economicista de
reinvencién de la ciudad, que transforma los espacios olvidados y barrios marginales en areas

bohemias y zonas comerciales.
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A continuacion, se rescatan algunas de las expresiones sobre el peso que tiene el
consumo en la identidad del sinaloense, y con ello se espera sumar a este planteamiento en el
que, los bienes y servicios culturales son propuestos como motor de desarrollo econdémico, con
miras a un reforzamiento de la conciencia colectiva e identidad de la comunidad de Culiacan,
con miras a propiciar externalidades positivas, planteadas dentro del contexto de globalizacién

en el que se mueve la economia en general.

1.2.6. Estudios culturales en Sinaloa.

La sociedad todavia concibe a la cultura, mayormente, como un elemento de refinamiento y/o
apreciacion de las bellas artes. Con tener una idea muy vaga de lo que se trata la economia de
la cultura de inmediato puede percibirse un cambio en el papel que ésta juega en la sociedad y
su peso en la economia, y es precisamente la oportunidad de desarrollo, que contemple los
elementos culturales locales, la que debe ponerse en manifiesto en los textos, las politicas y las

acciones de la sociedad sinaloense.

El grueso de los supuestos econdmicos da por sentado que los individuos toman
decisiones racionales, entonces la economia de una sociedad deberia de ser el reflejo de la suma
de las decisiones individuales tomadas racionalmente, sin embargo, cuando se trata de bienes
suntuarios o recreativos, la racionalidad va mas en funcion de una satisfaccion distinta a la de
las necesidades basicas que en los otros apartados de toda la teoria econdmica. Pero ¢cuél es el
razonamiento de los individuos o de la sociedad que los lleva a consumir bienes recreativos,
dentro de los cuales se encuentran los bienes culturales, y como deciden qué tipo de bienes

consumir?

Mientras que la teoria econdmica ha de responder al funcionamiento de las industrias
culturales, lo relativo a sus costos, inversiones, salarios y demas cifras duras, la sociologia puede
de mejor manera explicar como es que los individuos se ven orientados a consumir bienes que
no les son totalmente necesarios, pero ademas de ello por qué terminan prefiriendo unos sobre

otros.

En la cuestion local de este trabajo se tiene que Sinaloa es una entidad donde la cultura
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depende de las instituciones del Estado, del patrocinio privado o de la casualidad acompariada
por un alto nivel de consumo, y ninguno de estos motores le ha dado el empuje necesario para
explotar su potencial cultural ni impulsar con ello su economia. EI consumo cultural en Sinaloa
se concentra en productos populares o de cultura popular, mientras que el consumo de lo artistico
esta por debajo del consumo de bienes en general, esta apreciacion es compartida por creadores

y consumidores de bienes culturales del tipo artistico.

La meta es investigar si la falta de dinamismo en esta area de la economia se trata de
fallas en la oferta, de ausentismo en la demanda o de insuficientes condiciones en el mercado,
esto dicho de una forma por demas simple. En la medida que se estudie lo anterior se ird
develando la verdadera problematica a resolver.

Calderdn Viedas (2007; 183) comparte esta apreciacion al respecto de la participacion

de la cultura en la sociedad sinaloense:

El sinaloense, si no desprecia las buenas costumbres, la alta cultura y el gusto por los
detalles finos del espiritu, es indiferente a ellos en buen grado, a los que considera, por
lo menos, cosas de “gente rara”. En el medio rural, el mundo de la cultura es
practicamente ajeno. Y en el medio urbano, fuera de las ligeras nociones que reciben
los estudiantes de secundaria y preparatoria, el resto de la poblacion llega a saber de
estos temas si es que no cambia de canal en las raras ocasiones en que la television

pasa este tipo de programas.

El sinaloense comin no es muy dado a la lectura, ni siquiera a la de los periodicos.
Cuando lo hace, a menudo es el morbo el que lo guia para buscar en las paginas de los
diarios informacion sobre temas policiacos. El fendmeno es tan generalizado que hasta
en las aulas universitarias es posible encontrar esa indiferencia. Desde un punto de
vista antropoldgico, podremos decir que el problema viene de los ancestros indigenas
que, como sabemos, no sobresalieron en el cultivo de las artes como sus hermanos del
Altiplano. La tradicién cultural se transmitié oralmente. A lo largo de los siglos, los
mitos, creencias, leyendas y demas relatos pasaron de boca en boca para preservar la

memoria indigena.

En el aspecto artistico, al sinaloense le gusta gozar las obras en las que el hilo
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conductor sean las leperadas y la morbosidad.

El mismo Calder6n Viedas (2013), de la mano de economistas, filésofos y sociélogos describe
cémo es que la cultura ha impulsado, o retrasado, el desarrollo del hombre, asociado al
crecimiento econémico y la expresion propia de una conciencia colectiva que les satisfaga
localmente; advierte sociedades consumistas con vacios culturales e incluso morales, un
hedonismo al consumir que es inspirado no por el racionalismo sino por la seduccién de los
medios impregnados de valores posmodernistas del capitalismo tardio. Lo que aplicado a
Sinaloa degenera en un consumo vago con apenas la suficiente racionalidad para cubrir las
necesidades basicas y que se ve excitado por los contenidos del mercado en medida a que tan
saturado se vea de cada cual.

Ademés de las apreciaciones de Calderon Viedas, existen sobre Sinaloa diversas
visiones sobre lo que es su cultura, algunas orientadas a la arraigada idea de que forma parte de
“el norte barbaro” representada por la frase de Vasconcelos que enuncia que “donde termina el
guiso y empieza la carne asada, comienza la barbarie” (Gonzélez, Gastélum, Lopez & Franco,
2013; 179-180) comunmente citada “la civilizacion termina donde comienza la carne asada”;
otras que reconocen, sin decirlo con esas palabras, que el estado de la cultura en Sinaloa se debe,
con escasas excepciones, al tipo de actividades productivas de la region, y no a la educacion

formal o a los esfuerzos que en materia cultural ha hecho el gobierno.

“La cultura en Sinaloa, Narrativas de lo social y la violencia” (Gonzalez, et al, 2013)
ayuda a entender muchas de las cuestiones culturales de Sinaloa, tanto antropolégicamente
hablando como en lo que se puede ver reflejado en el mundo del arte, resaltan la figura de pocos
politicos que han impulsado la labor artistica en el Estado y otros que la han descuidado, los
nombres de artistas emblemas del sinaloense modelo y hasta un estudio bastante completo del
anima mas famosa de los alrededores. Una muestra de lo expuesto que se refiere precisamente
a la identidad del sinaloense resume sustancialmente la problematica presente: “Para sectores
indeterminables de la poblacion, los personeros del narcotrafico son modelos a imitar: en su
concepto de vida (o de muerte), en su hablar, en su vestir, en su propia normatividad, en su

conducta atrabiliaria, en su musica...” (Gonzélez, et al, 2013: 100).
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Desde un punto de vista mas proximo a las artes Carlos Maciel, citado por Azucena Manjarrez,

expresa que:

La realidad local nos muestra, que aun y cuando las distancias y diferencias entre el
centro y la periferia en lo que a informacion se refiere acortan, en nuestro pais y en
Sinaloa, al igual que en casi toda la provincia mexicana, la evolucion del arte es de
cierta forma contradictoria. Por una parte, hay un ostensible rezago con respecto a las
manifestaciones artisticas que se producen en el mundo y en el centro del pais, pero
por otro, no concluimos aun el proceso de decantacion creadora, que a estas alturas

debiera estar hundiendo raices profundas (Manjarrez, 2012; 18).

Arturo Zavala reconoce la imagen del sinaloense vista desde afuera:

La mayoria de los autores interesados en la cultura y la violencia en Sinaloa, proceden
de otros estados o tienen raices culturales extranjeras, lo que sugiere que tal interés es
parte de su proceso de adaptacion a una cultura que, en virtud de su desarrollo
econdmico, ha conocido las expresiones mas proximas a la modernidad, definidas por
su estima por el trabajo, su preferencia por la accion, el gusto por el pragmatismo,
desinterés por las formalidades, la extroversion de su gente y en fin, por sus valores
individualistas (Zavala, 2007; 52).

En el ya mencionado ICACE Sinaloa ocupa el lugar 30 de 32, con una puntuacion de 74.1, el
Distrito Federal es la entidad mas alta con 312 puntos, seguido del Estado de México con 143.5
y en el fondo, junto con Sinaloa, San Luis Potosi y Durango con 71 y 67.1 puntos
respectivamente. En este indice califica a las entidades en base a su demanda, oferta e
infraestructura (Sinaloa obtuvo el lugar 26, 23 y 26 en las diferentes categorias
respectivamente); dichos puntajes se analizan mas adelante en el planteamiento de la

metodologia (Nomismae, 2011).
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1.3. De lo global a lo local.

El estudio de los bienes culturales trasciende las barreras nacionales, las del idioma y hasta las
disciplinares, y se ha convertido en un hito de las ciencias sociales junto con el temprano
advenimiento de la era de la informacion, la economia del conocimiento y la economia creativa,
atrayendo a propios y extrafios por sus implicaciones antropoldgicas de la mezcla de las culturas
y sus dimensiones econémicas tanto del aumento del ingreso directo como la generacion de
externalidades positivas, a soci6logos que advierten pistas de una metamorfosis en las
identidades locales y a politicos que bien lo toman como una bandera para su administraciéon o

bien resultan ser visionarios de los beneficios que podria traer el incentivar el area cultural.

Sin embargo, lo que aqui se ha encontrado es un reflejo de que el sinaloense presenta un
relajamiento en su modo de construir su “yo cultural”’, mismo que viene de su pragmatismo y
que al parecer se ha volcado a ciertas aficiones por ser las mas proximas, mismo que se reforzé
debido a sus actividades productivas, que no cabe duda que se esta diversificando con los efectos
de la globalizacion pero que todavia deja en tela de juicio si ha llegado a enriquecerse o

empobrecerse, a integrarse o dispersar.

Queda por decir en estas pequefias conclusiones que la empresa de los estudios culturales
en Sinaloa esta dando aun sus primeros pasos, augurando buenos resultados con contenidos de
caracter académico y con una labor profesional, sin embargo todavia queda por delante el hacer
tanto estudios de la economia de la cultura en general aplicada a la region como de cada una de
las diferentes expresiones artisticas y culturales, investigaciones que empiezan a ser comunes

en otras latitudes, esta tesis pretende entrar en la primera categoria.

En el siguiente capitulo se conocera mas a fondo el estado de la cuestidn artistica y
cultural en el estado, abordado desde una perspectiva practica e incluso institucional, con el
objetivo prioritario de exponer el desarrollo de una metodologia de estudio que se adapte a la

realidad en Sinaloa.
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Capitulo 11 Metodologia

DIAGNOSTICO DEL SECTOR CULTURAL EN CULIACAN DESDE LA
PERSPECTIVA DEL DESARROLLO LOCAL Y LA GESTION DEL
CONOCIMIENTO

El sector cultural como motor econdmico tiene un gran potencial, y aun sabiendo que sus
virtudes son tan numerosas como sus posibles fallas, la promesa de desarrollo a través de los
bienes intangibles, simbdlicos y creativos esta cada vez mas cerca, al menos para ciertas

sociedades.

La industria de la cultura —un término acufiado en los afios treinta por los soci6logos
alemanes Theodor Adorno y Max Horkheimer- es el sector que esta creciendo mas
rapido en la economia mundial. El cine, la radio, la television, la industria de la
grabacion, el turismo global, los grandes almacenes, los centros destinados al
entretenimiento, ciudades y parques tematicos, la moda, la cocina, los deportes y juegos
profesionales, las apuestas, el bienestar, los mundos simulados y las realidades
virtuales del ciberespacio: todo esto conforma la vanguardia comercial de la era del
acceso. (Rifkin, 2000: 89)

Asi pone en contexto Jeremy Rifkin el nuevo tipo de relaciones comerciales, consumo y
actividades productivas que han venido proliferando desde finales del siglo XX y principios del
XXI; con estas tendencias sociales vienen respuestas de los académicos para su estudio, “en la
era del acceso, se compra acceso a la misma experiencia de vida. Los consultores econémicos
ya hablan de las nuevas industrias de la experiencia y de la economia de la experiencia,
expresiones inexistentes hasta hace pocos afios. Las industrias de la experiencia, que
comprenden toda la gama de actividades culturales, desde viajes a entretenimiento, empiezan a
dominar la nueva economia global” (2000: 92). Con todo y la claridad mostrada por el autor y
lo evidente que resulta para el individuo moderno, el término de economia de la experiencia,

después de una década, no ha tenido la resonancia que podria esperarse.
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Los conceptos cambian con el tiempo y se han ido aplicando a fendmenos cada vez mas
especificos, un ejemplo de ello esté en parte de la definicién que David Throsby (2006:7) da de
los bienes culturales "son bienes de experiencia, el gusto por ellos crece a la par de que son
consumidos en grandes cantidades; son por lo tanto objeto de una adiccion racional”, que no
resulta muy distinto de lo ya planteado por Rifkin; ademas de esto “los bienes culturales
encarnan o dan lugar a formas de valor que no son completamente expresables en términos
monetarios y que pueden no ser reveladas en los mercados reales ni en los contingentes”
(Throsby, 2006:7) lo que es un punto de encuentro con la economia del conocimiento debido al

estudio de los intangibles y su empleo en la economia.

Dentro del escenario académico hay disciplinas emergentes como la economia de la
cultura y la economia del arte, que tienen tal relacion que a veces resulta dificil identificarlas,
lo que no representa mayor problema si se utilizan adecuadamente sus herramientas para los
estudios culturales. Para estar claros, mientras que la definicion de economia de la cultura es,
segun el Journal of Cultural Economics: “la aplicacion del analisis econdmico a todas las artes
creativas, al patrimonio cultural y a las industrias culturales, sean del sector publico o privado.
Analiza la organizacién economica del sector cultural y el comportamiento de los productores,
consumidores y gobiernos en este sector. El tema incluye distintos enfoques, tradicionales y
radicales, neoclasico, institucional, de bienestar y de politicas publicas” (Rascon, 2009: 15); por
otro lado “cl objeto de la economia del arte es analizar la toma de decisiones econdmicas en el

mundo del arte y la cultura” (Rascon, 2009: 12). La economia del arte analiza:
° Como toma sus decisiones econdmicas el artista y quien consume su obra.

° El comportamiento de las industrias y el Estado en cuestiones relacionadas con

el arte y la cultura.

° El comportamiento general del mercado del arte.

Sin confundir los &mbitos de estudio de las distintas ramas de la economia antes mencionadas,
el presente documento busca identificar como pueden apoyar a las estrategias de desarrollo local

y la reingenieria de procesos para mejorar las oportunidades de crecimiento mediante el factor
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cultural, en este caso en la ciudad de Culiacan en particular y en el estado de Sinaloa en general;
para esto se usaré la Metodologia para la elaboracién de estrategias de desarrollo local descrita
por Ivan Silva Lira y publicada por las Naciones Unidas en su serie de gestion publica en
noviembre de 2003, junto con ello se tomaran las sugerencias hechas por Antonio Hidalgo en

cuanto a la reingenieria de procesos (2008) adaptandola al sector de bienes y servicios culturales.

Al tratarse el presente trabajo como una propuesta metodoldgica previa al estudio de
campo, las fases cubiertas de la metodologia iran dando la pauta para el desarrollo de las no
cubiertas aun, ayudando con ello a delimitar el ejercicio de recopilacién de informacién a los

puntos clave de la problematica. Para Antonio Hidalgo (2008;199):

° La reingenieria funciona mejor cuando se limita a un proceso o grupo de
procesos.
° El posicionamiento aumenta en gran medida la eficiencia de los esfuerzos de

reingenieria subsiguientes.

° El posicionamiento es crear un ambiente donde se pueda implementar el cambio

con rapidez, eficacia y sin afectar a la organizacion.

Estos tres enunciados seran las pautas metodoldgicas del trabajo, traduciéndose en que la
metodologia debe ir enfocada a: 1) estudiar un grupo determinado de actores dentro del sector
econdmico de referencia, 11) encaminar las propuestas de cada grupo a mejorar las condiciones
del sector en general, y 111) disefiar estrategias acordes con la realidad del sector. Se trata de
tomar en cuenta que no es la realidad la que se adapta a la teoria, sino que del estudio empirico
debe de resultar un proyecto viable en las condiciones actuales, esto en consideracion de la

naturaleza de las actividades productivas y el entorno social del estado de Sinaloa.

Ya que se trata del disefio de una metodologia para el diagnostico del sector cultural
desde la vision del desarrollo local, lo primero que se abordara es una revision de lo que la teoria
maneja como las potencialidades que tiene este rubro de la economia para el desarrollo urbano
y regional, para ello se tiene como referencia texto de Trine Bille y Giinther G. Schulze, “Cultura

en el Desarrollo Urbano y Regional” (en Throsby, 2006), ademés de éste, se tienen como
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referencia los indicadores utilizados por Ernesto Piedras (Piedras,2004; Garcia & Piedras, 2005,

Nomismae, 2011) para la medicion econdémica de la cultura.

De la metodologia de desarrollo local presentada por la CEPAL, como parte de la
evaluacion del sector, se retoman las fases de a) Diagnostico, b) Vocaciones y c) Objetivos
estratégicos y especificos; con lo que se intenta llegar al punto d) la estrategia local de desarrollo,
lo que también podemos entender como parte de una propuesta de reingenieria del sector. Como
conclusiones se pretenden enumerar los puntos clave que habran de estudiarse a manera de
identificar causas concretas y soluciones viables al supuesto problema de bajo consumo cultural

en Sinaloa.

I1.1. Pensar en Cultura para pensar en Desarrollo, ¢por donde empezar a medir?

Bille y Schuzle (en Throsby, 2006) reconocen una causalidad de dos direcciones en cuanto a
cultura y desarrollo, la primera es ¢cual es la contribucion de las actividades culturales al
crecimiento econdémico y como las artes y la cultura generan desarrollo urbano y regional? Y la
segunda ¢cual es la influencia del crecimiento econémico regional en el desarrollo del sector de
la cultura? Refiriéndose a cultura como un sector en que “si la cultura es definida por una serie
de rubros como la pintura, escultura, teatro, danza, masica, literatura, poesia, cine, video,
arquitectura, etc. El sector cultural consiste en esas instituciones, firmas, organizaciones e
individuos que trabajan en esos rubros; en total el sector cultural asi definido comprende un
amplio espectro, desde negocios comerciales por un lado a instituciones culturales subsidiadas

y organizaciones idealistas por el otro (Bille & Schulze, 2006: 1054).

En las mediciones del indice de Capacidades y Aprovechamiento Cultural de los Estados
(ICACE) elaborado por Nomismae, S. C. y coordinado por Ernesto Piedras, se exponen como
resultados tres subindices: el de demanda cultural, el de oferta cultural y el de infraestructura
cultural. Ademas, en la Encuesta Nacional de habitos, practicas y consumo culturales de
CONACULTA se toman en cuenta los indicadores de: lectura, asistencia a recintos culturales,
gasto en cultura, percepcion de la cultura, valores y preferencia por la orientacion educativa

hacia areas del arte y la cultura entre otras cuestiones.
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Rebeca de Jestis Romo (2011) retoma las variantes de la experiencia* y de la educacion
como desarrolladores del consumo cultural; mientras que la primera genera el gusto por
determinado bien o servicio, la segunda crea en los individuos y la sociedad las capacidades
para entender ciertas expresiones artisticas y poder asi apreciarlas. Un claro ejemplo se
encuentra en la lectura, que permite al individuo acercarse a la literatura, entre mejor se

desarrolle esta capacidad, mayor oportunidad existe de que sea placentera para el lector.

J. Van Der Borg y A.P. Russo (2005: 14) del Instituto Europeo para la Investigacion
Comparativa Urbana (EURICUR por sus siglas en inglés) toman cuatro grupos de estudio:

° Los sectores empresariales de la ciudad y en particular las “industrias de
crecimiento” que estan cada vez mas involucradas en la produccion de bienes intensivos

en informacion y cultura (idiosincrasia, valor simbolico).
° Consumidores culturales, practicantes y sus organizaciones.

° Desarrolladores de politicas y planificadores culturales que con sus acciones y
decisiones influencian los patrones de produccion y consumo cultural, el valor de la
cultura, su distribucion espacial, la integracion entre cultura y otras funcionalidades

urbanas, y la “rentabilidad social” de la cultura.

° La comunidad afectada por la actividad cultural.

Los sectores elegidos para este estudio son: el de los consumidores culturales, los practicantes
y sus organizaciones, con el objeto de identificarlos como la demanda de los bienes y servicios
culturales, y el de los desarrolladores de politicas y planificadores culturales bajo el supuesto de
que la reingenieria para el desarrollo local se haria mediante una adaptacion de la oferta. Lo que
se considera deseable es tener datos estadisticos de las preferencias culturales de todo Sinaloa,
pero el costo de un estudio asi supera por mucho las posibilidades de un estudiante de posgrado,

por lo que esta primera metodologia se adecuara a la descripcidn de las preferencias culturales

#Como lo dirian Lévy-Garboua y Montmarquette (1996), una dependencia del consumo actual
derivada del consumo pasado.
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de los universitarios en Culiacan, Mazatldn y Los Mochis, por ser centros de concentracion de
jovenes provenientes de toda la entidad, pero antes de ello deben identificarse las probleméticas
del sector con un diagnoéstico institucional, después de eso se podra orientar de manera adecuada
la investigacion de campo, en el caso de este primer estudio se centrard en Culiacan. Con este,

y los siguientes dos apartados, se cubre la primera pauta metodoldgica propuesta.

I1.1.1. Diagndstico, ¢codmo se encuentra el sector cultural?

Habitualmente, se sabe que algo no funciona de manera correcta porque se tiene una nocién del
funcionamiento que deberia de tener, el deber ser, y es éste un punto de partida para sefialar las
diferencias y la distancia entre los atributos del objeto estudiado y su forma ideal. Antes de pasar
a resolver las imperfecciones del sector cultural, se debe de comprender que el diagndstico no

es tan sencillo como saber que algo estd mal, y esto tiene dos razones principales.

Primeramente, la idea del deber ser econémico del sector cultural no es unica, ni en
tiempo, ni en espacio, ni en contexto politico y social; después de todo ¢de qué servird una sala
de conciertos en un pais que esta en medio de una revolucion armada? o ¢cual sera el sentido de
la prensa y las editoriales impresas dentro de 100 afios, en caso de que los bosques sean mas
escasos Y los libros puedan proyectarse directamente en la corteza cerebral como ensofiaciones?

¢seguird siendo rentable invertir en el mercado cultural? ¢lo es ahora?

La segunda razén es que el sector cultural no funciona correctamente en su papel
econdmico por diversas causas, como problemas en el suministro, la demanda, el mercado y que
todo esto se suma a las fallas sistémicas del Estado, el cual tiene situaciones de fondo por

resolver gue se antojan mas apremiantes, como la inseguridad o la pobreza.

Con todo y lo anterior, existe un lado positivo, la preocupacion de las ciencias sociales
por entender el bienestar del ser humano en un sentido holistico, y que funcione dentro del
modelo de mercado actual, ha derivado en numerosos estudios econémicos cuyo objeto son los
bienes y servicios que deben su valor al simbolismo que contienen, y no a su utilidad, lo que ha
abierto las puertas a los productos culturales. Esto ha traido consigo herramientas mas flexibles

que pueden adaptarse a la exploracién cualitativa, cuantitativa y multidisciplinar.
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Muestra de lo mencionado es la cabalidad con que pretende cubrir la recopilacion de

informacion Ivan Silva dentro de su propuesta metodoldgica:

“Debe proporcionar la informacion que permita conocer la capacidad de desarrollo, las
oportunidades y potencialidades, asi como los recursos disponibles para ello. En el caso
de este ejercicio, se propone arrancar desde los diagnosticos preexistentes de que
dispone el respectivo gobierno local, los cuales estan basados en informacion de base
secundaria y que deben recoger los estudiantes para conformar un panorama preliminar

de la situacion de la localidad.

A estos antecedentes se sugiere agregar informacion propia recolectada a través de dos
mecanismos: entrevistas a informantes claves y observacion directa con visitas a
terreno. Al recurrir a estos antecedentes se propone entonces que los participantes de
este trabajo rednan los elementos preliminares necesarios para formarse una idea
general de las potencialidades y obstaculos que la localidad presenta para activar un

proceso de desarrollo local.” (Silva, 2003: 18).

Para Hidalgo (2008: 198) el primer elemento para determinar el posicionamiento es la
recopilacion de datos sobre la empresa, donde se encuentra hoy y donde pretende estar mafiana,
en el caso de este diagnostico sera sobre la situacion actual de las instituciones de cultura en
Sinaloa, lo que se encuentra en el Programa Sectorial 2011-2016 de Cultura elaborado por el
Instituto Sinaloense de Cultura (ISIC) y en los estatutos de las propias instituciones; el segundo
elemento se trata de la forma como se dirige el negocio, al tratarse de una lectura de entrada se
tomaran como fuentes los periddicos de la localidad y los informes de actividades del ISIC,

ademas de las calificaciones del ICACE antes mencionadas.

Con base a lo anterior se responden las preguntas propuestas por la metodologia de la
CEPAL para la elaboracién de estrategias de desarrollo local. No hay que perder de vista que
las preguntas planteadas en la metodologia son, en este caso, orientadas al ambito del desarrollo
econdmico a través del sector cultural. Cabe sefialar que algunas de las preguntas planteadas en

la metodologia propuesta no tienen respuesta dentro de la informacion, o estadisticas oficiales,
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del sector cultural en el estado, lo que significa que deben buscar responderse con el disefio de

los ejes de la encuesta de investigacion que también es uno de los propdsitos de este trabajo.

° ¢Cudl es el clima existente para el desarrollo econémico (referente a la cultura)
de la localidad? ¢Es éste un tema que esté presente en la agenda y/o en el pensamiento
de los distintos actores locales? ¢EXiste conciencia acerca de la necesidad de tener una

vision acerca de esta problematica?

o En la region opera un sistema de estimulos a la creacion artistica y
cultural y al fomento de la cultura ya consolidado y con grandes posibilidades de
crecimiento cualitativo y cuantitativo (ISIC, 2011: 24). Dentro del mismo
programa se menciona a la cultura como un “recurso valioso que permite el mas
provechoso despliegue de la politica y la economia” (ISIC, 2011: 9), sin
embargo, y a pesar de mencionar sus connotaciones positivas, no se tiene una
nocion clara del impacto econdmico que representa o busca representar el sector

de la cultura para Sinaloa.

o El Programa Sectorial de Cultura 2011-2016, La Ley de Cultura del
Estado de Sinaloa aprobada en el 2008, el Consejo Municipal de Patrimonio
Artistico y Cultural de Culiacan y el Instituto Municipal de Cultura Culiacan,
ambos creados en 2007, y el contenido de sus estatutos confieren al fomento de
la cultura una gran importancia debido a su caracter formativo y recreativo, pero

fallan en acotar apropiadamente su potencial para el desarrollo local.

o La conciencia de abordar esta problematica desde el punto de vista
econdmico es apenas incipiente, concediendo el lugar de un eje de desarrollo,
pero todavia desde una vision tradicional en donde el Estado es su principal

patrocinador y se carece de la medicion apropiada de sus réditos a la economia

local.
° ¢Existe alguna caracteristica que dé relevancia a la zona? (en el sector cultural)
o Se mencionan una serie de caracteristicas como la existencia de

compafiias artisticas bien acreditadas en la region y el pais, y que es Sinaloa uno
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de los pocos estados del pais con una Ley de Bibliotecas Publicas; por otro lado
no se cuenta con un verdadero Sistema Estatal de Cultura que involucre el
esfuerzo coordinado de las areas que forman el sector, el indice de lectura per
capita es bajo y se habla de un déficit de cohesion social y de la “proliferacion
de las representaciones caracteristicas de una subcultura propia de la préctica

delincuencial, en particular de la actividad del narcotréafico (ISIC, 2011:: 24-29).

° En caso de que exista, ¢es tal su relevancia que puede vender una imagen de

marca determinada de la zona?

o Si bien la existencia de compafiias artisticas bien acreditadas (la Orquesta
Sinfonica Sinaloa de las Artes, el Taller de Opera de Sinaloa, la Compafiia Estatal
de Danza Folcldrica, la Banda Sinfonica Juvenil del Estado, la Compaiiia Estatal
de Danza Joven y la Compaiiia Estatal de Teatro de Calle) tienen la potencialidad
de formar una sinergia y ser de algiin modo representativas del estado de Sinaloa,
hasta ahora no han conseguido ser en su conjunto referentes nacionales de
cultura, mas alla de lo que pudieran ser comparfiias similares en el resto de los
estados de la republica. En cambio, aunque con una connotacion negativa, el
narcotrafico ha logrado imprimir en Sinaloa una imagen bien diferenciada de
cultura popular, misma que se ha difundido en otros estados y que se asocia con
el lujo, la violencia y hasta el misticismo de Jesus Malverde, lo que se ha visto
bien aprovechado por novelistas de la talla de EImer Mendoza que ha cosechado

varios éxitos editoriales con esta tematica.

° En ese mismo contexto fisico y geografico, ;cual es el nivel de accesibilidad, asi

como de intercambio y relacién con el interior y con el exterior?

o) Para el caso de los bienes y servicios culturales el contexto geografico
disminuye su importancia, ya que la mayoria de ellos estan difundidos por redes
de distribucion bien estructuradas, ademas de que se cuenta con la infraestructura
fisica (carreteras, puertos y aeropuertos) para que quien tenga la pretension de

visitar el estado lo haga sin ningun problema. Una vez mas es la valoracion en
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cuanto a la violencia lo que logra disuadir en una indeterminada proporcion a los

turistas, inversionistas o residentes potenciales.

° Las caracteristicas naturales geofisicas, asi como la herencia econémica o
patrimonio industrial, ¢contribuyen a ofrecer una imagen determinada del lugar

(deportes, ecologia, eco-museos, etc.)?

o El sector productivo de la agricultura y lo que gira en torno a él es todavia
un referente del estado de Sinaloa, asi tambien la aficion al béisbol en sus
principales ciudades (Tomateros de Culiacan, Cafieros de Los Mochis,
Algodoneros de Guasave y Venados de Mazatlan) en los que la mayoria coincide
su nombre con su vocacion agricola. Desafortunadamente para Sinaloa los
distintivos de Pueblo Magico o Pueblo Sefiorial no han sabido canalizar el
recurso del patrimonio cultural hacia el turismo cultural y han puesto en riesgo

de alteracion parte de las tradiciones de los pueblos nativos (ISIC, 2011: 28).

° Desde el punto de vista cultural, ¢existen aspectos homogéneos que caracterizan

la zona frente a otros lugares y que puedan ser apreciados como cultura del territorio?

o La difusion cultural tiene dos principales vertientes de las que se
alimenta:
. Las grandes obras universales y las corrientes clasicas y modernas

de creacion artistica.

. Las expresiones locales que se derivan de lo inmediato, que bien
puede venir de las tradiciones prehispanicas o de la creacion artistica
derivada de la situacion contemporanea. Son éstas las que con la correcta

difusion pueden ser apreciadas como cultura del territorio.

° ¢Existe una universidad de renombre capaz de atraer empresas o técnicos de alto

nivel?

o) Pese al crecimiento de las universidades en Sinaloa y de la acreditacion

de sus programas, no existe todavia un desarrollo importante en el area de los
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estudios de la cultura como ente de desarrollo econémico por lo que el disefio de
politicas publicas desde la academia y la vinculacion empresa-universidad en

este rubro todavia es practicamente nula.

Este primer apartado sirve para sentar las bases del diagnostico, ya que, desde la perspectiva
sistémica, es conveniente entender la problematica del todo a través del funcionamiento de sus
partes. Aungue no se ven explicadas las causas o las consecuencias de las précticas culturales
en Sinaloa, si presenta una idea general del contexto en el que se desenvuelven, de los cuales se

da seguimiento y profundidad en el desarrollo de la metodologia.
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I1.1.2. Vocaciones ¢es Sinaloa un estado con potencial desarrollo econémico a través de la

cultura?

Una vez respondidas estas preguntas de diagnostico, se presenta una matriz de potencialidades,

limitaciones y problemas, de esta manera se puede apreciar de manera clara la situacion del

sector en la entidad, con sus debidas adaptaciones se aplica a la poblacion antes propuesta, los

consumidores culturales, practicantes y sus organizaciones y el resultado obtenido es el

siguiente:

Area temética

Potencialidades

Limitaciones

Problemas

Sector cultural (aspectos
econdmico productivos)

« El sector aultural como dinamizadaor de
la economia

oFaocao de turismo cultural

o Generacidn de empleosy renta

o Efecto multiplicador
e Atraccion de inversidn privada

« [ndice de competitividad urbana
medio-bajo

o lnseguridad {708 de las personas
se sienteninseguras en Los Machis,
Mazadany Culiacin)

o Sisternapolitico inestable y poco
competitivo

o Poco aprovechamiento de las
relacionesinternacionales

» MNulawocacion como dudad creativa
{posicidn en el ICACE 30 de 32)

* Escasa inversidén privada en el sector
cultural

* &ltos indices delictivos

Aspectos socio-culturales

o Efectos positivos enlos valores
educativosy la creatividad

» Falta de orientad on artistica en el
nivel e ducativo basico

* Baja cohesidn social y sentido de
cormunidad

* Nivel medio-bajo de competitividad
ensectores de innovaddn y
sofisticacidn (en Culiaciny Mazadan,
medio-alto en Los Maochis)

Infraestructura y servicios
puhblicos

* Plane acidn cul tural urbana (ciudades
creativas)

s Deszarrollo de infraestructura y
aprovechamiento dptimo de laexistente

e Calificacion baja eninfraestructura
cultural

s Asignacidninsuficiente de recursos
para el mantenimiento de museos

s De los presupuestos de cultura més
bajosen Meéxico hastael 2011

Aspectos institucionales

* Ln sector cultural consolidado

e Aprovechamiento de recursos
federales

e Aprovechamiento delas TIC parala
divulgadén, educacidn, promodidn y
difusién de la cultura v las artes

s Exiguaparticipadén social y casi
nula de los creadores en el disefioy
aplicacidn de lapolidca caltural

¢ Agentes culturales actlan de
manera dispersa

* Falta de herramientas parala
evaluaddn de las politicas pablicas
del sector cultural

* Dilapidacién de los esfuerzos
inst tucionales

o Mecanismos da planeadény
evaluacidn precarios

o Fallas al aumentar el consurmo
cultural v su generacién de
externalidades positivas

o Concepadnde Sinaloa como
pueblo falto de cultura

Elaboracidn propia con base en el modelo presentado ante las Naciones Unidasy la CEPAL por lvan Silva Lira {2003) Metodol ogia para la elaboraci on de
estrategias de desarrollolocal. Instituto Latinoamericanoy del Caribe de Planificacién Econdmicay Social {ILPES)

Insti tuto Mexicano parala Competitividad &.C., Indice de Competitividad Urban 2012, El municipio: unainstitudén disefiada para el fracaso, Propuestas
parauna gestidn profesional de las ciudades
Programa Sectorial de Cultura 2011-2016, Presentado por el Gobierno del Estado de Sinaloa en conjunto con el Instituto Sinaloense de Cultura

Bille, Trine v Schulze, Gunther G (2006), Culture in urban and reglonal developrment., EnHandbook of the Economics of Art and Culture, Volume 1
Recopiladon de Victor & Ginsburgh and David Throshy
Piedras, Emesto et al (2011) Indice de Capacidadesy Aprovechamie nto Cultural de |os Estados, ICACE, Momismae S.C.

Figura 11.1 Potencialidades, limitaciones y problemas por area tematica.
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Por una parte, se puede apreciar el aumento creciente de los aspectos institucionales referentes
a la cultura en Sinaloa en la Gltima década, con la creacion de la Ley de Cultura del Estado de
Sinaloa, la formalizacion de las instancias municipales y estatales de cultura, el programa
sectorial de cultura etc. Por otro lado, se encuentran las bajas calificaciones en cuanto a consumo
cultural, en el que Sinaloa se posiciona en el lugar 30 del ICACE (Nomismae, 2011) s6lo arriba
de San Luis Potosi y Durango, asimismo Sinaloa ocupa el puesto 26 en demanda e
infraestructura y el 23 en oferta cultural.

Dentro de las probleméticas identificadas esta la inexistencia de una idea de ciudad
creativa que se beneficie econémicamente de sus recursos culturales y cree sinergia con los otros
sectores productivos, lo que deriva en un desinterés de la iniciativa privada en invertir en esta
area y se ve afectado por los altos indices delictivos que tienen repercusiones negativas en el
turismo cultural, por lo tanto no se cumplen las expectativas de creacion de empleos en el sector

y no se da un efecto multiplicador proveniente de éste para la economia local.

La cultura tiene como potencialidad positiva el reforzamiento de la identidad, puede
dirigirse como complemento de los valores educativos y ser una puerta para la creatividad, sin
embargo, persiste una falta de orientacion artistica en los primeros afios de formacion educativa,
donde no se ha prestado la atencion debida al fomento de la creacion y la instruccion, lo que
tiene como consecuencia que el grueso de los individuos permanezca en el nivel de espectadores
ocasionales. Como deficiencia de los aspectos socioculturales esta una baja cohesion social y
ausencia de sentido de comunidad, ademéas de un nivel de competitividad medio-bajo en los

sectores de innovacion y sofisticacion.

Las potencialidades de creacion de infraestructura y servicios publicos son amplias, ya
gue un proyecto de ciudad creativa daria motivo para la restauracion de los espacios publicos
ademas de la justificacién de inversidn en espacios inmuebles; dentro del plan sectorial (I1SIC,
2011) se prevé la construccion de un teatro en la ciudad de Los Mochis, un Centro de las Artes
en el municipio de Guasave, un complejo arquitecténico que albergue la Biblioteca Publica
Central de Sinaloa Gilberto Owen en Culiacan, el Museo de Arte Moderno en Mazatlan, cinco
Centros Comunitarios de Cultura en areas de vulnerabilidad social, la instalacion de 20

bibliotecas publicas en comunidades rurales y colonias populares; en cuanto a restauracion de
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espacios publicos, se planea equipar la Galeria de Arte Antonio Lopez Séenz, la rehabilitacion

fisica de 10 museos comunitarios en el estado.

Lo anterior cuenta con las limitantes de que, hasta la fecha Sinaloa tiene una de las
calificaciones méas bajas a nivel nacional en cuanto a su infraestructura, una asignacion de
recursos insuficiente para el mantenimiento de los museos y aunado ambas una asistencia a los
espacios y recintos culturales que se encuentra por debajo del promedio en casi todos sus
ambitos, particularmente en asistencia al teatro, museos y zonas arqueoldgicas, pero que es
ligeramente superior al promedio nacional para en la experiencia del cine y las festividades
tradicionales segun datos de la Encuesta Nacional de habitos, practicas y consumo culturales
2010 (CONACULTA) La problematica principal identificada es que el estado de Sinaloa posee

uno de los presupuestos de cultura mas bajos en México.

En el aspecto institucional se pretende desarrollar un sector cultural unificado y
consolidado, mejorar sustantivamente el aprovechamiento de los recursos federales aplicados a
la cultura y el uso de las tecnologias de la informacion y comunicacion para la divulgacion,
educacion, promocién y difusion de la cultura y las artes; institucionalmente las carencias
radican en la poca participacion de los creadores y artistas en la elaboracion de politicas y
estrategias de desarrollo del area cultural y en su coordinacion, a la vez que los agentes culturales
presentes actlan de manera dispersa sin atender a una organizacion superior, lo que les significa
nula vinculacion, encadenamiento productivo y/o un fomento ineficaz del gusto por la cultura
dentro de la sociedad; asimismo las herramientas de evaluacion de las politicas publicas
culturales son inexistentes o si acaso incipientes en modo de informes. La problematica
reconocida es la aparente, sino es que evidente, dilapidacion de los esfuerzos institucionales en
materia de arte y cultura, debido a que las consecuencias de sus estrategias no han trascendido
de manera significativa en relacion al nidmero de iniciativas, lo que puede deberse a la
precariedad de los mecanismos de planeacion y evaluacion del sector, reflejado en las fallas al
aumentar el consumo cultural y la generacion de externalidades positivas, ademas de la presente

percepcion del pueblo Sinaloense rico en tradiciones pero falto de cultura.®

>Véase la obra de Calderon Viedas (2007) para un desarrollo mas profundo de esta idea.
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11.1.3. Definicion de los objetivos estratégicos y especificos.

Como segunda pauta metodoldgica se ha establecido el encaminar las propuestas a mejorar las
condiciones del sector en general, por ello es que desde esta perspectiva se pretende vincular los
esfuerzos del sector de planificacion y creadores de politicas con los de los consumidores,
practicantes y sus asociaciones. Debido a que se trata tanto de una metodologia de creacion de
estrategia de desarrollo local como de una propuesta de investigacidn, se utilizaran los espacios
vacios que se tienen en la informacion para el disefio de preguntas concretas a realizarse en

futuras entrevistas o cuestionarios segun sea el caso.

De acuerdo con Ivan Silva (2003; 29), es importante tener presentes las siguientes

consideraciones al momento de fijar objetivos:

1. Definir objetivos viables de ser alcanzados apoyandose en la informacion

obtenida sobre los puntos fuertes y debiles que se han detectado.

2. Determinar sectores claves de la economia que puedan jugar una funcion
importante en lo referente a puestos de trabajo, ventas, impuestos pagados y relacién con

otras industrias.

3. Identificar relaciones entre lo local y el exterior de tal forma que se establezcan

relaciones entre la economia local y la regional, nacional e internacional.

4. Asegurar el potencial local para el crecimiento y la estabilidad econdmica e

identificar las posibles contingencias que pueden comprometerlo.

Los puntos fuertes y débiles quedaron en evidencia con la matriz de potencialidades,
limitaciones y problemas, por lo que antes de empezar con el desarrollo del arbol de problemas,
causas Yy efectos y el analisis de objetivos por medio del arbol medios y fines, se exponen aqui

algunos factores referentes a las otras consideraciones.

Los sectores clave de la economia que se pueden potenciar con el desarrollo del sector

cultural, son el turismo y lo que gira en torno a él, hosteleria, recreacion y entretenimiento,
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consumo de alimentos locales; el sector editorial; el académico en cuanto a formacion artistica;
el de las industrias ecoldgicas, con la vision de que una sociedad més culta y la afluencia de
visitantes dé pauta al reciclaje, el uso de energias alternativas y en general a la innovacién en
bienes y servicios. Asi también existe la necesidad de diversificar el consumo de entretenimiento
que, en cuanto a servicios y bienes culturales en Sinaloa, esta fuertemente orientado al cine y es

recurrente en las festividades, pero que no ha trascendido a los teatros ni centros culturales.

En la medida en que Sinaloa cuente con ciudades creativas y atractivas para el turismo,
también generara las externalidades positivas que fomentan la inversién con lo cual podria
proyectarse a nivel nacional e internacional, tanto en sus nuevas capacidades como en las ya

desarrolladas, dandole a las segundas un nuevo impulso en el exterior.

El potencial en Sinaloa es grande, sus tradiciones y festividades diversas, el nivel de
consumo general de su poblacion es aceptable, pero su demanda de servicios culturales es
todavia incipiente, la idea de dinamizar el sector preve una respuesta positiva en estos aspectos,

pero se ha visto retrasada por la falta de cohesion social y la inseguridad existente.
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Il Baja cohesion social y sentido Falta de orientacion artistica
de comunidad en la educacién
Inseguridad
M Escasa inversién privada en el
sector cultural
Sistema politico inestable
[ Nivel medio-bajo en ¢Consecuencia del sector
Innovacion y sofisticacion educativo?

Bajo presupuesto para culturs

i Calificacién baja en
infraestructura cultural
Asignacion insuficiente de

Nula vocacion como ciudad

Creativa

recursos para el
mantenimiento de museos

allas al aumentar el consumo A
E Agentes culturales actuan de
=d Cultural y su generacion de B ; 7
s manera dispersa
externalidades positivas

Poca participacion de los

artistas y creadores en su

disenio
Ml Mecanismos de planeacion y
evaluacion precarios
Falta de herramientas

adecuadas para la evaluacion

de 1as politicas culturales

México, DF

Figura 11.2. Posibles causales de la nula vocacion como ciudad creativa.

La tabla anterior es un reordenamiento jerarquico de lo presentado en la matriz de
potencialidades, limitaciones y problemas de manera que se puede ver como cada parte del

grupo afecta el sector en particular y localizar los puntos de accién para el disefio de estrategias.
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En la metodologia de planeacién de desarrollo local el siguiente paso es el disefio del
arbol medios y fines en donde ya se previeron algunos “espacios vacios” anteriormente que

dejan lugar a interrogantes para el estudio.

Generacion
de empleos y
renta
Efecto
multiplicador
en los otros
sectores

Foco de
turismo
cultural

AUmen
mwersion privada I
comunidad sector cultural c 2 culturales

iHace falmuna
reorientacion
educativa?

La demandaculkural
ey EQUiers un aumento
n lainfraestructura?

iComo lograr mayor iCualessonlos polos iExistengestores
cohesion social? de atraccioncultural? ulturales calificados?

£Qué identificaalos i Qué mecanismos de Diversifiacidnvs i Mayor difusion del
Sinakoenses? inversion existen? concentracion estado?

20ue bus
[aal EAT]

wer G { 2006), Colture in wban and meional development En 2inaloense en
of Art and C , Volome 1. R ilacion dz Vickr A recreacion?

Figura 11.3. Directrices para fortalecer el sector cultural y su retroalimentacion en la economia local.
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Como se aprecia en el arbol de medios y fines presentado existen algunas interrogantes que
deben de ser resueltas previas al disefio de estrategias de planeacion, mismas que se pretenden
resolver mediante la realizacion de una encuesta a los estudiantes de licenciatura, se calcul6 una

muestra representativa con la siguiente formula, ya que se conoce el tamafio de la poblacion:

_ z°pgN
"= NeZ + z%pq

En donde:

n= el tamafio de la muestra
e= error de estimacion

N= tamafo de la poblacion
z= nivel de confianza

p= probabilidad a favor

g= probabilidad en contra

La poblacion total serian los grupos de universitarios, en este caso de instituciones
publicas, que a su vez se dividiran en areas del conocimiento y éstos en programas de estudios,
se haria el calculo en tres ocasiones una muestra para Culiacan, otra para Los Mochis y una para
Mazatlan, sin embargo, en este primer desarrollo las encuestas se aplicarian s6lo en la ciudad

de Culiacan.

El esquema de medios y fines presenta 11 interrogantes, entonces el cuestionario
consiste de 19 preguntas de opcion multiple, 3 de perfilamiento (etario, situacién civil y de

género) y 1 cuestionamiento mas para capturar la expectativa del gasto en el consumo.
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I1.1.4. Tercera pauta metodoldgica y conclusiones preliminares.

Cuando se trata de disefiar estrategias acordes con la realidad del sector, hace falta més que la
intuicion de los tomadores de decisiones, hacen falta estudios como el que pretende esta
metodologia y que se complementen con interpretaciones pertinentes, ante todo no debe de
olvidarse que cualquier proceso de desarrollo local debe de asentarse sobre los siguientes
objetivos principales descritos por Ivan Silva (2008: 30):

Creacion de puestos de trabajo para la poblacién de la zona
Reduccion del desempleo

Elevar la calidad de vida de la poblacion

Diversificar la economia y mejorar el nivel de infraestructuras.

Por lo que se ha descrito con anterioridad, es evidente que las estrategias que deriven de las
mediciones de este trabajo tienen mas potencial a los ultimos dos objetivos, ya que la cultura se
vincula fuertemente a la educacion y éesta a la calidad de vida de la poblacion; y como principal
motivacion esta el fortalecimiento de un sector de la economia que no funciona de manera
eficiente, pero que tiene recursos para explotarse en el sistema de libre mercado y cuya
naturaleza trae implicita la generacion de externalidades positivas, entre ellas el mejoramiento

de la infraestructura.

Queda decir que la presente metodologia tendra sus limitaciones, como todas las tienen,
pero gque ha sido disefiada para funcionar con la informacion que se obtiene de manera directa
de los individuos y de las instituciones, y responder en base a la teoria, y no responde por tanto
a una serie de ocurrencias del autor, estd asimismo sustentada en metodologias del desarrollo
local y la parte inicial de la reingenieria de procesos, en los postulados de la llamada nueva
economia (del conocimiento, la cultura, intangibles, etc.) y supuestos tedricos comprobados

mediante estudios de caso por especialistas en el area de la cultura.

Se espera entonces que los resultados que se obtengan mediante la aplicacion de esta
metodologia encontraran eco y respuesta en los supuestos estudiados, y fungiran como guias

para la creacion de estrategias de desarrollo local basado en el sector cultural.
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11.2. Ensayo metodoldgico.

Para poner en préctica lo estudiado en los capitulos anteriores y lo formulado en el capitulo 3,
se disefid y aplicd un cuestionario, el cual consta de 23 preguntas directas, y estan dirigidas a
estudiantes de licenciatura, de clase baja a media alta, la muestra para este primer ensayo se
tomé de las aulas de la Universidad Autonoma de Sinaloa de entre sus diversas escuelas y
facultades. Previo a la aplicacion de casi 200 cuestionarios, se corrié una prueba piloto con 15
sujetos, estos fueron ademas entrevistados a profundidad sobre el cometido de la investigacién
y el alcance que tiene una herramienta como la aplicada para reflejar su interés y consumo de
los bienes culturales presentes en sus diferentes entornos, en base a ello se modificd el

cuestionario y se procedio al ensayo.

El resultado fue lograr una labor de aprendizaje tanto de la tematica como del disefio y
puesta en practica de la metodologia, el interactuar con los sujetos brinda matices que se pierden
cuando simplemente se captura la encuesta desde un punto ciego que pretende ser objetivo, pero
también este punto ciego tiene la ventaja de hacer patentes las limitaciones de las herramientas

y evidenciar formas en que pueden superarse.

Conforme a lo explicado en el capitulo anterior, se recurrio a los Censos de Poblacién y
Vivienda del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), en los que consta que el
namero de estudiantes entre 18 y 24 afios, en el municipio de Culiacan fue de 42,783 y 58,256
durante los afios 2010 y 2020 respectivamente. Se optd por este criterio ya que valida el rango
etario y la ocupacion que son de nuestro interes, a la vez que no es exclusivo de ninguna
universidad. Aun con lo anterior hay que aclarar que, mientras el tamafio del universo a estudiar
tiene un promedio de 50,520 individuos y la muestra esta calculada para cubrirlo con suficiencia,
dentro de las mismas pautas metodoldgicas se sefiala que fue solo dirigida a estudiantes de
escuelas publicas, por lo que se concibié con un sesgo intencionado, que abona a identificar
mejor las problematicas en los sectores elegidos y que no va en detrimento de la

representatividad de la misma.

A entender, en una poblacién de 50,520 individuos, buscando un nivel de confianza de
99.52%, con un margen de error maximo del 10%, el tamafio de la muestra es de 167.15

cuestionarios; si se prefiere descartar a la educacion superior privada en Sinaloa, reducimos la
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estimacion en un 9% (SEP, 2022) y con 46,245 individuos el tamafio de la muestra se reduce a
167.09 cuestionarios. Se hicieron més pruebas para determinar el tamafio de la muestra,
tomando en cuenta factores de forma y de fondo, ajustes que buscaban reflejar la distribucion
presentada en reportes oficiales y se continud llegando a un nimero muy similar, por lo que se
aplicaron 180 cuestionarios en el municipio de Culiacén, de los cuales se pudieron validar 166
y de ahi se obtuvo la informacion estadistica con la que se trabajo el modelo que se describe a

continuacion.

En adelante, la implementacion de la metodologia se divide en dos partes, en la primera
se explica el contenido de cada una de las variables, los reactivos de la encuesta que la afectan
y la relacidon entre ellos, se incluyen también comentarios para mejorar el cumplimiento de los
objetivos; en la segunda parte, se hace un andlisis de los resultados y la aportacion de la

metodologia al conocimiento de los bienes culturales y su consumo en Culiacan.

Las variables que se ven afectadas por las respuestas al cuestionario tienen mucho que
ver con el uso del tiempo libre, ya que, si bien son estudiantes, s6lo se contemplo las actividades
que hacen fuera de las aulas educativas, lo que no quiere decir que se deje el ambito académico
de lado, muestra de ello es la variable Educ que responde al interés de esparcimiento del
estudiante en actividades que son consideradas como apoyo a lo que aprende en clases. Dentro
del mismo tenor se encuentra la variable Interact, que se tom6 como variable dependiente y que
representa al consumo de bienes culturales que se manejo a lo largo de la tesis; en el caso de
esta variable hay que hacer precisiones: aunque es se ha cuantificado para poder interpretarse,
no es una variable netamente cuantitativa y es su valor cualitativo, en resonancia con las otras
variables, lo que nos da una mejor respuesta de qué se consume, a raiz de qué y con qué
condiciones; la siguiente precision es que el interés en el consumo de bienes culturales es algo
velado, que no debe tratarse con preguntas de “si, no y cuanto”, ya que depende de las
condiciones dadas de infraestructura, oferta, nivel socioeconémico y en alguna medida la
identificacion con la cultura local. Lo anterior justifica su valoracién como variable dependiente,

aun sino responde de forma significativa a todas las variables.
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Reactivos que resultan determinantes en cuanto a la oportunidad de consumir, son los
que afectan el apartado Socec que refleja la carga del consumo que se considera influenciada
por el nivel socioecondmico, con la diferenciacion de otros estudios de que no se da peso al
ingreso por familia, sino al acceso (incluso presupuesto destinado) a ciertos bienes y servicios,
que de una u otra forma significan la brecha diferenciadora entre los individuos. La variable de
esparcimiento, Esparci, estd ligada a la variable Socec, en el sentido de que el nivel
socioecondmico puede llegar a limitar el acceso, tiempo de ocio y directamente la demanda de
ciertos bienes y servicios, por lo que en la formulacion del cuestionario se buscd que una vez
establecido que existen esas limitantes, se llegue a identificar la eleccion del individuo como

opcion de esparcimiento y las implicaciones que conlleva.

Las variables de Labp e Identi, labor publica e identidad, son variables de percepcion; la
primera sobre la difusion, facilidades y externalidades positivas que genera, o no, el gobierno
para promover el consumo de bienes culturales, buscando reflejar el efecto que tiene en el
individuo como tomador de decisiones, por ello es que se incluyeron factores como la
inseguridad, la difusion cultural, la educacion artistica proporcionada por el gobierno, entre
otros, entendiendo que son elementos alicientes o disuasorios del consumo, ademas de
catalizadores para la opinién de los usuarios. Algo similar sucede con la variable identidad, solo
que no se limita a lo dado por el gobierno, sino que integra todo aquello presente en el entorno
inmediato y en los medios a los que se tiene acceso, al ser una variable de corte socioldgico e
incluso antropoldgico es pertinente la aclaracion de que el uso que se le da aqui es para reflejar

la influencia que el sentido de pertenencia puede tener en las decisiones como consumidor.

I1.2.1. Cuestionario, proposito y enfoque de los reactivos.

El cuestionario de la encuesta nos da una lectura del perfil del individuo como consumidor, y la
suma de las respuestas busca responder, ¢cuales son sus incentivos para consumir? ¢a través de
qué medios consume? ¢sus elecciones de consumo en bienes culturales estan guiadas por su
presupuesto? ;cual es su nocién de identidad y cdmo se refleja en el consumo? ;son las
elecciones de consumo cultural ajenas a la oferta pablica de este tipo de bienes y servicios?

¢tiene el sentido de identidad local relacion directa con los bienes culturales que se consumen?
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¢la identidad local va de la mano con la percepcién del trabajo hecho por el gobierno en sus
diferentes niveles? ¢es la inseguridad un factor de peso en contra de la cantidad de bienes y
servicios culturales que se consumen? entre otras interrogantes de las que un analisis a

conciencia puede sugerir respuestas.

Como es propio de este tipo de ejercicio, los patrones se esconden dentro de la
diversidad. Desde la aplicacién del cuestionario piloto se pudo notar que el perfil del consumidor
cultural es como el ADN, se compone de muchos afios de evolucion, guiada por el contexto
inmediato, influencia familiar, poder adquisitivo y sus consecuencias, y se antoja igual de
complicado de definir. Aun con lo anterior se encuentran presentes ciertas condiciones de causa-
efecto que permiten encontrar un sentido al comportamiento de la conducta del consumidor,
bajo el entendido de “si existe A, se comportara como D, cuando el nivel de B sea X y el de C
sea Y”, entendiendo también que siguen siendo decisiones econdémicas y el nimero de

permutaciones del comportamiento de sus variables causales es inconmensurable.
A continuacion, la informacion que se pretende recabar

e Reactivo 1 “;Tiene algun servicio de television de paga?”. La orientaciéon de esta
pregunta busca el interés y la posibilidad de la persona por pagar un servicio que hace
pocos afos era exclusivo de las clases pudientes, y que hoy en dia, con los avances
tecnoldgicos y las reformas regulatorias de las telecomunicaciones, son cada vez mas
asequibles a presupuestos mas modestos. Por lo tanto, entra en el rubro de nivel
socioecondmico de forma moderada, ya que el contenido en internet se ha vuelto una
opcion muy viable a este tipo de esparcimiento; moderado también es el aporte en el
interés cultural que denota este reactivo y es un tanto mas considerable la respuesta para

Ver su inversion en esparcimiento.

o) Anotaciones. El interés de un servicio que albergue los servicios tipo

Netflix y los que ofrecen paquetes en conjunto de varios servicios digitales.

e Reactivo 2. “;Tiene internet en su domicilio”? La pregunta tiene una carga mayor a la
variable socioecondmica, y también influye, aunque en menor medida, en las variables
que miden el interés educativo y el esparcimiento en general (algo que cambiaria en los

afios venideros).
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o Anotaciones. Incluir el uso de internet en redes de telefonia celular.

e Reactivo 3. “El uso de internet en su domicilio estd principalmente relacionado con...”
En esta pregunta se dan diferentes opciones que no son mutuamente excluyentes, pero
se instruye que se seleccionen en orden de importancia. Tiene un peso considerable para
la variable educativa, y dependiendo de las combinaciones, suma al comportamiento de

las variables socioecondmicas y de esparcimiento.
o Anotaciones. Sirve de pregunta de control para los que dicen no trabajar.

o De forma limitada empieza a estimar el uso del internet como medio de

esparcimiento y tal vez como medio de comercio virtual.

o De este ejercicio se rescata para futuras practicas el hacer mas

cuestionamientos sobre el comercio virtual (enfocado a la venta de contenidos).

e Reactivo 4. “Escucho la radio”, este reactivo pretende conocer la viabilidad de la radio
como medio de informacion sobre eventos culturales y el uso que existe de este medio
masivo de comunicacion entre el grupo de control. En cuanto a la herramienta de
medicion de modelo econométrico sélo tiene un ligero aporte como medio de

esparcimiento.

o Anotaciones. Podria resultar significativo preguntar quiénes de los
usuarios de la radio la escuchan en sus vehiculos, e incluso quiénes lo hacen via

internet.

e Reactivo 5. “Cuando se trata de entretenimiento prefiero...” Con respecto a la
participacion en eventos en vivo o televisados. Desde los primeros estudios de la
economia de la cultura se establecid que, en los estadios iniciales, la cultura debe ser
subvencionada por el Estado, tanto para crear demanda como para permitir que la oferta
siga creciendo en calidad y en cantidad. Por lo anterior, es importante conocer el efecto
que tiene la labor estatal en los sujetos, asi como el resultado de la implementacién de

politicas culturales y la disposicidn de los espacios publicos.
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Para evitar el sesgo que puede venir con la inconformidad con el gobierno, o la
nostalgia al pasado (seguramente todo era mejor cuando éramos nifios) la pregunta va
enfocada a la practica, donde consumen sus eventos y cuél es la préactica que manejan
en su cotidianeidad, entendiéndose ésta como resultado de todo lo que ya se ha planteado
en la tesis. Asi que, este reactivo tiene importancia en las variables socioecondmicas y
de labor publica, y con mayor peso en el interés activo, ya que, mientras las primeras
pueden ser causantes del tipo de consumo, es la segunda la que nos ayuda a entender la

situacion actual.

o Anotaciones. Cumple el objetivo de mostrar a los que verdaderamente
muestran un interés activo por los espectaculos en vivo, a su vez, la indiferencia
en estos casos, combinada con otras respuestas, puede significar falta de interés

o falta de tiempo.

Reactivo 6. “;Pertenece a alguna red social mediante el internet?” Pretende investigar
sobre las opciones de esparcimiento en la parte de perfil, ademas como dato general sirve
para reiterar el potencial de las redes entre aquellos que buscan enterarse de eventos
culturales. En las variables para plantear un modelo, el peso que tiene en el nivel
socioecondémico es importante, pero menor al peso que refleja como herramienta de
esparcimiento, las otras variables no se ven directamente afectadas aun si las redes

sociales estan presentes en casi cada aspecto de nuestras vidas.

o Anotaciones. La cuestion de redes sociales, da la posibilidad de hacer el
cruce con la pregunta sobre si se estd informado de los eventos en la localidad,
ademas de ser un medio cada vez mas evidente para el consumo de bienes

culturales.

Reactivo 7. “;Ha participado o asistido a un evento cultural gratuito en los dltimos 3
meses”? Este reactivo rescata la nocion de estar presente en un evento cultural en la
inmediatez, ademas de los resultados de los esfuerzos del sector publico por fomentar
este tipo de eventos. Las variables en las que se refleja son la labor publica, ya que una
respuesta positiva se traduce en una correcta implementacion del presupuesto estatal

para cuestiones culturales y una practica de consumo por parte de la sociedad que se ve



79

beneficiada con estas facilidades. En menor medida, también permea en las variables de
interés activo e identidad, ya que se puede participar en uno de estos eventos por la mera
proximidad y disponibilidad, y en ese mismo sentido refleja el estar conectado con un

sentido de pertenencia a tu comunidad inmediata.

o Anotaciones. Si bien el evento es gratuito para el demandante, los
sectores relacionados se ven beneficiados de la inversion que hace el oferente,
esto va desde el artista al que se le paga, hasta los vendedores ambulantes
alrededor del evento.

Reactivo 8.” ;(Ha participado o asistido a un evento cultural (excepto cine) de paga en
los ultimos 3 meses?” El hecho de pagar por un evento cultural es reflejo de un
presupuesto general mas holgado, asi como de un interés cultural todavia mas activo; a
lo anterior se suma la nocion de que, si se paga por esparcimiento, concretamente dentro
del sector de la cultura, es porque existe una demanda, la cual no siempre esta cubierta
por el Estado. Dicho de otra forma, queda en evidencia que existe un potencial para el
sector cultural como generador de riqueza, en qué magnitud, sentido o distribucién, no

esta cubierto en esta tesis.

o Anotaciones. Aportaria al analisis futuro, el incluir cuanto se esta
dispuesto a gastar en este tipo de eventos, si existe la posibilidad de trasladarse a
otro lugar geografico y si hay patrones de consumos estacionales (festivales,

conciertos, tours).

Reactivo 9. “Voy al cine...” Se trata de una pregunta de frecuencia de consumo, en la
gue su ocurrencia y repeticion les da un peso a las variables socioeconémica y una
inferencia ain mayor en la variable de esparcimiento, no se considera como interés
activo en bienes culturales, no porque el cine no sea cultural, sino que representaria un

sesgo para medir la evolucién y potencial del resto de los servicios culturales.

o) Anotaciones. Afios atras la respuesta tendria un mayor determinante
socioecondmico, pero las visitas al cine se han vuelto un esparcimiento mas,
entre muchas otras opciones, y no siempre es una cuestion de restriccion

presupuestaria.
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e Reactivo 10. “He visitado zonas arqueoldgicas y/o museos...” La interpretacion de este
reactivo tiene una complejidad mayor, esto se debe a que es un consumo especializado,
del que su repeticién tiene mucho méas que ver con el interés activo, con un trasfondo
educativo y de poder adquisitivo, que con las facilidades dadas por el sector publico. Es
el tipo de consumo cultural para el que se llega incluso a ahorrar, y conlleva una mayor
planeacion, dadas ciertas circunstancias. Se incluye un posible peso de identidad para

quienes asisten a sitios arqueoldgicos nacionales y locales.

o Anotaciones. También es muy reveladora la ausencia de respuestas
afirmativas en este reactivo, ya que no sélo trasmite una falta de interés, sino
también una falla de externalidades positivas para el consumo incipiente de estos
productos de forma local y por lo tanto nulo o escaso potencial de desarrollo

econdmico a través del foco cultural.

e Reactivo 11. “Actualmente...” (estatus laboral) El trabajar afecta positivamente la
variable socioeconémica ya que supone presupuesto para el consumo, el mismo que pasa
por todo el proceso de eleccién econdmica y que podria, 0 no, ser destinado al consumo
de bienes y servicios culturales; pero también afecta negativamente al esparcimiento, ya
que, al ser estudiantes que también trabajan, el consumo de bienes y servicios culturales

se ven disminuido por falta de tiempo y otros incentivos.

o Anotaciones. Se trata de una pregunta de control, que también pudo haber
sido formulada como: ¢trabajas? Ya que el estudio esta orientado completamente
a estudiantes, y si por alguna razon se encontraba una respuesta de “s6lo trabajo”,

se descarta el trabajo de ese encuestador antes de ser integrado y capturado.

e Reactivo 12. Niveles de inseguridad al frecuentar distintos lugares. Es un reactivo de
percepcion, especificamente de algo que debe de estar garantizado por el Estado, de
forma consciente 0 no, la percepcion de seguridad esta ligada a la nocion de si el
gobierno estd haciendo bien su trabajo de protegernos, al cumplir la ley, haber
gobernanza, ausencia de corrupcion y demas factores en los que no se profundizaré, pero
que podrian coadyuvar o ir en detrimento del consumo de actividades dentro del sector

cultural.
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o Anotaciones. Al tener un peso negativo para el sector publico se busca
identificar no sélo lo que se logra avanzar en consumo cultural por lo que si se
ha hecho, sino también lo que se puede perder por lo que se hace de manera

ineficaz.

e Reactivo 13. “;Cuantas horas dedica semanalmente a...?” (actividades de

esparcimiento). Bajo la premisa de que se tiene tiempo de esparcimiento, escaso como
es, el interés esté en saber a qué lo dedica, es una pregunta meramente de preferencia de

una categoria de bienes o servicios sobre otra.

o Anotaciones. Para comprender el porqué del peso a cada respuesta, es
necesario conocer la teorizacion de qué factores son los que nos llevan a
consumir, ya que no es solo la cuantificacion de la préactica la que se interpreta,
sino tambiéen las implicaciones del trasfondo que llevaron a la practica en primer

lugar.

Reactivo 14. “;Curs6 algln tipo de educacion artistica?”’ Ademas de ser una pregunta
que plantea una dicotomia (si 0 no), que daria peso al interés activo, también abre el
campo de como se cubre, de haberlo, ese interés. La influencia de este reactivo se refleja
en casi todas las variables, con excepcidn de la identidad y esparcimiento, teniendo mas
peso en interés activo y educacion, sin demeritar que posee también valores a considerar
dentro de la labor pablica, conociendo de antemano que son estos factores, cominmente,

la puerta a un mayor consumo cultural en el futuro.

o Anotaciones. Son este tipo de preguntas transversales las que ayudan a
evolucionar a la teoria, ya que recaban informacion, sustentan su interpretacion
en el estado del arte y finalmente, buscan su empleo en el desarrollo de planes

estratégicos por parte de los diferentes actores econdOmicos.

Reactivo 15. “Del 1 al 10, ;cémo calificaria al gobierno?” Es una pregunta que ilustra
directamente la percepcidn de los encuestados sobre el trabajo del gobierno en sus tres
niveles, lo que no necesariamente se ve reflejado en un consumo cultural, pero un buen
desempefio de la labor publica, si llega a servir como facilitador del consumo en general

y de creacion de un sentido de identidad en particular, sobretodo en el &ambito local.
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o Anotaciones. Esta no es una tesis sobre el empleo de los recursos
publicos, por lo tanto, se cuestiona sobre la percepcion del sector y no se hace
una medicién cuantitativa de la realidad, en datos econémicos; es por lo anterior
que se le da peso a la identidad, y sumados ambos aspectos, buscan ser un

elemento explicativo del interés en el consumo cultural.

e Reactivo 16. “Se considera a usted mismo cOmo...” Se enfoca en el sentido de
pertenencia y posible identidad ligado a un territorio, y al igual que la pregunta anterior,

esto se ve relacionado con la labor puablica.

o Anotaciones. Ciertos aspectos del consumo de los individuos estan
ligados a un desarrollo personal que va mas alla de las necesidades fisioldgicas,
estos aspectos a su vez se ven influenciados por elementos ajenos al costo, la
proximidad e incluso la conveniencia; aungque no existe un consenso de cuanto
es el peso que tiene la identidad en el consumo, en este ensayo si se le da un lugar

en la reivindicacion de la primera a través del segundo.

e Reactivo 17. “Seglin su opinidn, la cultura en Sinaloa es:” Esta pregunta se agregd para
conocer la percepcion del entorno en el que se desenvuelven los sujetos, estadisticamente
no tiene relevancia (ya que la aportacion a la variable sera de 1 multiplicado por su peso

por reactivo, sin importar la respuesta), pero apoya en la parte explicativa.

o Anotaciones. Se le dio valor de 1, a cada una de las respuestas y se le
sumo al valor absoluto de la variable identidad, esto como forma de ““suavizar”

el peso de cada reactivo, pasando de 0.06666 a 0.05555.

e Reactivo 18 “;Se siente identificado con la cultura local?” Reactivo dicotomico que
aporta a la muestra de una identidad fuerte y en menor medida a reflejar un buen trabajo

del gobierno local. Aporta a la estadistica, ademas de tener utilidad descriptiva.

e Reactivo 19. “;Esta enterado de los eventos culturales en su ciudad?” Pretende afectar
de forma directa a la variable dependiente Interact y a las variables Labp e Identi, en el

mismo sentido, pero en menor medida, en caso de que las Ultimas probasen ser
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explicativas de la primera, habra que verificar si esto ocasiona auto-correlacion en el

modelo.

11.3. Hipotesis, teorias y resultados esperados.

El concepto de bienes y servicios culturales al que se lleg6 en los apartados anteriores, y que

establece la primera premisa, es el siguiente:

son aquellos bienes (y servicios) que ademas de su utilidad y valor comercial, generan
satisfaccion a través de sus contenidos simbdlicos, son productos de un proceso creativo que
los vuelve originales y Unicos, asimismo son bienes de experiencia cuya apreciacion
dependera de las exposiciones previas del individuo a éstos, finalmente son bienes no
exclusivos ni rivales en su consumo gue pueden ser experimentados por mas de una persona

sin impedir su uso simultaneo o posterior.

También se tiene que serd el Estado quien solvente, en diferentes formas, tanto la oferta
como la demanda de los citados bienes y servicios, esto mientras llegan a un estadio en el que
el libre mercado los adopte y puedan sobrevivir y proliferar dentro de él; que seran los grandes
poderes (Estado o mercado) quienes se ocupan de la distribucion de estos tipos de bienes y de
su predominio en el mercado (no sélo cuanto, sino que); que el nivel educativo, el tiempo extra
que se invierte en educacion y sus caracteristicas durante los primeros afios formativos, llegan
a ser determinantes en el gusto por la cultura; que se trata de un consumo de comportamiento
adictivo, siempre y cuando la demanda sea correctamente sembrada y; que en definitiva, niveles
holgados de ingreso y tiempo libre aumentan las dinamicas en las que el contenido cultural es

factor decisivo para el consumo.

En una hipdtesis paralela, se sugiere una relacion bidireccional entre el desarrollo de
patrones de identidad en una sociedad y su consumo de bienes y servicios culturales, mismos
que se han visto influidos por presencia de contenidos globales dentro de los circulos de

consumo locales, lo que genera, adopcidn, adaptacion o rechazo.

En el ambito de lo local, se espera que el consumo cultural de Sinaloa sea pobre, pero

con un potencial significativo de crecimiento; lo primero debido a la evolucion de la cultura
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expuesta por los estudiosos de la region, lo segundo por el poder adquisitivo que existe y la

rapida adopcion a las tendencias de consumo.

Se redujo el funcionamiento de esta Gltima parte de la metodologia a buscar respuesta a

las siguientes preguntas:

° ¢Se ve incrementado el interés de consumir bienes y servicios culturales, al
incrementarse la presencia de las siguientes variables: Intervencion estatal, Experiencias
previas y/o enfoque por parte del sector educativo, la identificacion con lo local y mayor

solvencia econémica?

) ¢Pueden sentirse mas identificados con su localidad los estudiantes que tienen

mas consumo cultural, intervencion del Estado o invierten méas tiempo en la educacion?

° Otros planteamientos en los que sea la experiencia misma con los bienes
culturales, y los origenes de esta experiencia, quienes incidan en el interés por consumir

mas bienes y servicios culturales.

Lo que se predice es que, cuanto mayor sea el indicador de las variables de tiempo
invertido en educacion, intervencion publica para generar las externalidades positivas a la
cultura, nivel de ingresos y tiempo disponible para el esparcimiento, mayor sera la propension
a consumir bienes y servicios culturales; lo cual se antoja obvio, ¢pero es verdadero? Y si lo es,
¢en qué medida?, ¢pesa mas el tener tiempo libre? ¢la exposicion previa a este tipo de bienes?
O ¢se tratard simplemente de una cuestion de ingresos? ¢cual es la clave para que la economia

de los bienes y servicios culturales sea un detonante de desarrollo para Sinaloa?

En cuanto a la identidad, en un escenario como el que estudian Paul Tolila o Frey, incluso
en uno como el de Wallerstein, la relacién entre consumo de bienes y servicios culturales e
identidad se vuelve innegable, casi tanto como lo es entre consumo e ingreso; pero hasta el
momento de este estudio, y previo al desglose de los resultados, se estima que la influencia de

uno sobre otro no sea, en ningun sentido, determinante.
Los planteamientos quedan representados de la siguiente forma:

Interact=PB1+P2Socec+PsEductPsLabp+PsEsparcit Belndenti+ Ui



85

Indenti= B1+P2EductfsLabp+painteract+ U;

Interact=P1+P2__ +Ps Ba___+ Ui

De acuerdo a las teorias revisadas, el ideal del funcionamiento del consumo de bienes y servicios
culturales, cumpliria con la forma de la primera ecuacion, ya que los factores mencionados
generan un perfil inicial de un consumidor cultural y éste consumo se perpetla asi mismo, a la
Vez que crece por contagio; sin embargo, durante el desarrollo de la metodologia se encontraron
rasgos en la sociedad sinaloense que parecen indicar que los esfuerzos de la educaciony la oferta
publica de cultura, han sido insuficientes para generar una demanda constante. Del mismo
modo, resulta incierto el comportamiento del consumo cultural como refuerzo a la identidad
local, lo que haria que el segundo planteamiento tampoco llegue a cumplirse. En ambos casos,
el incumplimiento de los supuestos exhibe las carencias de la sociedad sinaloense en su
identidad, educacion y formacion de consumidores culturales. Una tercera ecuacion, puede
mostrar el qué sucede dentro del sector de bienes y servicios culturales y a qué factores responde

en éste en Sinaloa.
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Capitulo 111. MODELO ECONOMETRICO

Una vez capturados los cuestionarios, hechos los tabuladores y agrupado cada reactivo en sus
variables correspondientes, resulté en una base de datos de 19 reactivos con su valor en 6
variables por cada uno de los 166 sujetos (s6lo se consideraron nulos 2 cuestionarios); entonces
se integré toda la informacién en un archivo de trabajo para el programa E-Views, en donde se

procesd de la forma presentada a continuacion.
I11.1 Buscando la ecuacién del modelo

Se plantea un modelo lineal de Minimos Cuadrados Ordinarios (MCO), debido a que, de existir
una relacion directa entre las variables, es sencillo de interpretar y funciona de forma aceptable
antes de pasar a modelos mas complejos. Una advertencia al lector, la informacion estadistica
recabada es principalmente de corte cualitativo, y la integracion de la misma en variables
cuantitativas, aungue trabajada a conciencia y de forma consistente, no esta exenta de la

discusion heredada por la teoria sobre qué determina el valor de cada indicador.

Se propone el uso del modelo de una forma robusta, aun si sus estadisticos exhiben
precision, para encontrar en la interpretacion del mismo: sentido de las relaciones entre
variables, capacidad de prediccidn, individual y conjunta, correlacion entre los factores,
congruencia con la teoria, nivel de sensibilidad de la variable dependiente a los cambios en las

variables explicativas, entre otra informacion que se considere relevante.

Después de conocer los datos de cada indicador, fueron cuatro las ecuaciones planteadas.
La llamada ecuacion cero (EQO), sirvio para verificar qué informacion de hecho explica el
comportamiento de la variable Interact, sabiendo asi qué incluir y qué descartar en las
estimaciones posteriores. Las ecuaciones uno y dos (EQ1 y EQ2), presentan cada una por su
parte modelos que funcionan para explicar el comportamiento de la variable dependiente, pero
como surge la duda de si seran intercambiables o complementarias entre si. Asi, se llega a la
estimacion de la ecuacion tres (EQ3) en la que se incluyen tres variables explicativas que
parecen funcionar, y en la que se plantea la tarea de verificar que dicho funcionamiento no

incluye problemas en las pruebas de diagnéstico del modelo.

Las ecuaciones estimadas para el interés activo en consumir bienes y servicios culturales
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0.

1. EQ1.Interacti = -0.1950 + 0.7766Educ; + 0.5224Soceci+ U;

2. EQ2.Interacti = -0.1661 + 0.4404Educ; + 0.6101Esparcii+ U;

87

EQO.Interacti = — 0.2253 + 0.5312Esparcii + 0.1808Socec; + 0.4535Educ; +
0.01271denti; — 0.0081Labpi+ Ui

3. EQ3.Interacti = -0.2179 + 0.5300Esparci; + 0.1809Socec; + 0.4522Educi+ U;

=) Equation: EQD Workfile: 081222::Untitled\
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Dependent Variable: INTERACT
Method: Least Squares

Date: 12/12/22 Time: 14:10
Sample: 1166

Included observations: 166

Dependent Variable: INTERACT
Method: Least Squares

Date: 12/08/22 Time: 16:11
Sample: 1166

Included observations: 166

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
(o -0.225349 0.057756  -3.901764 0.0001
ESPARCI 0531232 0.068035 7.808170 0.0000
SOCEC 0.180845 0.081669 2214361 0.0282
EDUC 0.453537 0.059242 7.655702 0.0000
IDENTI 0.012715 0.069550 0.182813 0.8552
LABP -0.008144 0.063424  -0.128409 0.8980
R-squared 0.837528 Mean dependentvar 0.587282
Adjusted R-squared 0.832450 S.D. dependentvar 0.324077
S.E. of regression 0.132654 Akaike info criterion -1.166673
Sum squared resid 2815524 Schwarz criterion -1.054192
Log likelihood 102.8339 Hannan-Quinn criter. -1.121016
F-statistic 164.9565 Durbin-Watson stat 1.698098

Prob(F-statistic) 0.000000
(Z) Equation: EQ2 Workfile: 081222::Untitled\ =3 i
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Dependent Variable: INTERACT
Method: Least Squares

Date: 12/08/22 Time: 17:02
Sample: 1 166

Included observations: 166

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C -0.195010 0.043850 -4.447168  0.0000
EDUC 0.776069 0.046799 16.58293  0.0000
SOCEC 0.522452 0.080155 6.518038  0.0000
R-squared 0.774696 Mean dependentvar 0.587282
Adjusted R-squared 0.771932 S.D. dependentvar 0.324077
S.E. of regression 0.154768 Akaike info criterion -0.875876
Sum squared resid 3.904344 Schwarz criterion -0.819636
Log likelihood 75.69774 Hannan-Quinn criter. -0.853048
F-statistic 280.2339 Durbin-Watson stat 1.879295
Prob(F-statistic) 0.000000
(=) Equation: EQ3 Workfile: 081222::Untitled\ o @)=

ViewI ProcIObjedl PrintI NameIFreezelEstimateIForecastISmsIResids-

Dependent Variable: INTERACT
Method: Least Squares

Date: 12/08/22 Time: 17:17
Sample: 1 166

Included observations: 166

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

(o -0.217961 0.037469 -5.817117 0.0000
C -0.166147 0.029830  -5.569792 0.0000 ESPARCI 0.530000 0.066988 7.911823 0.0000
EDUC 0.440402 0.057599 7.646049 0.0000 SOCEC 0.180891 0.080787 2239127 0.0265
ESPARCI 0.610155 0.057314 10.64576 0.0000 EDUC 0.452169 0.057144 7.912730 0.0000
R-squared 0.832461 Mean dependentvar 0587282 R-squared 0.837490 Mean dependentvar 0.587282
Adjusted R-squared 0.830405 S.D.dependentvar 0.324077 Adjusted R-squared 0.834481 S.D. dependentvar 0.324077
S.E. of regression 0.133461 Akaike info criterion -1.172108 S.E. of regression 0.131848 Akaike info criterion -1.190539
Sum squared resid 2903329 Schwarz criterion -1.115867 Sum squared resid 2816172 Schwarz criterion -1.115552
Log likelihood 100.2850 Hannan-Quinn criter. -1.149279 Log likelihood 102.8148 Hannan-Quinn criter. -1.160101
F-statistic 404.9531 Durbin-Watson stat 1.705223 F-statistic 278.2876 Durbin-Watson stat 1.695876

Prob(F-statistic) 0.000000 Prob(F-statistic) 0.000000

Figura 111.1 Estimaciones de prueba.

La EQO da una idea de cudles son las variables, que, apoyadas por la teoria, tienen la
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combinacion de R? aceptable y son significativos con probabilidades por debajo del 0.10, 0.05
y 0.01; con esta primera ecuacion se pueden excluir la percepcion que tienen los encuestados
sobre la labor publica (Labp) y la identidad (Identi) como determinante para el consumo de
bienes y servicios culturales. En el estadio actual del consumo de bienes culturales en Sinaloa,
podemos concluir que los esfuerzos que el gobierno dirige al area cultural, no tienen un efecto
significativo en el interés de consumo posterior de este tipo de bienes y servicios, y un
coeficiente negativo, aun sin ser significativo, nos da una pista de que la inseguridad, ligada a
la ineficiencia del gobierno, juega en contra del interés de atender a eventos culturales, sin

importar que sean gratuitos.

La misma EQO indica que las variables de educacion, esparcimiento y nivel
socioecondmico, si resultan atiles para explicar el comportamiento del consumo de bienes y
servicios culturales, y que cambios en éstas modifican el interés activo en esta area del mercado,

todos con una relacion positiva.

(=) Equation: EQ1 Workfile: 081222::Untitled\ = 15 Equation: EQ2 Workfile: 081222 Untitled\ =
[\mwl P'“I Objectl P'iml NameI Freezel Estimatel Forecast[ statsl Resids [Viewl ProclObjelerintI NameIFreezel Estimate I Forecastl Statsl Resids-
Heteroskedasiclly Test SR F-statistic 1236704 Prob. F(2,163) 0.2930

: i Obs*R-squared 2481279 Prob. Chi-Square(2) 0.2892
F-statistic 1.260724 Prob. F(2,163) 0.2862 : :
Obs*R-squared 2528738 Prob. Chi-Square(2) 0.2824 Scaled explained SS 2577456 Prob. Chi-Square(2) 0.2756
Scaled explained SS 2736475 Prob. Chi-Square(2) 0.2546
TestEquation:
Test Equation: Dependent Variable: ARESID
Dependent Variable: ARESID Method: Least Squares
Method: Least Squares Date: 12/08/22 Time: 17:00
Date: 12/08/22 Time: 16:33 Sample: 1 166
Sample: 1 166 Included observations: 166
Included observations: 166
Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
Cc 0.076856 0.018356 4.186957 0.0000
C 0.086546 0.027538 3.142825 0.0020 EDUC -0.009314 0.035444 -0.262792 0.7930
EDUC 0033614 0029389  1.143747  0.2544 ESPARCI 0.040679  0.035269  1.153408  0.2504
SOCEC 0.019834 0.050336 0.394021 0.6941
Rigiiared 0015233 Mean dependentvar 0118748 R-squared 0.014947 Mean dependentvar 0.103762
3 : e : Adjusted R-squared 0.002861 S.D. dependentvar 0.082244
Adjusted R-squared 0.003150  S.D. dependentvar 0097346 g £ ofregression 0.082126 Akaike info criterion -2.143208
S.E. of regression 0.097192 Akaike info criterion -1.806344 Sum squared resid 1099393 Schwarz criterion 2086967
Sum squared resid 1.539753 Schwarz criterion -1.750104 Refieg p A : :
Log likelihood 1529266 Hannan-Quinn crter. 1783516 | %9 "t'.‘et'.'"°°d 18203233 ga:‘;‘.ﬂ"v'vo‘t”"';c’t'“:" f;ggﬂj
F-statistic 1260724 Durbin-Watson stat 2180137 P-sba;:s ‘tc ik i St T asSon St -
Prob(F-statistic) 0.286198 YobiF-statistic) -

Figura 111.2 Pruebas de heterocedasticidad en residuos a EQL y EQ2.
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(=) Equation: EQ1 Workfile: 081222::Untitled\ E=NEcR (=) Equation: EQ2 Workfile: 081222:Untitled\ [ror]-E] )
[VieWIProcIooject]llPrintIName]Freeze]l[l‘:stimateIForecastIStatsIResid;- [ViewlProcIObject]I[PrintINameIFreeze]l[Esta’mateIForecastIStatsIResids-

- Series: Residuals . Series: Residuals
b Sample 1188 Sample 1 188
12 M Observations 188 ® Observations 165
1 Mean 2.31e-18 124 Mean 8.70e-17
8 Median 0.012850 Median 0.004442
e Maximum 0.884808 8 Maximum 0.482823
Minimum  0.302285 Minimum  -0.352875
-5 Std. Dev 0.153827 - Std. Dev 0.122850
2 Skewness 0785182 i Skewness  0.609885
Kurtosis 4.524545 Kurtosis 4.033420
[ IARITARESARAREANNA AN ....I!!!......,,,.”. A A R R T
0250 0125 0000 Q125 0250 0375 0500 Q&S JarqueBera 33,1327 43 42 a1 @8 @1 02 03 04 65 |, oo g77a00
Probability  0.000000 Probabiity  0.000139

Figura 111.3 Pruebas de normalidad de los residuos en EQ1 y EQ2.

Tanto la EQ1 como la EQ2, cumplen con los supuestos para considerarlas como
explicativas de la variable dependiente, en probabilidades de hasta el 0.01 y con R? superior a
0.75, también muestran un nivel de estadistico Durbin-Watson muy cercano a 2, por lo que se
descarta la auto-correlacion, también se descartd heterocedasticidad con la prueba de Glejser,
en ninguno de los casos se encontrd un comportamiento normal de los residuos, lo que ya se

explico en el cuerpo de la tesis.

Se utiliza EQ3 como modelo, ya que incluye tres variables explicativas, el nivel
socioeconomico, la educacion y el grado de esparcimiento, ademéas de tener una R? de 0.8374 y
valores de probabilidad cercanos al 0.01 en todas sus variables, un factor de Durbin-Watson de

1.6958 y resultados satisfactorios en las pruebas de diagnostico.
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111.2. Pruebas de diagnostico en la ecuacién seleccionada.
EQS3.Interacti=-0.2179 + 0.5300Esparci; + 0.1809Soceci + 0.4522Educ;

(=) Equation: EQ3 Workfile: 081222::Untitled\ [E=N|EcR ™=
[ViewIProcIObjectlPrintINameIFreezelEstimateIForecastIStatsIResids-

Dependent Variable: INTERACT
Method: Least Squares

Date: 12/08/22 Time: 17:17
Sample: 1 166

Included observations: 166

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C -0.217961 0.037469 -5.817117 0.0000
ESPARCI 0.530000 0.066988 7.911823 0.0000
SOCEC 0.180891 0.080787 2.239127 0.0265
EDUC 0.452169 0.057144 7.912730 0.0000
R-squared 0.837490 Mean dependentvar 0.587282
Adjusted R-squared 0.834481 S.D. dependentvar 0.324077
S.E. of regression 0.131848 Akaike info criterion -1.190539
Sum squared resid 2.816172 Schwarz criterion -1.115552
Log likelihood 102.8148 Hannan-Quinn criter. -1.160101
F-statistic 278.2876 Durbin-Watson stat 1.695876

Prob(F-statistic) 0.000000

Figura 111.4 Modelado de la EQ3

En este punto se conoce que el interés por consumir bienes y servicios culturales crecera en la
medida que, crezca el tiempo y recursos empleados en la educacion (adicional a las horas de
clase), el poder adquisitivo otorgado por las condiciones socioecondmicas con la posibilidad de
derivar en este tipo de consumo (no tan sensible como se esperaria), y la disponibilidad de
recursos gque puedan destinarse a un mayor esparcimiento (la medicion del modelo indica que
los bienes y servicios culturales se llevarian buena cuota de este crecimiento). Para poder afirmar
todo lo anterior, se sometio al modelo a las pruebas de diagnostico, filtro que pasé de forma

satisfactoria.



[11.2.1. Supuesto de No multicolinealidad perfecta

[=] Equation: EQ3 Workfile: 081222:: Untitled',

L= )&

[UiewlPrnchbject] [PrintINamelFreeze] [Estimatel Fnrecastl Statslﬂesic

Yariance Inflation Factors
Diate: 12/08/22 Time: 1736
Sample: 1 166

Included observations: 166

Coefficient  Uncentered Centered
WVariable Wariance WIF WIF
C 0.001404 13.40620 A
ESPARLCI 0.004487 31.15865 3767983
SOCEC 0.006526 24.39611 1.849741
EDUC 0.003265 14.05717 2714944

Figura 111.5 Factor de Inflacion de Varianza (VIF< 10)
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La matriz de correlacion mostré que las variables explicativas parecen moverse de forma

conjunta, ya que existen valores entre el 0.49 y el 0.79 en algunos cruces, sin embargo, esto no

es inesperado segun la teoria, por lo que se recurrid a regresiones auxiliares para comprobar si

el movimiento en una de las variables es explicativo de forma significativa para comprobar la

correlacion.

[G] Group: UNTITLED Warkfile: 081222:Untitled\

Lo OS]

[Uiewl PrncIDbject] [PrinthameI Freeze] [SEmpIeIEheetIStatsISpec]

Correlation
SOCEC | EDUC | ESPARCI |
SOCEC 1.000000 0.493251 0.674369
EDUC 0.493251 1.000000 0.792797
ESPARCI 0.674369 0.792797 1.000000

Figura 111.6. Matriz de correlacién

Los resultados de estas regresiones auxiliares nos proporcionan informacion adicional

que resulta valiosa, como que la correlacién entre las variables Socec y Educ tienen un
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coeficiente de 0.2879, una probabilidad de 0.0000 pero una R? de ‘apenas’ 0.2432; la correlacion
entre Esparci y Socec, es de 1.1607, con probabilidad de 0.0000 y una R? de 0.4547 (que tiene
I6gica pero no las descarta como variables explicativas Gtiles); y, finalmente que existe una
correlacion estadistica entre las variables de Educ y Esparci, con un cociente de 0.2879, una
probabilidad de 0.0000 y una R? de 0.6285, lo que seria preocupante en cualquiera de los otros
casos, pero como se ha estudiado, el que el tiempo, dinero y acciones invertidas en actividades
educativas y actividades de esparcimiento se muevan en la misma direccion y crezcan de forma
similar en los individuos, se puede entender mas como una coincidencia en este universo

muestral que como una redundancia en la estadistica de la informacién obtenida.

(2 Equation: AUX1 Workfile: 081222:Untitled\ oo =]

(=] Equation: AUX2 Workfile: 081222:Untitled\ o] -2 )
[ViewiProcIObjectl Pfint[NameIFreezelEslimateI ForecastlStatsIResids -

[Vl‘ewl Procl Object l Print ] Name [Freezel Estimatel Fore(ast[ Stats [ Resids -

Dependent Variable: SOCEC
Method: Least Squares
Date: 12/08/22 Time: 17:44
Sample: 1166

Included observations: 166

Dependent Variable: ESPARCI
Method: Least Squares

Date: 12/08/22 Time: 17:45
Sample: 1 166

Included observations: 166

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob

c 0427786 0026628  16.06508  0.0000 c 0101345  0.062003 1632148  0.1046

EDUC 0257990 0039660 7261518  0.0000 SOCEC 1160743 0.099244 1169582  0.0000

R-squared 0.243297  Mean dependent var 0.601474 R-squared 0.454773  Mean dependentvar 0.799503

Adjusted R-squared 0238683  S.D. dependentvar 0172801 Adjusted R-squared 0451448  S.D. dependentvar 0.297430

S.E. of regression 0.150775 Akaike info criterion -0.934082 S.E. of regression 0.220290 Akaike info criterion 0175773

Sum squared resid 3.728224 Schwarz criterion -0.896589 Sum squared resid 7058504 Schwarz criterion -0.138279

Log likelihood 79.52884  Hannan-Quinn criter.  -0.918863 Log likelihood 16.58918 Hannan-Quinn criter.  -0.160554

Fstatistic 5272966  Durbin-Watson stat 2028026 F-statistic 136.7921 Durbin-Watson stat 1.643050
Prob(F-statistic) et Prob(F-statistic) 0.000000

(Z) Equation: AUX3  Workfile: 081222::Untitled\ =N Bl ™

[View[ProcIOhjecth:intINarneIFleezelEstilnate[Fnre(asllStatisesids-

Dependent Variable: EDUC
Method: Least Squares
Date: 12/12/22 Time: 16:28
Sample: 1166

Included observations: 166

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C -0.027610 0.040383  -0.683693 0.4951
ESPARCI 0.788884 0.047358 16.65789 0.0000
R-squared 0.628527 Mean dependentvar 0.603105
Adjusted R-squared 0.626262 $S.D.dependentvar 0.295962
S.E. of regression 0.180934 Akaike info criterion -0.569393
Sum squared resid 5.368890 Schwarz criterion -0.531899
Log likelihood 4925963 Hannan-Quinn criter. -0.554174
F-statistic 277.4854 Durbin-Watson stat 1.651095
Prob(F-statistic) 0.000000

Figura 111.7 Regresiones auxiliares
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[11.2.2. Supuesto de homocedasticidad en los residuos — Prueba de heterocedasticidad

La prueba de Glejser nos indica que no existe Heterocedasticidad, por lo tanto, se supone

Homocedasticidad en el comportamiento de los residuos.

(=] Equation: EQ3  Waorkfile: 081222::Untitled\ E\@

[Viewl Proc] Dbject] [Printl Mame I Freezel [Estimate I Forecast[ Stats I Resids]

Heteroskedasticity Test: Glejser

F-statistic 0913222 Prob. F(3,162) 0.4360
Obs*R-squared 2760624 Prob. Chi-Square(3) 0.4300
Scaled explained 33 2920297 Prob. Chi-Square(3) 0.4041
Test Equation:

Dependent Variable: ARESID
Method: Least Squares
Date: 12/08/22 Time: 17:13
Sample: 1166

Included observations: 166

Wariable Coefficient Std. Error t-Statistic Prab.
C 0101310 0.023319 4 344460 0.0000
ESPARCI 0.055820 0.041691 1.338899 0.1825
SOCEC -0.063504 0.050279  -1.263044 0.2084
EDUC -0.010511 0.035565  -0.295538 0.7680
R-squared 0.016630 Mean dependent var 0.101403
Adjusted R-squared -0.001580 S.D.dependentvar 0.081983
S.E. of regression 0.082057  Akaike info criterion -2.138995
Sum squared resid 1.090813 Schwarz criterion -2.064007
Log likelihood 1815366 Hannan-Cuinn criter. -2. 108557
F-statistic 0913222 Durbin-Watson stat 1.998803

Prob(F-statistic) 0435977

e —
Figura 111.8 Prueba de Glejser.
Conforme los datos que arroja la prueba:
- Probabilidades por encima del 0.10 en cada variable.
- Un potencial explicativo conjunto de R? de 0.0166.

- Una F-estadistica con valor reducido y probabilidad de la misma lejana a 1
(0.4359).

- No es necesaria una ecuacion estimada con el método Huber-White.
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[11.2.3. Pruebas de Durbin-Watson y Jarque Bera

Aunqgue la auto-correlacion y la normalidad, son supuestos en los que la estadistica permite
excepciones, los resultados de estas pruebas también ofrecen informacién que debe ser
aprovechada. Se probd, la no existencia de auto-correlacion con el estadistico Durbin-Watson,
y el indicador de Jarque Bera para la normalidad de los residuos.

Tamario de la muestra | Numero de términos (incluida la interseccion) DL Du
166 2| 173,403 175,824
166 3| 172,182 177,056
166 41170,952|178,305

Figura 111.9 Parametros de las pruebas Durbin-Watson al tamafio de la muestra.

Con los parametros de Durbin-Watson (1.695876 en este modelo) encontramos que para
166 observaciones y k=4 que D = 1.70952 y Dy= 1.78305, asi (4-1.695876=2.3041).
Comparando 2.304124>Dy, en consecuencia, asumimos que no existe auto-correlacion en la
ecuacion. En la practica se espera que si una regresion tiene un nivel de Durbin-Watson entre

1.5y 2.5 no muestre auto-correlacion, y en este caso si se cumple esa expectativa.

El instrumento de E-Views para comprobar la normalidad es la Prueba de Normalidad,
representado con un histograma y acompafiado por los valores de curtosis, Jarque-Bera (su
probabilidad “p”’) y oblicuidad (Skewness, que se interpreta como sesgo) de la distribucion de
los residuos. Lo deseable es tener una curtosis=3, un valor de la probabilidad de Jarque-Bera

superior al 0=0.05, ya que la hipotesis de normalidad se rechaza si p<a.
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(=] Equation: EQ3 Workfile: 081222:Untitled\ =N EoR—

[View]Proc[Object] [Print]Name]Freezel [EstimateIForecastIStﬁtisesids]

20

Serizs: Residuals
Sample 1 166
5 M Observations 165
24 Maan 2.08e-15
Median 0004554
& Mazginmiam D.454424
| | Miininnum 0233704
S5td. Dev. 0130543
i Skewnsss 0683245
Hurtosis 3.831621
a I_! T | LELEL LI | LELEL | T 1T | LI | !_!_!
03 02 a1 ag a1 a2 a3 a4 Jarque-Bera  16.85191
Probability — 0.000208

Figura I11.10 Prueba Jarque-Bera

Los valores de curtosis y oblicuidad son aceptables, sin embargo, la probabilidad

resultante de esta prueba es 0.000208, muy por debajo del pardmetro alpha de 0.05.

La evidencia indica que los residuos no se comportan de forma normal, lo que se deriva
de la disparidad de las condiciones de algunas variables entre algunos de los encuestados, lo que
rompe con el criterio de normalidad. Dentro del histograma si puede apreciarse una distribucion
normal en una proporcion considerable de los datos, pero se evita excluir los datos extremos ya
que su valor explicativo, sumado a la teoria, es mayor que la aspiracién a un modelo que

explique el 100% de los casos.

111.3. Ecuaciones adicionales

Se desarrollé un modelo en el que se midi6 el grado en que los individuos son conscientes de
tener una identidad derivada de su lugar de origen, en nivel local, estatal o nacional. Se eligieron
las variables de Labp, Educ y Esparci, y resultd en un modelo que tiene potencial explicativo,
con una R? de 0.7508, probabilidades por debajo del 0.05, y una F-estadistica con un nivel

considerable; sin embargo, el modelo no pasa de forma satisfactoria las pruebas de ANOVA, lo
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que no indica que no exista una relacion, sino que la metodologia, los indicadores y las
consideraciones en la elaboracion de los instrumentos, no estdn disefiados para medir el

desarrollo de la Identidad como variable dependiente.
Las ecuaciones del modelo fueron las siguientes:
EQ8.Identii = 0.4285 + 0.07862Labpi — 0.1494Educi — 0.1309Esparcii+ Ui

EQ9.1dentii = 0.3952 — 0.1764Educi + 0.7808Labp; — 0.0806Interacti+ Ui

= Equation: EQ8 Workfile: 081222:Untitled\, EI =] Equation: EQ%  Workfile: UTIL TESIS:Untitled =] (S || eS|

[ViewlProclObjectl [Printl Mame I Freeze] [EstimateIForecastI Stats I Residsl

[Viewl Procl Object] [Printl NameIFreeze] [Estimate I ForecastlStatsIResids]

Dependent Variable: IDEMNTI
Method: Least Squares
Daate: 05/02/23 Time: 16:30
Sample: 1166

Included observations: 166

Dependent Variable: IDENTI
Method: Least Squares
Date: 12/08/22 Time: 18:14
Sample: 1166

Included observations: 166

Variable Coefiicent  Std. Emor  tStatistic  Prob. Variable Coeficient  Std. Error  tStatistic  Prob.
C 0428513 0.050611 3 4RET40 0.0000 C 0.395228 0.048721 8.112065 0.0000
EDUC -0.176442 0.075376 -2.340816 0.0205
LABP 0.786293 0.0359389 21.84824 0.0000
LABP 0.780819 0.036138 21.60663 0.0000
EDUC -0.149421 0065506 -2.281048 0.0238 INTERACT -0.080618 0.068483 -1.177201 0.2408
ESPARCI -0.130967 0.064978 -2.015560 0.0455 ) ) ) )

-~ R-squared 0746745 Mean dependentvar 1.351715
R-squared 0.750827  Mean dependent var 1351715 \djusted R-squared 0742055 S.D.dependentvar 0.297568
Adjusted R-squared 0.746212 S.D. dependentvar 0.297568 - I .

SE of N 0149907 Akaike infa criteri 0933801 SE. ofregression 0151130  Akaike info criterion -0.817551

= ofregression : Akalke Inta criterion - Sum squared resid 3700125 Schwarz criterion 0.842564
Sum squared resid 3.640484 Schwarz criterion -0.858814 - R "

i X . Log likelihood 8015677 Hannan-CQuinn criter. -0.887113
Log likelinood 81.50550 Hannan-Quinn criter. -0.903363 P :

S ) F-statistic 159.2235 Durbin-Watson stat 1.414993
F-statistic 1627167 Durbin-Watson stat 1.411293 Prob(F-statistic) 0.000000
Prob(F-statistic) 0.000000 )

Figura I11.11 Ecuaciones que sugieren una relacion de causalidad entre la variable Identi y Labp,

Educ y Esparci o Interact.

En la EQ9, se sustituye la variable de esparcimiento por el interés de consumir bienes y servicios
culturales, pero la correlacion entre ambas es mas débil, lo que concuerda con el resto de la
evidencia que muestra que Sinaloa, Culiacan en este caso, no tiene un alto consumo de productos

con carga cultural, derivados de la expresion artistica y vinculados a su identidad.

Estas afirmaciones son ciertas en el modelo, en el tiempo y contexto evaluado, y estan
sujetas a la evolucidn que se ha visto acelerada por la interaccion en redes sociales y medios
digitales; aun con esto reafirman su valia al ser muestras claras de un estadio en el desarrollo
del consumo cultural, en el cual, se vive el dilema, la lucha y las carencias, del control del
Estado, el desarrollo del libre mercado y la realidad socioeconémica de los llamados paises en

vias de desarrollo.



97

Capitulo IV. RESULTADO DEL ENSAYO E INTERPRETACION DEL MODELO.
IV.1. ¢ Desarrollo a través de la cultura?

La sociedad ciertamente evoluciona. Conforme los conocimientos cientificos y los avances
tecnoldgicos van sumando posibilidades al desarrollo de las actividades humanas, consiguen
forzar también a las ciencias sociales a estudiar la adaptacién de las conductas individuales y
colectivas, ligadas, por una parte, a los nuevos productos y servicios que satisfacen viejas
necesidades, y por la otra, a todos aquellos que son la representacion material de nuevos

fendmenos sociales solo vistos en la era postmoderna.

La economia ha buscado ir acorde a las situaciones que el mercado presenta, como la
proliferacion de los bienes intangibles o el incremento de las capacidades de produccion,
debidas al énfasis en la inversion, por parte de las grandes compaiiias y los Estados, en materia
de Investigacion y Desarrollo (I+D); como consecuencia hay quienes claman el surgimiento de
una nueva economia, brotan nuevas ramas de la misma (economia de la salud, economia del
conocimiento, de la educacion, de la cultura) y va en aumento el nimero de aquellos quienes
buscan la adecuacion de los enfoques consolidados dentro del funcionamiento actual de la

realidad social (neoclasicos, neokeynesianos, neomarxistas, neoinstitucionalistas...).

Existe un auge en las herramientas de medicion, las formas de recabar informacion sobre
lo que sucede en la sociedad se han desarrollado al punto de que los individuos alimentan dichas
estadisticas solo por el hecho de estar viendo un programa de television o estar navegando en la
red, incluso los mecanismos para la recopilacién de datos han llegado al extremo de tomar
formas en las que son considerados bienes para el ocio, ejemplo claro son las redes como
Facebook, Twitter e Instagram que registran cada movimiento hecho por los usuarios. Otra
ventaja debida a los avances en computacion es la de permitir que los analisis de datos se
alimenten con informacion mas diversa y logren identificar en sus resultados relaciones

complejas en cuestion de segundos.

Sin embargo, pese a todos los logros en materia de investigacion y el crecimiento de las
lineas y campos del conocimiento, atin permanecen sin solucion problemas tan profundos que

conforman la pobreza social, reflejada en la falta de empleos, delincuencia, corrupcion politica,
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sistemas educativos deficientes, crisis econdmicas, problemas de salud publica, y que

usualmente va ligada a una mal proporcionada distribucién del ingreso.

Este documento es una invitacion a pensar en que se tienen todos estos adelantos
tecnoldgicos, la investigacion y el conocimiento, mismos con los que se crean teorias avaladas
por los grandes claustros académicos; y a la vez sigue existiendo tal pobreza social, tal
desentendimiento moral dentro de los individuos educados (a veces solamente adiestrados) que
permite y alienta a que una computadora duplique su potencia de procesamiento cada 6 meses,
pero no a que se reduzca la pobreza extrema a la mitad en 6 afios, o en 12, o en 20.

Es una realidad que la sociedad evoluciona, pero la situacion obliga a preguntarse si lo
hace en la direccion correcta, si es que las ciencias sociales y sus investigadores estan a la altura
de ser parte de la conciencia de la sociedad, convertirse en el soporte que la salve de una
implosion detonada por la pobreza, o si terminan por ser la antitesis del filosofo rey de
Aristoteles y dan su aprobacion y glorificacion a las carencias del sistema, sefialandolas pero

fallando en desmembrarse para su estudio y solucion.

Asi que esta tesis es una recopilacion, analisis y propuesta sobre la metodologia utilizada
para el estudio de una de las nacientes areas de la nueva economia, la economia de la cultura.
Tesis en la que se propone una metodologia de estudio orientada a la implementacion de
politicas de desarrollo, poniendo en evidencia que los resultados por si mismos son sélo datos

sino se encuentra la forma de encauzarlos a resolver la problematica estudiada.

IV.1.1. Conclusiones para el consumo cultural en Culiacan.

Los principales incentivos para estudiar la economia de la cultura, ademas de la loable labor de
permitir la supervivencia del contenido de los creadores, son la generacion de riqueza a través
de los productos culturales, riqueza que, al planearse con un efecto multiplicador, se traduzca

en bienestar para la poblacién.

El consciente colectivo mexicano tiene bien identificado el concepto de Pueblo Magico,
pero su modelo de operacion no es estandarizado en lo que debe de invertirse, regularse,

ofrecerse o permitirse; la distincion (etiqueta), se ha otorgado con la facilidad que se dan los
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certificados de participacion, esto ha permitido que pueblos enteros se expongan en el mercado,
con una dindmica carente de los mecanismos necesarios para crear una demanda continua y
duradera, ayudandolos en el (muy) corto plazo, mientras las fuentes de ingresos se concesionan
con ton y son a individuos que se beneficiaran de ellas cual gallina de los huevos de oro, pero

cuya estrategia a largo plazo es, muchas veces, inexistente.

El péarrafo anterior tiene un sesgo evidentemente empirico y localizado en Sinaloa, sin
embargo, es el mismo documento (SECTUR, s.f.), guia de la Secretaria de Turismo el que
muestra esta laxitud instrumental en la implementacion del programa, ya que, si bien se tienen
los requisitos de tener un inventario de los servicios, comercios, atractivos e infraestructura de
comunicacion, las planeaciones que se exigen son las mismas que de cualquier manera deberian
de presentar las diferentes secretarias para cumplir con su labor; lo que se necesita para
permanecer es una actualizacion de las estadisticas y la inversion realizada, asi como la difusion
de lo que se ha logrado, pero sigue careciendo de una verdadera auditoria y una planeacion
enfocada a resultados.

La experiencia de los Pueblos Magicos también pone en evidencia que, ademas de crear
iniciativas como las que hay hoy en dia, se debera de hacer todo lo posible por solucionar los
problemas de fondo, que no permite que programas, tan bien intencionados como son, tengan
éxito; de lo contrario, se estaran haciendo planeaciones sobre el deber ser, distante de la realidad,

y no sobre lo que se esta buscando resolver.

Culiacan padece de deficiencia en la implementacion y en la planeacion, y en la
justificacion de la planeacion, y en la investigacion de mercado necesaria para hacer la
planeacién, y antes de todo eso, en tener una justa comprension de lo que implica para el
desarrollo de los individuos, y la sociedad, el consumo de bienes y servicios con una carga
cultural; hay tantas formas de fallar en las que se esta fallando, pero lo primero es que no se
tiene entre las prioridades la necesidad de que el consumidor, sea también un consumidor de
cultura, y eso no vendra de la nada, ni siquiera cuando los intereses y turistas extranjeros

descubran los recursos explotables de Sinaloa, porque una cultura fuerte no sera uno de ellos.

Como se presento en el capitulo 11, en 2011, Sinaloa estaba en el lugar 30 de 32, en el

Indice de Capacidades y Aprovechamiento Cultural de los Estados (ICACE), también tenia uno
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de los presupuestos mas bajos en cultura, acompafiado de una brecha significativa entre los
creadores culturales y los planificadores de politicas culturales, lo que deriva en programas

fallidos y en presupuestos desaprovechados.

Cuando se logra identificar las deficiencias sistémicas, es porque existen parametros de
cémo deberia de funcionar, la distancia entre lo que sucede y lo que deberia ser, son las
potencialidades. Dentro de lo encontrado con la metodologia para la elaboracién de estrategias
de desarrollo local, en el caso de estudio del sector cultural de Culiacén, estan las oportunidades
de convertir el consumo cultural en un elemento dinamizador de la economia, que se propague
al turismo y al consumo de bienes y servicios locales, ademas de que existen vacios en proyectos
de infraestructura que pueden resultar atractivos, y rentables, para la inversion privada; y si las
teorias sobre el desarrollo econdmico son correctas, el aumento de la riqueza, la creacion de
empleos y el bienestar social, seran consecuencia de una economia cultural dindmica y

sustentable, que inicia con politicas de desarrollo correctamente creadas e implementadas.

En el mismo capitulo 11 se ofrece un mapa con las metas a perseguir y una guia con las
cuestiones a resolver antes de cualquier planeacién. Como ya se dijo, la brecha de oportunidad
existente en el sector cultural es grande, la hay en infraestructura, en consumo, en oferta cultural
y en todo lo que pueden crecer las externalidades para generar una economia en torno a los
bienes y servicios culturales; en pocas palabras, la posible ganancia es grande, porque las
carencias también lo son. La ventaja, y a veces su infortunio, del sector cultural, es que esta bien
vista su dependencia del sector publico, lo que, mejorando su estudio, planeacion,
implementacion y seguimiento, puede ser el mecanismo de ignicion de un motor de desarrollo

en ciudades como Culiacan.

La propuesta de un modelo econométrico viene de establecer un ejercicio de medicion
de los parametros resultantes de la metodologia de estudio, ademas de corroborar si su
comportamiento va acorde a la teoria, o si se debe de optar por un enfoque diferente,
contemplando que, una tesis se convierta en una iniciativa, y que alrededor de ésta Gltima puedan

generarse proyectos de inversidén con una justificacion comprobable.
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IV.2. Estadistica descriptiva del consumo cultural en Culiacén.

En este ejercicio se recabd informacion estadistica que resultara Gtil para hacer un contraste de
los niveles de consumo contra el comportamiento del consumo, porque, como ya se ha
estipulado, el modelo planteado funciona en de Culiacan con las condiciones dadas, de acuerdo
a su cultura, tipo de educacion, gobierno, fomento y seguimiento del gobierno a los proyectos
culturales, y se espera que cuando las condiciones fundamentales cambien radicalmente (haya
una mayor vocacion cultural, presupuesto, difusion e inversién en el sector), los coeficientes en

la ecuacion del modelo también se transformen.

Usuarios de servicios Uso del internet en el hogar
155
150

150 Compra de productos I 4

145

140

135

130

125 Trabajo [ 8

120
TV de paga Internet en domicilio 0 20 40 60 80 100 120 140 160

Figura IV.1y IV.2. Disponibilidad y uso de servicios de TV e Internet en el hogar.

De los 166 individuos encuestados, 132 seguian teniendo un servicio de television de
paga y 150 dijeron tener conexidn a internet en su domicilio, lo que muestra una tendencia a
priorizar el internet sobre el servicio de cable, aun cuando es comdn que los proveedores de este
servicio los ofrezcan de manera conjunta. También se encontré que, de la muestra de
estudiantes, el 90% tienen cuando menos una cuenta en una red social que utiliza con

regularidad.
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Usuario de Red Social

= Con Red Social  mSin Red Social

Figura IV.3. Usuarios de red social.

En lo referente a las preferencias sobre el consumo de espectaculos culturales, el 43%
de los usuarios se muestra indiferente a presenciarlos directamente 0 mediante una transmision
(diferida o no), sequido de un 34% que prefiere una transmision y solamente un 23% que optaria
por funciones presenciales. Estos datos se complementan con que, de los 166 individuos, sélo
63 asistieron a eventos culturales gratuitos en los Gltimos 3 meses, y para los eventos de paga la
cifra se reduce a 49, estas asistencias no son mutuamente excluyentes, y en una revision
posterior se encontré que sélo hubo 74 asistentes en total en el periodo de tiempo en cuestién,
esto es apenas un 45%, lo que va de la mano con la teoria en el sentido de que para querer
consumir de forma asidua los bienes culturales, habra que haberlos consumido con anterioridad,

y tal vez eso explique la indiferencia detectada en el estudio.

Preferencia Shows en Vivo VS Transmision

43%

23%

H Indiferente  ®EnVivo M Transmision

Figura 1V.4. Predileccion por espectaculos en vivo.
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Asistencia a Show en vivo en los ultimos 3 meses
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Figura IV.5. Eventos gratuitos y eventos de paga, en funciones en vivo.

Dentro de la pregunta de eventos culturales de paga se excluyen explicitamente las
visitas al cine, y en una cuestién aparte se revela que s6lo 12% de los individuos no acostumbra
a ir al cine, ni siquiera una vez por mes, y que casi la mitad acostumbran a ir mas de 2 veces, es
decir, tienen un consumo habitual. Lo anterior revela que un potencial de contagio o suplencia
de un consumo por otro, lo que haré falta es conocer los costos de oportunidad en caso de

reemplazo y si existen las condiciones para un consumo conjunto y creciente.

Visitas al cine por mes

12%

E0El m2 m3

Figura IV.6. Frecuencia de asistencia al cine.
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En la consulta, la calificacion promedio del gobierno federal fue de 5.76 y del gobierno
estatal de 5.74, ambos sobre un puntaje maximo de 10; es probable que la percepcion del trabajo
que el gobierno hace no sea determinante para el nivel de educacion que imparte, pero no debe
de ignorarse que la fuente de formacion artistica del 47% de los encuestados fue su educacion
béasica, proveida principalmente en funcién de los programas educativos de la Secretaria de
Educacién Publica y Cultura; al dato anterior debe de sumarse el 18% que respondieron no haber
recibido formacion artistica alguna, y que se sabe debieron haber cursado puesto que son
estudiantes universitarios, lo que es preocupante ya que indica una nula efectividad y

acercamiento al arte y a la formacion cultural, al menos no de forma estructurada.

Principal fuente de Formacion
artistica recibida

m Educacion basica
W Clases particulares
m Autodidacta

M Ninguna

Figura IV.7. Fuente primaria de formacion artistica.

Es asi que, el Estado esta dejando escapar una oportunidad de crear consumidores
culturales en potencia, ya que, segun la informacion recabada, la experiencia educativa que
ofrece no es lo suficientemente convincente para que el estudiante busque replicarla en forma

de expresion o consumo posterior. Lo dicho coincide con lo encontrado en la implementacion
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de la metodologia para la elaboracion de estrategias de desarrollo local, evidenciando de nuevo

una falla sistémica como principal lastre de este sector.

Finalmente, los estudiantes entrevistados pasan como maximo 60 horas a la semana
escuchando musica, 50 horas navegando en internet, 40 horas de lectura y hasta 28 horas en
actividades deportivas, estos extremos reflejan el potencial alcanzable; el tiempo promedio de
cada actividad es significativamente mas bajo, dando tiempos de lectura de 6 horas, deporte 3.65
horas, escuchar musica 8.28 horas y navegacién en internet de 13.34 horas semanales (esto es

casi 2 horas diarias).

Tiempo Invertido por actividad a la semana

otro .0%5
escuchar musica | ——— o
internet. | —— <0
lectura .00 40
deporte | — >
0 10 20 30 40 50 60 70

W Horas Promedio  m Maximo de horas

Figura 1V.8. Distribucion del tiempo por actividad, promedio y maximos capturados.

Estas métricas por si mismas no son suficientes, casi seria mejor preguntarles cuanto
tiempo duermen por cada 24 horas; su relevancia radica en la distancia a la que estan de su
potencial y codmo se comparan contra el resto del mundo, ademas de lo que podria significar el
aumento del tiempo de lectura en el comportamiento del consumo cultural en general. En
ausencia de un dato confiable sobre cual es la estadistica actual sobre el tiempo de lectura
semanal en otras latitudes, al momento de este estudio, lo que se sugiere es dar un tratamiento

historico y medir su evolucion.
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IV.3. Modelaje del comportamiento del consumo cultural.

Para una vision complementaria del apartado del modelo econométrico, se puede consultar el
capitulo 111, en donde se hacen las pruebas al modelo, se descartan los planteamientos que no
son funcionales y se explotan las diferentes relaciones entre las variables que nos dan los datos
recabados.

Las estimaciones del modelo propuestas en este ejercicio, muestran que el interés activo
por consumir bienes y servicios culturales esta ligado principalmente a la educacion, es decir,
al tiempo, presupuesto y recursos, que el sujeto y el Estado, invierten de forma directa e indirecta
en la educacion, al grado en que los individuos invierten sus recursos en actividades de
esparcimiento y a las caracteristicas socioecondmicas mostradas que se consideraron relevantes
en el consumo de los productos en cuestion. La ecuacion con el mayor potencial explicativo, y
que es acorde a la teoria, logré una R?=0.8375 y grados de probabilidad en sus indicadores que
van del 0.0000 al 0.0265, pasé las pruebas de diagnostico (con excepcion de la prueba de
normalidad de los residuos) y puede llegar a replicarse en su comportamiento, siempre y cuando

se sigan los criterios metodologicos para depurar la informacion de sus indicadores.
La ecuacion del modelo es la siguiente:

Interact; = -0.2179 + 0.1809Socec; + 0.4522Educ; + 0.5300Esparcii+ Ui

El coeficiente de B1, que funciona también como el origen de la ecuacion, es negativo, que en el
contexto de Culiacan se entiende que el interés por consumir bienes y servicios culturales es
bajo (tal vez nulo), y que s6lo se vera incrementado en la medida que el resto de los factores

(con coeficiente positivo) estén presentes.

Se probd que no existe multicolinealidad calculando el Factor de Inflacién de Varianza
para las variables independientes, resultando en cada caso menor a 10; se corrid la prueba de
Glejser para descartar heterocedasticidad, obteniendo probabilidades de 0.1825 a 0.7680 en las
variables, una R? de 0.0166 y una probabilidad de F-estadistica de 0.4360, rechazando la
hipdtesis que sugiere la heterocedasticidad; se utilizé el indicador Durbin-Watson (1.695876)

para saber si hay auto-correlacion dentro del planteamiento del modelo, se tiene para 166
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observaciones y k=4 que D= 1.70952 y Dy= 1.78305, asi (4-1.695876=2.3041), asi que, al ser

2.304124>Dy, se comprueba que no existe auto-correlacion.

El empleo de la prueba de normalidad de los residuos es deseable para las pruebas de
diagndstico del modelo, sin embargo, desde la teoria, la experiencia y la recopilacién de datos
estadisticos, se puede evidenciar que los sujetos no tendran un comportamiento del todo normal
en su consumo de bienes y servicios culturales, esto debido a la disparidad de las condiciones
econdmicas (aun si todos estudian en universidad publica), las muy diferentes experiencias
previas dentro de su formacién y la falta de una planeacion (eficaz) por parte del Estado en la
formacion de consumidores culturales. Dicho lo anterior, la curtosis en los residuos es de 3.83,
y el valor de su sesgo es apenas de 0.6632, pero el valor probabilistico es de 0.000208 por lo

que, atn con un a=0.05, la hipotesis de que se comporta de manera normal es rechazada.

Habra quienes se cuestionen si el modelo es invalido al no generar residuos con
comportamiento normal, la respuesta es no; lo que si es verdad es que: podria no ser tan eficiente
como un modelo con variables que se pueden estimar de manera absoluta; o para sociedades
donde el sector estudiado ya haya sido trabajado, hasta el punto en que la sensibilidad de la
variable dependiente resulte insignificante ante los cambios en las variables independientes
(betas muy pequefias o que requieran probabilidades muy altas para cumplirse); e incluso, puede
no aplicar si las condiciones del desarrollo cultural depende totalmente del mercado (cuestion

que no se trabajo en esta tesis).

No se sugiere que cada estudio en donde la desigualdad social esté presente deba obviar
las pruebas de normalidad, sino que debe de profundizar en su interpretacion. Cuando se ve el
histograma, se puede apreciar que la mayor parte de los residuos si se concentran de forma
normal, sin embargo, los datos andmalos presentes son tales que se salen notablemente del
comportamiento esperado, aun asi, se mantienen dentro de la muestra porque aportan
informacion valiosa. Piense, qué tanto efecto tendria la frase de la pasta dental si dijera que 9 de
cada 9 dentistas la recomiendan, y como su impacto de veracidad est4 en el énfasis de “9 de

cada 10”.

El hecho de que el planteamiento explique el interés activo en el consumo cultural, que la

relacion sea positiva, nos lleva a las siguientes conclusiones:
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) La educacion, la inversion en educacion concretamente, es un factor
determinante en el consumo presente y futuro de bienes y servicios culturales, ya que

sienta un precedente y un habito; tradicionalmente ésta es proveida por el Estado.

° El nivel socioecondémico de los individuos si es un factor importante a considerar
cuando se trata del consumo de bienes y servicios culturales, pero necesariamente debe
estar acompariado de otros factores como la experiencia previa de consumo y la

educacion.

° El interés de consumir bienes y servicios culturales es mayor entre los individuos
que invierten tiempo y dinero en actividades de esparcimiento, por obvio que esto
resulte, también indica que los individuos limitados en tiempo libre y recursos, no
necesariamente iniciaran utilizando sus excedentes en consumo cultural, pero

eventualmente se orientaran a ese tipo de consumo.
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CONCLUSIONES GENERALES

En la poblacion de estudiantes universitarios de Culiacan, con su configuracion socioecondmica,
de acuerdo a lo estudiado en 2016, son los factores educativos y de esparcimiento los que
tendrén un mayor aporte al consumo de bienes y servicios culturales, dejando en segundo plano
el peso de un incremento en el poder adquisitivo. Es asi que, la tesis cumple con la teoria, los
bienes y servicios culturales son bienes de experiencia, que preferentemente deberén ser
auspiciados por el gobierno, incluidos como parte de una educacion integral y fomentados como

elementos de cohesién social.

La tesis también prueba la existencia de las problematicas descritas en la metodologia
del segundo capitulo, las fallas del consumo son reflejo de las fallas en la creacion de demanda,
de apoyo a la oferta y de vinculacion del sector con el resto de los sectores en los que por
naturaleza deberia tener injerencia, lo que puede rastrearse hasta una pobre labor del Estado en

cumplir con las tareas que se les ha encomendado.

Este documento se postula como una guia para el desarrollo de politicas publicas en
materia cultural, esta dirigido a tomadores de decisiones, gestores culturales y economistas que
quieran interpretar el comportamiento de las dindmicas del sector cultural; lo que adn no logra
ser, es un documento probatorio de que el desarrollo econdmico a través de los bienes y servicios
culturales en Sinaloa, en Culiacan en particular, es rentable para los empresarios, incluso, la

misma tesis puede ser prueba de que aun no lo es.

suene lo anterior, la inversion privada en el sector cultural, en el estadio
actual, tiene altas probabilidades de resultar en pérdidas, al menos en el corto y mediano plazo,
ya que las condiciones y preferencias del consumidor no estan dadas para hacer de ellas un
negocio seguro. Lo que lleva consigo también una oportunidad, la creacion de alianzas
estratégicas entre empresarios y gobierno para la creacion de demanda, proyectos subsidiados
con la premisa de aumentar el bienestar social y con las directrices de volverlos rentables una

vez implementados.

En conclusién, en materia de fomento del consumo cultural, el actuar del Estado ha
demostrado ser insuficiente (e ineficiente) y aliin no es tiempo para que la inversion privada se

arriesgue en proyectos propios; la esperanza parece estar en que ambos actores se involucren de
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forma conjunta, estratégica y auditada, en el desarrollo del sector cultural y los sectores
inmediatos a éste, iniciando por los planes de desarrollo y las camaras de comercio, y
trascendiendo a créditos de bajo costo para creadores, comerciantes y gestores culturales que

fomenten de forma visible la carga cultural en productos del mercado sinaloense.

Por Gltimo, la demanda, lo que parece ser el mayor problema en el tema de economia de
la cultura (y de ahi el riesgo en la inversién), preocupacion que ha estado implicita a lo largo del
cuerpo de la tesis y que se ha presentado como la némesis de la rentabilidad de los proyectos
culturales. La demanda de bienes y servicios culturales, de acuerdo a los datos recabados, es en
el mejor de los casos, incipiente, lo que es esperable ya que todo el manejo del sector ha
demostrado estar falto de la orientacion adecuada; lo que se plantea aqui es que la demanda ira
creciendo con lo mostrado en la ecuacion, mayor contacto con la creacion y apreciacion artistica
en la educacion, y una mayor presencia de actividades de esta indole como parte de la oferta en
el esparcimiento de la poblacion.

Desde la parte tecnica, el estudio de las variables que fueron excluidas del modelo, por
no tener suficiente grado de correlacion o no ser representativas, siguen siendo relevante ya que
la teoria nos dice que, tanto el sector de bienes y servicios culturales, debe de ser auspiciado por
el Estado, sino es que gestionado por el mismo; como que, un sentido de identidad local o
regional priorizarad el consumo de ciertos bienes con carga cultural sobre el consumo de otros

productos que no la tienen.

Una forma de interpretar la ausencia de relaciones estadisticas significativas entre los
valores de las variables presentadas, podria estar en la construccion de los indicadores, ya que
no existen indicadores absolutos de identidad, y hasta el momento de este estudio, el presupuesto

en cultura por parte del gobierno, no es sinébnimo de eficiencia en el gasto para fomentarla.

Otra explicacion plausible, es que, en el estadio actual de la sociedad estudiada, los
indicadores no responden de acuerdo a la teoria, por fallas sistémicas, en donde el gobierno no
fabrica estrategias a mediano y largo plazo, el sentido de identidad esta disperso y el arraigo
existente entre los jovenes estudiantes en Culiacan por el estado de Sinaloa, no es algo que les

evoque a consumir productos culturales.
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Cuando se observa el éxito que tienen los cantantes y bandas regionales entre la sociedad
sinaloense, se puede pensar que son productos de una identidad cultural muy solida e integral,
pero la investigacion muestra que existe polarizacion en las preferencias de los consumidores,
una formacién muy diversa entre quienes las producen y un sesgo muy marcado por la sectores
dentro de la ilegalidad, lo que termina complicando la tarea del Estado y los creadores de
integrarse bajo un “estandarte cultural” que los identifique y en torno al cual generar sus

proyectos a largo plazo.

Una vez que se tomen en cuenta los factores mencionados en la implementacion de las
politicas culturales, con todo y sus fallas sistémicas, se estima que el crecimiento de la demanda
de bienes y servicios culturales inicie lento, que una vez logrado sea exponencial, y que el factor
del involucramiento de la iniciativa privada, ademas del Estado, sea lo que termine de convertir

el potencial que tiene, en desarrollo, externalidades positivas y bienestar social.
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ANEXO |

Cuestionario piloto
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1. ¢Tiene algun servicio de television de paga?
a)Si  b)No

2. ¢Tiene internet en su domicilio?

a)Si  b)No

3. El uso de internet en su domicilio esta principalmente relacionado con... (marque las 2 mas

importantes)
__Sutrabajo __lLoacadémico __ Entretenimiento = __ Busqueda de productos y servicios

4. Al navegar en internet uso con mayor frecuencia... (Se cambié por pregunta sobre frecuencia con

la que escucha la radio).

__Celular __Tablet __Computadora

5. Cuando se trata de entretenimiento prefiero...

a) Presentaciones en vivo (teatro, conciertos etc.) b) Shows televisados (peliculas, series etc.)
¢) Me daigual

6. ¢ Pertenece a alguna red social mediante el internet (¢ Facebook, twitter etc.?

a)Si. b)No c) Ns/Nc

7. ¢Ha participado o asistido a un evento cultural gratuito en los tltimos 2 meses?

a)Si b) No c) Ns/Nc

8. ¢Ha participado o asistido a un evento cultural (excepto cine) de paga en los ultimos 2 meses?
a)Si b) No c) Ns/Nc

9. Voy al cine...

a) No b) Una vez al mes c) Dos veces al mes d) Mas de tres veces por mes

10. He visitado zonas arqueolégicas y/o museos... (marque todas las que correspondan)
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En México_  EnSinaloa__  Enotros paises__ Ns/Nc__ No_
11. Actualmente...

a) Estudio y trabajo b) Sélo estudio c¢) Sélo trabajo  d) Soy ama(o) de casa e) Ns/Nc

12. Marque con una “X” si siente inseguridad al salir de noche a uno o mas de los siguientes

lugares:

a) Al cine__ b) A un restaurante o bar__ c) A casa de amigos__ d) Aunantro__
13. ¢ Cuantas horas dedica semanalmente a...?

a) Hacer deporte__ b) Leer__ c) Navegar en internet__ d) Escuchar musica

e) Otros pasatiempos (especifique)

14. ¢ Cursé algun tipo de educacion artistica? (Marque todas las que correspondan)

a)No b)Si, enlaescuela c) Si, en clases particulares d) Si, de manera autodidacta
15. Del 1 al 10, écédmo calificaria al gobierno?

a) Municipal_ b) De Sinaloa__ c) De México__

16. Se considera a usted mismo como (enumere del 1 al 3, siendo 1 lo que mas)

a) Culiacanense (Culichi)__ b) Otro (municipio) __ c) Sinaloense___ d) mexicano __

17. ¢éSe siente identificado con la cultura local?
a)Si b) No
18. ¢Esta enterado de los eventos culturales en su ciudad?

a) Muy enterado b) Nada enterado c) Poco enterado



19.Edad

20. Estado civil

21. Género

¢Cuanto considera aceptable pagar por los siguientes

productos y servicios y cuanto paga actualmente?

(Puede ser cero si no hay

preferencia por alguno)

Costo actual

Costo

aceptable

Cine por persona

Concierto artista favorito

Conjunto de ropa

Evento deportivo

Libro
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ANEXO 11

Cuestionario depurado (aplicado)
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1. ¢Tiene algun servicio de television de paga?
a)Si  b)No

2. ¢Tiene internet en su domicilio?

a)Si  b)No

3. El uso de internet en su domicilio esta principalmente relacionado con... (marque las 2 mas

importantes)

__Sutrabajo __lLoacadémico __ Entretenimiento = __ Busqueda de productos y servicios

4. Escucho la radio:

__Muy seguido __Devezencuando __Raravez

5. Cuando se trata de entretenimiento prefiero...

a) Presentaciones en vivo (teatro, conciertos etc.) b) Shows televisados (peliculas, series etc.)
¢) Me daigual

6. ¢ Pertenece a alguna red social mediante el internet ¢ Facebook, twitter etc.?

a)Si. b)No c) Ns/Nc

7. ¢Ha participado o asistido a un evento cultural gratuito en los ultimos 3 meses?

a) Si b) No c) Ns/Nc

8. ¢Ha participado o asistido a un evento cultural (excepto cine) de paga en los ultimos 3 meses?
a)Si b) No c) Ns/Nc

9. Voy al cine...

a) No b) Una vez al mes c) Dos veces al mes d) Mas de tres veces por mes

10. He visitado zonas arqueolégicas y/o museos... (marque todas las que correspondan)

En México_  EnSinaloa__  En otros paises__ Ns/Nc__ No



11. Actualmente...

a) Estudio y trabajo b) Sélo estudio

12. Marque con una “X” si siente inseguridad al salir de noche a uno o mas de los siguientes

lugares:

a) Al cine__ b) A un restaurante o bar__ c) A casa de amigos__ d) Aunantro__
13. ¢ Cuantas horas dedica semanalmente a...?

a) Hacer deporte__ b) Leer__ c) Navegar en internet__ d) Escuchar musica

e) Otros pasatiempos (especifique)

14. ¢ Cursé algun tipo de educacion artistica? (Marque todas las que correspondan)

a)No b)Si, enlaescuela c) Si, en clases particulares d) Si, de manera autodidacta
15. Del 1 al 10, écdmo calificaria al gobierno?

a) Municipal_ b) De Sinaloa__ c) De México__

16. Se considera a usted mismo como (enumere del 1 al 3, siendo 1 lo que mas)

a) Culiacanense (Culichi)__ b) Otro municipio__ c) Sinaloense___ d) Mexicano __

17. Segun su opinidn, la cultura en Sinaloa es:

126

a) Unasolayfuerte_ b) Diversay fuerte_ c) Unasolaydébil__ d)Diversay débil

18. ¢Se siente identificado con la cultura local?

a)Si b) No

19. ¢Esta enterado de los eventos culturales en su ciudad?

a) Muy enterado b) Nada enterado ¢) Poco enterado

20.Edad 21. Estado civil 22. Género




¢Cuanto considera aceptable pagar por los siguientes

productos y servicios y cuanto paga actualmente?

(Puede ser cero si no hay

preferencia por alguno)

Costo actual

Costo

aceptable

Cine por persona

Concierto artista favorito

Conjunto de ropa

Evento deportivo

Libro
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ANEXO 11

Ponderacién de las variables
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En la siguiente tabla, se resume como afecta cada pregunta a las variables estudiadas, los
espacios vacios indican que la variable no se ve afectada; una X, que se ve afectada de forma
positiva, -x de forma negativa; dos x (xx) se ve afectado de forma positiva en mayor grado, los
valores van de xx a —xxxx; cuando un valor es mostrado como X, XX, XXx, (separado por una

coma) indica que la respuesta puede afectar en el mismo sentido, pero en diferente magnitud a

la variable.
Variables que afecta
Pregunta Socec Educ Labp Interact Esparci Identi
1 X X XX
2 XX X XX
3 XX XX XX, X
4 X
5 X X 00X & -xx
& X XX
7 XX X X
2] XX XX
9 X XX
10 X, XX X, XX, X X, XX XX, XX, XX X,X
11 XX -X
12 =-X @ -XXXX
13 X X XX XXX
14 X XX, XX, X XX X, XX, XX
15 X200 XX XXX
16 X, X, X XX, XX, X
17 X, XXX
18 X XX
19 X XX X

Finalmente, se incluyen los tabuladores de puntaje de cada pregunta y la tabla de
conversion en que cada puntaje total equivale al 100% de la variable, esto con la finalidad de
darles pesos equiparables y sea modelable mediante la econometria, ya que no hay que obviar

que se trata de variables de origen cualitativo y el modelo es de corte cuantitativo.
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Pregunta Socioecont Educativo Labor publilnterés acti Esparcimie Identidad
tvpaga 1.00 0.00 0.00 1.00 2.00
internetdom 2.00 1.00 0.00 0.00 1.00

i-trabajo 1.00 0.00 0.00 0.00 0.00
i-académico 0.00 2.00 0.00 0.00 0.00
i-entretenimiento 0.00 0.00 0.00 0.00 2.00

i-prod y serv 1.00 0.00 0.00 0.00 1.00

f-radio 0.00 0.00 0.00 0.00 1.00

show-vivo 1.00 0.00 1.00 2.00 0.00

show-tv 0.00 0.00 0.00 1.00 0.00
show.indif 0.00 0.00 0.00 -2.00 0.00

redsocial 1.00 0.00 0.00 0.00 2.00
ev-cul-grat 0.00 0.00 2.00 1.00 0.00 1.00
ev-cul-pag 2.00 0.00 0.00 2.00 0.00

f-cine 1.00 0.00 0.00 0.00 2.00

z.a. Mex 1.00 1.00 1.00 2.00 0.00 1.00
z.a. Sin 0.00 2.00 2.00 2.00 0.00 1.00
z.a. 0. pais 2.00 1.00 0.00 2.00 0.00 0.00
Est-trab 2.00 0.00 0.00 0.00 -1.00

Inseg. Cine 0.00 0.00 -1.00 0.00 0.00

inseg. Ryb 0.00 0.00 -1.00 0.00 0.00

Inseg. Cas.amig 0.00 0.00 -1.00 0.00 0.00

inseg. Antro 0.00 0.00 -1.00 0.00 0.00

T.deport 0.00 0.00 0.00 0.20 0.40

T.leer 0.00 1.20 0.00 1.20 1.20

T.internet 0.20 0.00 0.00 0.00 0.25

t. musica 0.00 0.00 0.00 0.80 0.40

t-otro 0.20 0.00 0.00 0.00 0.40

e.art. Esc. 0.00 2.00 2.00 1.00 0.00

e.art.part. 1.00 2.00 0.00 2.00 0.00

e.art.auto 0.00 1.00 0.00 2.00 0.00
calif.gob.mun 0.00 0.00 2.00 0.00 0.00 2.00
calif.gob.edo 0.00 0.00 2.00 0.00 0.00 1.00
calif.gob.mex 0.00 0.00 2.00 0.00 0.00 0.00
ide.mun 0.00 0.00 1.00 0.00 0.00 2.00
ide.sin 0.00 0.00 1.00 0.00 0.00 2.00
ide.mex 0.00 0.00 1.00 0.00 0.00 1.00
cul.mono.f. 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 1.00
cul.div.f. 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 1.00
cul.mon.de 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 1.00
cul.div.de 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 1.00
ide.cul.loc 0.00 0.00 1.00 0.00 0.00 2.00

Enterado 0.00 0.00 1.00 2.00 0.00 1.00
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Pregunta Socioecondm Educativo Labor pablica Interés activo Esparcimientc Identidad

tvpaga 0.06 0.00 0.00 0.04 0.08 0.00
internetdom 0.12 0.07 0.00 0.00 0.04 0.00
i-trabajo 0.06 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
i-académico 0.00 0.14 0.00 0.00 0.00 0.00
i-entretenimi 0.00 0.00 0.00 0.00 0.08 0.00
i-prod y serv 0.06 0.00 0.00 0.00 0.04 0.00
f-radio 0.00 0.00 0.00 0.00 0.04 0.00
show-vivo 0.06 0.00 0.05 0.08 0.00 0.00
show-tv 0.00 0.00 0.00 0.04 0.00 0.00
show.indif 0.00 0.00 0.00 -0.08 0.00 0.00
redsocial 0.06 0.00 0.00 0.00 0.08 0.00
ev-cul-grat 0.00 0.00 0.10 0.04 0.00 0.06
ev-cul-pag 0.12 0.00 0.00 0.08 0.00 0.00
f-cine 0.06 0.00 0.00 0.00 0.08 0.00
z.a. Mex 0.06 0.07 0.05 0.08 0.00 0.06
z.a. Sin 0.00 0.14 0.10 0.08 0.00 0.06
z.a. 0. pais 0.12 0.07 0.00 0.08 0.00 0.00
Est-trab 0.12 0.00 0.00 0.00 -0.04 0.00
Inseg. Cine 0.00 0.00 -0.05 0.00 0.00 0.00
inseg. Ryb 0.00 0.00 -0.05 0.00 0.00 0.00
Inseg. Cas.am 0.00 0.00 -0.05 0.00 0.00 0.00
inseg. Antro 0.00 0.00 -0.05 0.00 0.00 0.00
T.deport 0.00 0.00 0.00 0.01 0.02 0.00
T.leer 0.00 0.08 0.00 0.05 0.05 0.00
T.internet 0.01 0.00 0.00 0.00 0.01 0.00
t. musica 0.00 0.00 0.00 0.03 0.02 0.00
t-otro 0.01 0.00 0.00 0.00 0.02 0.00
e.art. Esc. 0.00 0.14 0.10 0.04 0.00 0.00
e.art. part. 0.06 0.14 0.00 0.08 0.00 0.00
e.art.auto 0.00 0.07 0.00 0.08 0.00 0.00
calif. gob.mun 0.00 0.00 0.10 0.00 0.00 0.11
calif.gob.edo 0.00 0.00 0.10 0.00 0.00 0.06
calif. gob.mex 0.00 0.00 0.10 0.00 0.00 0.00
ide.mun 0.00 0.00 0.05 0.00 0.00 0.11
ide.sin 0.00 0.00 0.05 0.00 0.00 0.11
ide. mex 0.00 0.00 0.05 0.00 0.00 0.06
cul.mono.f. 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.06
cul.div.f. 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.06
cul.mon.de 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.06
cul.div.de 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.06
ide.cul.loc 0.00 0.00 0.05 0.00 0.00 0.11

Enterado 0.00 0.00 0.05 0.08 0.00 0.06
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Valor absoluto 17.20 14.2 19.6 25.2 26.25 18
Proporcién 0.058139535 0.070422535 0.051020408 0.03968254 0.038095238 0.055555556



